o920 A /;(

ISLAMIG EGONOMY, FINANGE
AND ETHICS

o (4
\-

=
SV
TAM METIN BiLDIRILER

KITABI }
7-8 Aralik 2019 |




[ af )
< lSEFE )

INTERNATIONAL CONGRESS OF
ISLAMIC ECONOMY, FINANCE
AND ETHICS

PROCEEDINGS BOOK

December 7-8, 2019 / Istanbul-TURKEY




RN
o
GZ
ISTANBUL TI“?T oy B istansut
TICARET =R | KTO KARATAY
UNIVERSITESI

INCEIF 0Rsa

iISTANBUL

I? ”C
.*a 4#,
—

Emergmg Markets
TU RGEV —

%%

<
Ef‘)
g-ﬂ'
5
)

Qb

&

r GfMopes

J™ TUORK HAVA YOLLARI
g HALAL

TUGVA =

Turkiye Gencthakfl < ‘i‘-‘-‘:‘“ a—-‘-'lf’?" a.;__ALUl sl £Leronoml kuLOBO
Turkey Youth Fou Islamic International Rating Agency

Llé}.i ._iI.u.u _.55

,f ﬁ P‘~~-. < ’tfc

ISLAMIC DEVELOPMENT BANK GROUP
Country Gateway Office in Turkey

INTERNATIONAL CONGRESS OF ISLAMIC ECONOMY, FINANCE AND
ETHICS
PROCEEDINGS BOOK
December 7-8, 2019 / Istanbul | Turkey

Editors:
Seyfettin ERDOGAN
Ayfer GEDIKLI
Durmus Cagr1 YILDIRIM

ULUSLARARASI iSLAM EKONOMISI, FINANS VE ETiK KONGRESI
TAM METIN BIiLDIiRILER KiTABI
Arahk 7-8, 2019 / istanbul | Tiirkiye

Editorler:
Seyfettin ERDOGAN
Ayfer GEDIKLI
Durmus Cagr1 YILDIRIM




Basim Pazil Reklam, Danismanhk, Matbaa ve Organizasyon
Yayim Yih: Aralik, 2019 | Dili: Tiirkce ve Ingilizce
ISBN: 978-605-80577-5-3

Bu Kitabin Tiim Haklar: Sakhdur.
Bildirilerin her tiirlii sorumlulugu yazarlarina aittir.
www.isefe.org



http://www.isefe.org/

BiLiM KURULU / SCIENTIFIC BOARD

Prof. Dr. Seyfettin Erdogan — istanbul Medeniyet Universitesi
Prof. Dr. Siileyman Ozdemir — Bandirma Onyedi Eylul Universitesi (Rektor)
Prof. Dr. Erdal Tanas Karagol — Yildirim Beyazid Universitesi
Prof. Dr. Halis Yunus Ersoz — istanbul Universitesi
Prof. Dr. Murat Cizakca — KTO Karatay Universitesi
Prof. Dr. Nigar Demircan Cakar — Diizce Universitesi, Rektor
Prof. Dr. Yakup Bulut — Mustafa Kemal Universitesi
Prof. Dr. Tariqullah Khan - Hamad Bin Khalifah University Doha Qatar
Prof. Dr. Ayhan Gengler — Trakya Universitesi iiBF Dekani
Prof. Dr. Mustafa Paksoy — Kilis Universitesi
Prof. Dr. Hamza Ates — Istanbul Medeniyet Universitesi
Prof. Dr. Dogan Uysal — Celal Bayar Universitesi
Prof. Dr. Yoser Gadhoum - Prince Mohammad University
Prof. Dr. Ahmet Tabakoglu — Marmara Universitesi
Prof. Dr. Ahmet Nohutcu — istanbul Medeniyet Universitesi
Prof. Dr. Adem Esen — istanbul Universitesi
Prof. Dr. Alpaslan Acikgenc — istanbul Teknik Universitesi
Prof. Dr. Adem Korkmaz — Mehmet Akif Ersoy Universitesi (Rektor)
Prof. Dr. Salih Oztiirk — Namik Kemal Universitesi
Prof. Dr. Mustafa Aykac — Kirklareli Universitesi (Rektor)

Prof. Dr. Murat Yiilek — istanbul Ticaret Universitesi
Prof. Dr. Muhsin Kar — Yildirim Beyazid Universitesi
Prof. Dr. Muhittin Kaplan — istanbul Universitesi
Prof. Dr. Mehmet Yiice — Uludag Universitesi
Prof. Dr. Mehmet Duman — Artvin Coruh Universitesi (Rektor)
Prof. Dr. Ekrem Erdem — Erciyes Universitesi
Prof. Dr. Kahraman Cati — Diizce Universitesi
Prof. Dr. ibrahim Giiran Yumusak — Sabahattin Zaim Universitesi (Dekan)
Prof. Dr. Hatice Nese Erim — istanbul Medeniyet Universitesi
Prof. Dr. Hasan Vergil — istanbul Universitesi
Prof. Dr. Haluk Alkan — istanbul Universitesi
Prof. Dr. Feridun Yilmaz — Uludag Universitesi
Prof. Dr. Mahmoud Sabra — Al Azhar University, Filistin
Prof. Dr. Ensar Nisanci — Namik Kemal Universitesi
Prof. Dr. Jean-Pierre Allegret — Paris Ouest Nanterre, Fransa
Prof. Dr. Biilent Giiloglu — istanbul Teknik Universitesi
Prof. Dr. Bulent Aybar — Southern New Hampshire University-ABD
Prof. Dr. Bogna Kazmierska Jozwiak — University of Lodz-Polonya
Prof. Dr. Ayse Bugra — Bogazigi Universitesi
Prof. Dr. Olexandr Pidchosa — Taras Shevchenko University, Ukrayna
Prof. Dr. Ali Kutan — Southern lllinois University
Prof. Dr. Nazif Mohib Shahrani — Indiana University, ABD
Prof. Dr. Ali Celikkaya — Osman Gazi Universitesi
Prof. Dr. Hamdi Déndiiren - KTO Karatay Universitesi
Prof. Dr. Mahmut Bilen — Sakarya Universitesi




Prof. Dr. Ahmet Satir — Condordia University
Prof. Dr. Abdiilmecit Tiiriit — istanbul Medeniyet Universitesi
Prof. Dr. David Weir — Northumbria University / Cambridge Scholars
Prof. Dr. Farid Shuaib — International Islamic University of Malaysia
Prof. Dr. Andrzej Bistyga — Katowice School of Economics, Polonya
Prof. Dr. Ethem Cebecioglu — Ankara Universitesi
Prof. Dr. Abdulvahap Baydas — Diizce Universitesi
Prof. Dr. Vahit Goktas — Ankara Universitesi
Prof. Dr. Abbas Mirakhor — The Global University of Islamic Finance, INCEIF
Prof. Dr. Obiyathulla Ismat Bacha — The Global University of Islamic Finance, INCEIF
Prof. Dr. A. Mansur M. Nasih, INCEIF
Prof. Dr. Mabid Ali Mohamed Al-Jarhi - Ankara Sosyal Bilimler Universitesi
Prof. Dr. Mehmet Akif Oncii — Diizce Universitesi, (Rektor Yrd)
Doc. Dr. Abdurrahman Yazici - Ankara Sosyal Bilimler Universitesi
Dog. Dr. Sahban Yildirimer - Ankara Sosyal Bilimler Universitesi
Dog. Dr. Nabil Maghrebi - Wakayama University, Japonya
Dog. Dr. Muhammad Yusuf Saleem, INCEIF, Malezya
Dog. Dr. Mehmet Duruel - Hatay Mustafa Kemal Universitesi
Dog. Dr. Biilend Aydin Ertekin — Anadolu Universitesi
Dog. Dr. Meric Subasi Ertekin — Anadolu Universitesi
Dog. Dr. Buerhan Saiti — Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi
Doc. Dr. Hiiseyin Seyhanlioglu — Dicle Universitesi
Dog. Dr. Mohamed Eskandar Shah Mohd Rasid — The Global University of Islamic Finance
(INCEIF — Dekan)
Dog. Dr. Rosmah Mat Isa — Kebangsaan University, Malezya
Doc. Dr. Hiiseyin Altay — Mustafa Kemal Universitesi
Dog. Dr. Mahmut Dogan - Marmara Universitesi
Doc. Dr. Vedat Cengiz — Kocaeli Universitesi
Dog. Dr. Selman Yilmaz — istanbul Universitesi
Dog. Dr. Ozlem Durgun — istanbul Universitesi
Dog. Dr. idris Demir — istanbul Medeniyet Universitesi
Doc. Dr. ibrahim Turhan — izmir Milletvekili
Dog. Dr. Emrah ismail Cevik — Namik Kemal Universitesi
Doc. Dr. Emel islamoglu — Sakarya Universitesi
Docg. Dr. Elif Hobikoglu — istanbul Universitesi
Dog. Dr. Durmus Cagri Yildirim — Namik Kemal Universitesi
Dog. Dr. Bahar Burtan Dogan — Dicle Universitesi
Doc. Dr. Ayfer Gedikli — istanbul Medeniyet Universitesi
Dog. Dr. ishak Torun — Bolu izzet Baysal Universitesi
Dog. Dr. ilhan Eroglu — Gaziosmanpasa Universitesi
Dog. Dr. Basak Taninmis Yiicememis — Marmara Universitesi
Doc. Dr. Hatice Karahan — Medipol Universitesi
Dog. Dr. Burcu Ozcan — Firat Universitesi
Doc. Dr. Ahmet Faruk Aysan — Bogazici Universitesi
Dog. Dr. Yiicel Ayricay — Kahramanmaras Siitcii imam Universitesi
Doc. Dr. Levent Cinko — Marmara Universitesi




Dog. Dr. Selami Ozcan — Yalova Universitesi
Dog. Dr. Osman Simsek — Gazi Universitesi
Dog. Dr. Rosham Mat Isa — University of Kebangsaan, Malezya
Dog. Dr. Khairul Akmaliah Adam — University of Kebangsaan, Malaysia
Dog. Dr. Hakan Saribas — Zonguldak Universitesi
Doc¢. Dr. Muzaffer Ko¢ — Marmara Universitesi
Dog. Dr. Atilla Dogan — Karadeniz Teknik Universitesi
Dog. Dr. Seyfettin Arslan — Dicle Universitesi
Dog. Dr. Ruzita Abdul-Rahim — Kebangsaan University Malezya
Dog. Dr. Peter Mikulas — Constantine the Philosopher University — Nitra, Slovakia
Dog. Dr. Ayhan Orhan - Kocaeli Universitesi
Dog. Dr. Haktan Seving - Igdir Universitesi
Dog. Dr. Sema Yilmaz Geng — Kocaeli Universitesi
Dr. Ogr. Uyesi Adnan Abdalla Mohammad Oweida - Ankara Sosyal Bilimler Universitesi
Dr. Ogr. Uyesi Ahmad Fayez Ahmad Hersh - Ankara Sosyal Bilimler Universitesi
Dr. Ogr. Uyesi Tawfik Azrak - Ankara Sosyal Bilimler Universitesi
Dr. Hassan Syed - BPP University, ingiltere
Dr. Maria Ochwat — WSB University, Poznan — Polonya
Dr. Ruslan Nagarev — Sabahattin Zaim Universtisesi — istanbul
Dr. Laura Koba — Jagiellonian University, Krakow — Polonya
Dr. Ziyaad Mohamad — INCEIF — Malezya
Dr. Levent Coskun Erkekoglu — Marmara Universitesi
Dr. ibrahim Murat Bozkurt — Marmara Universitesi
Dr. Mohd Igbal bin Abdul Wahab — International Islamic University, Malezya
Dr. Berna Ak Bingiil — Kirklareli Universitesi
Dr. Kaushik Chattopadhyay — Prof. S.N.H. College, University of Kalyani
Dr. Yildiz Aksoy — istanbul Medeniyet Universitesi
Dr. Murat Tiimay — istanbul Medeniyet Universitesi
Dr. Hiiseyin Ergun - KTO Karatay Universitesi
Dr. Kamola Bayram - KTO Karatay Universitesi
Dr. ismail Cem Ay — Gelisim Universitesi
Dr. ibrahim Ozgiil - Agri ibrahim Cecen Universitesi
Dr. Ali Shahinpour - Islami Azad University, Iran, Tabriz
Dr. Veli Sirim — Namik Kemal Universitesi
Dr. Niyazi Giimiis — Kastamonu Universitesi
Dr. Cengiz Ceylan — Kirklareli Universitesi
Dr. Abdilahi Ali — Aberystwyth University / Ingiltere
Dr. Malik Babar Hussain — University of Sargodha / Pakistan
Dr. Zeeshan Atiq — University of Karachi / Pakistan
Dr. Biisra Karataser — Namik Kemal Universitesi




ANA KONUSMACILAR

Prof. Dr. Seyfettin Erdogan - Istanbul Medeniyet University
Dr. Rabia IThan - 1bni Haldun University

Prof. Dr. Muhamad Akram Laldin, Executive Director of International Shariah
Research Academi of Islamic Finance

Prof. Dr. Volker Nienhaus - Niirnberg University
Prof. Dr. Obiyathulla Ismath Bacha - INCEIF
Assoc. Prof. Dr. Saad Azmat - LUMS
Mr. ljlal Ahmed Alvi - International Islamic Financial Market

Dr. Dalal Aassouli - Hamad Bin Khalifa University



ICINDEKILER

DiNi TUTUM ACISINDAN TESETTUR MODA GiYiM TERCiHINDE ETKIiLi OLAN
FAKTORLERIN BELIRLENMESINE YONELIK UYGULAMALI BiR CALISMA. ... 1

Do¢. DR. ABDULVAHAP BAYDAS
SULE SAY

iISLAM ULKELERi ARASINDAKi ULUSLARARASI TICARETIN DEGERLENDIRILMESi ..... 18
ARS. GOR. AHMED YUSUF SARIHAN

SiVIiL HAVACILIK SEKTORUNUN EKONOMIK VE SEKTOREL GORUNUMU: iSLAM
iSBIRLiGi TESKILATINA UYE ULKELERE YONELIK BiR DEGERLENDIRME .........cecovcucuncnncnn. 29

DRr. O&R. UYEsi. DENiz MACIT
O&R. GOR. DR. SULTAN GEDIK GOCER
O&R. GOR. ARMAGAN MACIT

iRAN TURKIYE ARASI iTHALAT, iIHRACAT GEGMiSi, BUGUNU VE GELECEGi .............. 44

DR. ERKUT AKKARTAL
ELNAZ ABDOLLAHZADEH

EKONOMIK KRIiZLERiIN KATILIM BANKACILIGI SEKTORUNE ETKILERi UZERINE BiR
DEGERLENDIRME ......coucotiiiiinuninnnissisisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 62

Doc¢. DR. FARUK AKIN

KATILIM BANKACILIGININ TURK BANKACILIK SEKTORU iCERISINDEKi PAYI UZERINE
BiR DEGERLENDIRME .......ccocintiinininininsssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassass 72

Doc. DR. FARUK AKIN

TURKIYE iLE AYNI KREDi NOTU GRUBUNDA YER ALAN iSLAM ULKELERININ
MAKROEKONOMIiK PERFORMANSLARININ DEGERLENDIRILMESI .......cccccceeueeueeueseeseeecseonees 82

Doc. DR. FARUK AKIN

BiREYSEL MUSTERILERIN KREDi KULLANIMLARINDA KATILIM BANKALARINI TERCiH
ETME SEBEPLERI: BOLU ORNEGI...c.ccueieieuieriereseereeseeeeseeseesessessesssssssseseessessossssssssssessessessessessosses 92

HACER KARAKAS ISCAN
Doc¢. DR. FERUDUN KAYA

DEVELOPING THE TAKAFUL SECTOR IN UGANDA: A PROSPECTIVE ANALYSIS
BASED ON THE THEORY OF REASONED ACTION........uitiiiiiiinnneetiensccsssnnneeenessssssnnsssessees 109

DR. KASULE TWAHA AHMED



KARZ-1 HASENIN KURUMSALLASMASINA DONUK CALISMALARA DESTEK:
ROBERTSON GECIKMESININ FINANSMAN KAYNAGI OLARAK KULLANIMI.......cccceeveueens 131

ARS. GOR. KEREM PiRALI
DR. OG&R. UYESi SERIF CANBAY

KARBONDIOKSIT EMiISYONU, FINANSAL GELISME VE EKONOMIK BUYUME ILISKiSi:
ISLAM iSBIRLiGI TESKILATI ORNEGI c.vevrverecrerererereranene 139

Doc¢. DR. DURMUS CAGRI YILDIRIM
OG&R. GOR. MERYEM INCi GULEN

DUNYADA YUKSEKOGRETIM DUZEYiINDE iSLAM EKONOMiSi EGiTiMINE GENEL BAKIS
VE TURKIYE iCIN ONERILER.......ccertetirerirereeereseesessesessesessesssessosessone 149

MUSTAFA MALKOGC YASAR

KATILIM BANKALARININ FINANSAL PERFORMANSINI ETKILEYEN DEGISKENLERIN
BELIRLENMESi: 14 ULKE UZERINE BiR UYGULAMA 155

ONUR DEMIRTAS
DR. MEHMET SABRi TOPAK

AN ANALYSIS OF THE CONTENTS OF SCIENTIFIC STUDIES IN HALAL TOURISM. 164

PROF. DR. MEHMET AkiF ONCU
AssOC. PROF. DR. MUAMMER MESCi
ASLINUR YAVUZ

SOSYAL SERMAYE VE EKONOMiK BUYUME iLiSKiSi: iSLAM iSBiRLiGi TESKILATI
ORNEG I .c.uiuieieeeereerierieseesessessessessesseseeseesesssssssssssessessestessessessosssssssessessestessestessossssssessessessessessessosses 182

DURMUS CAGRI YILDIRIM
SEDA YILDIRIM
PELIN DiBOOGLU

EKONOMIK BUYUME REFAH DUZEYiNi ARTTIRIYOR MU? SEFALET ENDEKSi
YAKLASIMI iLE TEST EDILMESi SECILMIS iSLAM ULKELERi ORNEGiI (ENDONEZYA, iRAN
VE SUUDI ARABISTAN) ...cuceuinuinirinsinsinsissississssssssssssssssssssssssstssssssssssssssssesssssssssossssssssssssssssssssssanes 192

Doc. DR. RIDVAN KARACAN
FROM RCD TO ECO: CHALLENGES AND BEYOND .......cccciiiniiinnniinnnicncancnsnencnenessasesanns 199

DR. HASSAN SYED
ASSOC. PROF. DR. SEMA YILMAZ GENC
PROF. DR. RuUl ALEXANDRE CASTANHO

TURKIYE OZELINDE GELIR DAGILIMI ADALETSIZLiGi iLE MUCADELE............c.cccevevnee. 210

TAMER SAMi SERT
DR. O&R. UYESi AHMET O&UZ



POVERTY IN MUSLIM COUNTRIES: POLICY RECOMMENDATIONS OVER THE GULF
COOPERATION COUNCIL...uuuuuuiieiieecciiissssnneeeecccssssssssseesescsssssssssssssesssssssssssssssassssssssssssssssssssssssssss 218

DR. HASSAN SYED
ASSOC. PROF. DR. SEMA YILMAZ GENC

MAKROEKONOMIK DEGISKENLER iLE KATILIM ENDEKSi ARASINDAKI iLiSKi............ 230

SEYFETTIN ERDOGAN
EMRAH iSMAIL CEVIK
AYFER GEDIKLI

FINTECH CHALLENGES TO SHARTAH COMPLIANCE AND ISLAMIC FINANCE........ 240

PROF. DR.VOLKER NIENHAUS



S—

M
BEFE 3

DINI TUTUM ACISINDAN TESETTUR MODA GiYIM TERCIHINDE ETKILI
OLAN FAKTORLERIN BELIRLENMESINE YONELIK UYGULAMALI BiR
CALISMA

Dog. Dr. Abdulvahap Baydas

Diizce Universitesi Isletme Fakiiltesi, Isletme Boliimii
abdulvahapbaydas@duzce.edu.tr

Sule Say
Diizce Universitesi, Isletme Fakiiltesi, Isletme Béliimii Yiiksek Lisans Ogrencisi

Ozet

Aragtirmanin ana amaci dini tutumun tesettiir ve moda giyim tizerindeki etkisini belirlemektir. Dini tutumun
tesettiir ve moda giyimine olan etkisi ve dini tutumun satin alma davranisi iizerindeki etkisi incelenmektedir.
Kolayda 6rnek yontemi kullanilarak 270 tesettiirlii kadindan alinan bilgiler SPSS paket programi araciligi ile analiz
edilmistir. Arastirma “Dini Tutum Olgegi”, “Satin Alma Davranis1 Olgegi” ve “Tesettiir Moda Giyim Davranist
Olgegi” olmak iizere ii¢ dlgekten olusturulmustur.

Dini Tutum Olgegi agisindan; “Zor zamanlarda Allah’m bana yardim ettigini diisiiniiyorum”, “Yardim talep
edenlere Allah rizasi igin yardim ederim” ve “Inandigim dinin gereklerini yerine getirmeye ¢aligirrm” en degerli
olan ifadelerdir.

Satin Alma Davranislar1 Olgegi agisindan; “Bana gére kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi kaliteden daha
onemlidir”, “Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi fiyattan daha 6nemlidir” ve “Yeni seyler satin
almak eglencelidir” ifadeleri en 6nemli degigkenler olarak bulunmustur.

Tesettiir Moda Giyim Davramsi Olgegi agisindan; “Inancima uygun giysiler giyerim”, “Satin aldigim
markalarin inanglarima uygun olmasina dikkat ederim” ve “Islami yiikiimliiliige uygun kiyafet sahibi olmak Islami
kimligimi artirir” ifadeleri en dnemli goriilen degiskenlerdir.

Tesettiir Moda Giyim Davrams1 Olgegi acisindan; “Dindar insanin ticari hayatta daha diiriist ve giivenilir
oldugu her zaman dogru degildir” ve “Zamanimin énemli bir kismini giizel giyinmeye ayiririm”, ifadeleri ikinci
derecede onemli olan ifadelerdir.

Tesettiir Moda Giyim Davramsi Olcegi agisindan; “Genellikle reklami cok yapilan markalar en iyi olanlardir”
ifadesi ise 6nemli olmayan unsurdur.

Dini Tutum Olceginin Faktor Analizi sonucu, “Igsellestirilmis inang Duygusu” ve “Geleneksel Dindarlik
Anlayis1” seklinde iki faktor belirlenmistir. Satin Alma Davramslan ile ilgili Faktor Analizi sonucu,
“Cesitlendirilmis Satin Alma Davranis1”, “Karmagik Satin Alma Davranis1”, “Alisilmis Satin Alma Davranis1”,
“Sosyallestirilmis Satin Alma Davranis1”, “Marka Farklilastirmasina Yonelen Satin Alma Davranis” ve “Inanca
Uygun Satin Alma Davranis1” olmak iizere alt1 faktor belirlenmistir. Tesettiir Moda Giyim Davranis1 Faktor
Analizi sonucu, “Moday1 Takip Eden Bireyler”, “inang Unsurunu On Plana Alan Bireyler” ve “Rahatligi On Plana
Alan Bireyler” olmak tizere ti¢ faktor belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dini Tutum, Tesettiir, Moda Giyim, Tesettiir Moda Giyim liskisi



AN APPLIiED RESEARCH TO DETERMINE THE FACTORS THAT PREFER
HiJAB FASHION APPAREL IN TERMS OF RELIGIiOUS ATTIiTUDES

ABSTRACT
The main purpose of the study was to determine the effect of religious attitude on hijab and fashion clothing.

The effect of religious attitude on hijab and fashion clothing and the effect of religious attitude on purchasing
behavior are examined. Using the sample method, information obtained from 270 women with hijab was analyzed
by SPSS package program. The study consisted of three scales: “Religious Attitude Scale “, “Purchasing Behavior
Scale” and “Hijab Fashion Clothing Behavior Scale”

In terms of Religious Attitude Scale; “I think that God helped me in difficult times”, “I help for Allah's sake
those who ask for help” and “I try to fulfill the requirements of the religion I believe in” are the most valuable
statements.

In terms of Purchasing Behavior Scale; “In my opinion, the suitability of clothes to my belief is more important
than quality”, “In my opinion, the suitability of clothes to my belief is more important than price” and “It's fun to
buy new things” were the most important variables.

Hijab Fashion Clothing Behavior Scale; “I wear clothes that I believe in”, “I pay attention to the fact that the
brands I purchased are in accordance with my beliefs” and “Having a clothes that complies with Islamic obligation
increases my Islamic identity” are the most important variables.

Hijab Fashion Clothing Behavior Scale; “It is not always true that religious people are more honest and reliable
in commercial life.” and “I spend most of my time on dressing up nicely” are expressions of secondary importance.

Hijab Fashion Clothing Behavior Scale; “Usually advertised brands are the best” expression is not important.

The result of Factor Analysis of Religious Attitude Scale, “Internalized Faith Sense” and “Traditional
Religiosity” as two factors were identified. The result of Factor Analysis related to Purchasing Behavior,
“Diversified Purchasing Behavior”, “Complex Buying Behavior”, “Conventional Purchase Behavior”, “Socialized
Purchasing Behavior”, “Purchasing Behavior towards Brand Differentiation” and “Faithful Purchase Behavior” as
six factors have been identified. Hijab Fashion Clothing Behavior Factor Analysis result, “Fashion Followers”,
“Individuals Prioritizing the Element of Faith” and “Individuals Who Focus On Comfort” as three factors were
identified.

Keywords: Religious Attitude, Hijab, Fashion Clothing, Hijab Fashion Clothing Relationship

GIRIS

Din kavrami insanlart her donem etkileyen 6nemli bir konu oldugundan insanlik tarihi kadar
eskidir. Oyle ki ne kadar gegmise gidilirse gidilsin dini olmayan bir topluma rastlanmamustir
(Keskin, 2004). Din Arapga kokenli bir kelime olup “orf, adet, itaat vb.” anlamlarda kullanilir.
Tiirkgede kullanis1 ise inang sistemi, bir inancin kaideler biitlinii seklindedir (Karacoskun,
2004). Tutum, bir psikolojik obje ile ilgili diisiince, duygu ve davranislarini diizenli bir bi¢imde
olusturan bir egilimdir (Kavas, 2013). Din kisileri tutum ve davraniga yonlendirir. Dini tutum
bireyin dinle ilgili duygu, diisiince ve davranislarin istikrarli olmasini ifade etmekte (Arslan,
2009), dini tutum olusmasi ise dogustan olmayip diinyanin etkisi ile (taklit, 6grenme, deneyim
vb.) olusmaktadir.

Miisliimanligin geregi olarak da Islam dini tesettiirii emretmistir. Tesettiir Kur’an’m su ayeti
ile “Ey Peygamber! Hanimlarina, kizlarina ve miiminlerin hanimlarina sdyle, disar1 ¢ikarken
tistlerine cilbablarini alsinlar. Bu, onlarin taninmasini ve bundan dolay:r incitilmemelerini
saglar. Allah, Gafiirdur, Rahimdir” (Ahzab, 33/59) anlasilmaktadir. Kadinlar igin tesettiiriin
ayr1 bir yeri ve énemi vardir. Nur suresi 31 ayet ise kadinlarda tesettiiri su sekilde ifade
etmistir; “Miimin kadinlara da sdyle, gézlerini haramdan sakinsinlar ve iffetlerini korusunlar.

Acikta kalanlardan bagka siislerini gostermesinler. Basortiilerini yakalarinin {izerinden



baglasinlar. Kocalari, babalari, kocalarinin babalari, kendi ogullari, kocalarinin ogullari, erkek
kardesleri, erkek kardeslerinin ogullari, kiz kardeslerinin ogullari, kadinlari, hizmetlerinde
bulunan koleleri ve cariyeleri, cinsel arzusu bulunmayan erkek hizmetgiler, kadinlarin
cinselliklerinin farkinda olmayan ¢ocuklar disinda kimseye stislerini géstermesinler. Yiiriirken,
gizledikleri stisleri bilinsin diye ayaklarini yere vurmasinlar. Ey miiminler! Hepiniz Allah’a
tovbe edin, umulur ki kurtulusa erersiniz!” (Nur, 31). Giinlimiizde ise Tesettilir kavrami degisim
ve gelisimler etkilenmis, tesettliir modas1 seklinde bir kavramin ortaya ¢ikmasiyla ve tiiketim
kiiltiirii ile modanin birlesmis hali seklinde goriilmektedir. Bu ¢alismada dini tutumun tesettiir
moda giyim tercihine etkisi ilizerine arastirma yapilmistir. Yapilan yazin ¢alismasinda
nitel/nicel agisindan boyle bir arastirma yapilmadigr goriilmiistiir. Dolayisiyla teorik ve pratik
acidan konunun tartisilmaya ihtiyaci bulunmaktadir.

Tesettlir kavrami analiz edilirse her toplum da farkl sekillerde yansitilmis olsa da tanim
itibariyle fikih terimi olarak kadinlarin yabanci erkekler karsisinda el yiiz ve ayaklar disinda
kalan viicutlarim1 ortmeleri anlaminda kullanilmaktadir. Cagdaslasan diinya ile birlikte de
tesettlir modas1 kavrami olusmus bu da tanim itibariyle degisen ve farklilasan toplumla
uyumlastirilmig bir drtiinme bigimi seklinde karsimiza ¢ikmustir.

Bu arastirma genel anlamda dini tutumun tesettiir moda giyim tercihinde etkisini
Olemektedir. Tesettiirlii kadinlarin dini tutumlar1 ve bu tutumlar1 yasam tarzlarindan biri olan
giyim ve modaya olan bakis acilar1 ve tercihleri agisindan ne kadar onem arz ettii ve
etkilediginin 6l¢mekte olup dini tutumun gercek anlamda etkisi anlamlandirilmaya ¢alisiimistir.

Arastirmanin amag ve kapsami goz Oniine alinarak, nicel arastirma yontemi uygun bulunup
uygulanmustir. Veriler yiiz yiize goriistilerek anket teknigi ile tesettiirlii kadinlardan elde
edilmistir. Anket formu yap1 ve igerik Ozellikleri bakimindan toplamda 8 6lgekten
yararlanilmistir. Bunlar; Dini tutum &lgegi, karar verme tarzi 6lgegi, moda giyim Ilgilenimi
lgegi, Satin Alma Sonras1 Agizdan Agiza Iletisim Niyeti Olgegi, Uriin- Isletme Tercihi 6lgegi,
Dinin Etkisini Hissetme Olgegi ve son olarak da Sosyal Medya Ilgilenimi Olgegidir. Anket
toplam olarak demografik 6zellikler de dahil edildiginde 79 sorudan olusturulmustur.

Literatiir Taramasi
Arastirmanin temel kavrami olan tutum; ‘bir bireye atfedilen ve onun bir psikolojik obje ile

ilgili diisiince, duygu ve davranislarini diizenli bir bi¢imde olusturan bir egilimdir’ (Smith,
1968; Akt. Kagitgibasi, 2010). Tutum dogrudan gozlenemese de eyleme iliskin se¢cim ve
kararlara yon veren bir yap1 olarak goriilebilir.

Tutum; olumsuzluktan olumluya uzanan bir siireklilik ¢izgisi lizerinde bir nesne, birey veya
olaylarla ilgili degerlendirmeyi iceren ve o nesne, birey veya olay karsisinda belli bir sekilde
davranmaya yatkin hale gelme durumudur (Plotnik, 2009). Tutum, dogrudan dogruya
gozlenebilen bir davranis degil, davranisa hazirlayici bir egilim olduguna gore, gozle
gorlilemez. Fakat gozlenebilen bazi1 davranislara yol agtigindan, bu davraniglarin gozlenmesi
sonucu herhangi bir tutumun var oldugu sdylenebilir. Ornegin; sabah ezanindan rahatsiz
oldugunu ileri siiren birisinin dine kars1 olumsuz bir tutuma sahip oldugu sdylenebilir (Peker,
2008). Inang; tutum ve davranislar, sebep-sonug iliskileri ile birbirlerine sik1 sikiya baghdirlar.
Insanlar baz1 olaylar karsisinda tutumlarini belirli baz1 inanglarina gére sekillendirirler. Dini
tutumu; ‘Bir kisinin lehte veya aleyhte olsun, dinle ilgili diisiince, duygu ve davraniglarim



belirleme tarzi’ seklinde tanimlanabilir (Uysal, 1996). Yani kisinin dine dair bilgi ve inanglari,
dinin biitiiniinden ya da herhangi bir esasindan hoslanmasi veya hoslanmamasi ve dinle ilgili
davraniglari, yani lehte ve aleyhteki birtakim faaliyetleri onun dini tutumunu olusturur (Peker,
1993). Bireyin diger konularda oldugu gibi dini konularda da bir tutum igerisinde olmasi
beklenir. Bu tutum olumlu olabilecegi gibi olumsuz da olabilir. Birey, olumlu ya da olumsuz
bir dini tutuma; ailesi, arkadas gevresi, okudugu okul, dinle ilgili edindigi bilgiler, kitle iletisim
araclari, dindarlarin tutum ve davranislar1 vb. faktorler ile kendi zihinsel gelisiminin degisik
derecedeki etkileri ile ulasir (Apaydin, 2002).

Olumlu Dini Tutum: Bireyin dine kars1 olumlu diisiince, duygu ve davranis egilimi i¢inde
olmasidir.

Olumsuz Dini Tutum: Bireyin dine karsi olumsuz diisiince, duygu ve davranis egilimi
i¢inde olmasidir.

Dinin insana mutluluk ve huzur verdigine inanan dindar bir insan, din hakkinda olumlu bir
tutuma sahipken, dinin insanlarin geri kalmasina sebep oldugu kanaatinde olan biri ise, din
hakkinda olumsuz tutum gelistirmistir. Yine ayni dine inananlar arasinda farkli dini tutumlar
goriilebilir. Igki miiptelas: olan ya da i¢ki alip satarak para kazanan bir Miisliiman, i¢ki hakkinda
olumlu tutum takinabilir; buna Karsilik bir bagska Miisliman Kur’an’daki igkiyi yasaklayan
ayetlere bakarak bu konuda olumsuz tutum takinir (Erkan, 2013). Yani dini tutum kisinin dinle
ilgili diisiince, duygu ve davranislarini belirleme tarzidir.

Sproles’e (1981) gore moda kavrami, “belirli bir zaman ve durum igin tiiketici tarafindan
uyarlanmis gecici dongiisel fenomenlerdir.” Ayrica moda giyim ile birlikte, tiiketicilerin
otomobil, ev, yemek, miizik, estetik... gibi se¢imleriyle de ilgilidir. ‘Modern tiiketim
toplumlarinda insanlarin yasam tarzlarinin gesitli goriiniimlerinin sosyal statiiyii ve basariy1
yansittigint’ ifade etmektedir. Bu baglamda moda, cep telefonu, otomobil, saat gibi goriiniir
olan biitiin {riinler {izerinde etkilidir (Hines ve Bruce, 2007:169). Ertiirk’iin (2011)
arastirmasindan da yola ¢ikarak moda {iriinlerinin renk, kumas, baski, siluet, aksesuar ve kesim
gibi goriiniim unsurlarindan olustugu sdylenebilir. Ayrica tiiketicinin duygusal egilimleri de
moda egilimlerini gostermektedir.

Tesettiir en basit tabiri ile “Islam’a uygun giyim” olarak tanimlanabilir. Bir edep vasitasi
olan kadin giysisinin Kadin’in bedenini sarmamasi, viicut seklini ve hattin1 géstermemesi,
tersine gizlemesi, oOrtiinerek bakislardan kagmak i¢in bir ara¢ olarak kabul edilmektedir (Gole,
1993:88). Tesettiir Islamc1 kimligin kiiltiirel ve siyasal bir simgesi oldugu gibi Islamci ticari ve
ekonomik piyasanin da tiiketim nesnesi haline gelmistir (Mese, 2015). Ikinci nesil tesettiir,
“pazarlama tekniklerinin 6n plana ¢iktig1, kullanicinin maneviyatina yogunlagmaktansa daha
cok taleplerine 6nem veren daha profesyonel bir mantigin triinleridir” (Haenni, 2014:40;
Akdogan ve Sungur, 2016:69).

Pazarlama alanina da giren tesettiir su an ifade edilen Islami pazarlama cergevesin de
sekillenmeye devam etmektedir. Islami pazarlar olarak adlandirilan pazarlarda var olan ve dini
gerekeeler geregi digerlerinden farklilasan tiiketim pratiklerinin modern tiiketim kiiltiiriinden
de oldukea etkilendigi ve degisime ugradig1 goriilmektedir. islami agidan Miisliiman kadimin
giyimi tesettiir giyim adi altinda sekillenen bir giyim-kusam pratigine doniismekte ve diger
kadinlardan farkli olarak bir dizi dini kurala tabi olmaktadir. 2000’li yillardan sonra ise



tesettlirlii kadinlarin is hayat1 ve kamusal alanlarda daha ¢ok var olmasi, tesettiir moda ve yasam
tarz1 dergilerinin ¢ikmasi, medya ve Islami tiiketim alanindaki gelismelerle tesettiir giyimin de
sosyal statii, yasam tarz1 ve kiiltiirel degerler gostergesi ekseninde gelismesi ve degismesine
sebep olmustur (Deniz, 2019). Tiirkiye’de Islami kesimin 6zellikle son dénemlerde tiiketim
kiiltiirii baglaminda doniisen ve moda kavramiyla birlestirilen tesettiiriin, “tesettiir modas1” ile
yeni anlays igine girdigi ve Islami dlgiitlerin yerini moda ve tiiketimin belirleyici oldugu bir
tesettiir anlayisina dogru doniistiigii goriilmektedir. Tesettiir modasi ile Ortiinme pratigi yeni
anlamlara doniismektedir. Moda ile birlikte tesettiir, dini ve siyasal anlamin Gtesinde ve
tiilketimin bir nesnesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ilyasoglu, 1994). 1980’lerde viicudun
hatlarini gosteren her tiirlii elbise tesettiir dis1 kabul edilip diglanirken 2000’11 yillarda bu nokta
atlanmakta modaya uygun olup olmamasi daha 6nemli hale gelmektedir (Demirezen, 2015).
Arslan ve Caylak’in (2018) yaptig1 arastirmada, genglerin giyinmeye yonelik dinin belirleyici
etkisi ve dini hassasiyetin tesettiir algisin1 etkiledigi ve dini hassasiyeti yiiksek olan kisilerin
giyim tercihinde yine dindarlik da yiiksek egilim gosterdigi tespit edilmistir.

Arastirmanin Varsayim ve Kisitlar

Katilimcilarin ankete samimi cevap verdigi ve ger¢ek durumlarini yansittigi varsayilmistir.
Kisitlar ise secilen orneklemin tesettiirlii kadinlar1 temsil ettigi ve zaman kisitidir. Ciinki
aragtirmanin belli bir zaman diliminde yapilmas1 (01.03.2019-31.07.2019) 6ngoriilmesidir.

Arastirmanin Yonetimi
Aragtirma konusu ve problemi agisindan bakildiginda arasgtirmanin amaci geregi nicel

arastirma yontemi i¢in uygun oldugu karar1 verilmis olup nicel arastirma yontemi yani nicel
desen kullanilmistir. Arastirmada sosyal bilimlerin de tercih edilen anket yontemi
kullanilmistir. Anket formu 8 6l¢ekten faydalanilarak hazirlanmistir. Bu 6lgekler; Ok™un (2011)
Dini Tutum Olgegi, Dursun, Almacik ve Tiimer Kabadayi, (2013) Karar Verme Tarzi,
O’Cass’1n (2004) ve Boztepe’'nin (2018) Moda Giyim llgilenimi, Islek’in (2012) Satin Alma
Sonras1 Agizdan Agiza Iletisim Niyeti, Ozkaynak (2018) Uriin- Isletme Tercihi, Yapici (2006)
Dinin Etkisini Hissetme, Kiigiikemroglu (1999) ile Wells ve Tigert, (1977) Yasam Tarzi ve son
olarak da Alhidari vd. (2015) Sosyal Medya Ilgilenimi Olgekleridir.

Dini Tutum Agisindan Tesettlir Moda Giyim Tercihinde Etkili Olan Faktorlerin
Belirlenmesine yonelik hazirlanan ankette 5°1i Likert Olcek tercih edilmistir. 1: kesinlikle
katilmiyorum, 2: katilmiyorum, 3: kararsizim, 4: katiliyorum, 5: kesinlikle katiliyorum
araliginda degerlendirme yapmalar istenmistir. Arastirmanin anketi toplamda 4 boliimden
olusmaktadir. Birinci boliim, dini tutum ve inangla ilgili ifadeler, ikinci béliim, satin alma
davramigin1 yansitan ifadeler, Ugiincii boliim, tesettiir modasi ve giyim davranismi yansitan
ifadeler ve dordiincii boliim ise cevaplayicilarin demografik 6zelliklerini yansitmaktadir.

Aragtirma evreni, Tesettiirlii kadinlar uygulama alani olarak olusturmaktadir. Bu evren
icinden oransiz eleman 6rnekleme yontemi ile segilen toplam 270 tesettiirlii kadin aragtirmanin
orneklemini olusturmaktadir. Bu arastirma 6rneklemini olusturan kadinlarin tesettiirlii olmasina
dikkat edilmistir. Arastirmada verilerin degerlendirilmesinde SPSS paket programi
kullanilmustir.



Dini Tutum Agisindan Tesettiir Moda Giyim Tercihinde Etkili Olan Faktorlerin

Belirlenmesine Yonelik Uygulamal Bir Calisma

Tablo 1: Demografik Degiskenlere Ait Betimleyici istatistikler

Egitim durumu Frekans (%) Yas Frekans (%)
[Ikogretim 27 10,0 18 — 25 yas 135 50,0
Lise 65 24,1 26 — 35 yas 53 19,6
Universite 163 60,4 36 — 45 yas 53 19,6
Lisansiistii/Doktora 15 5,6 46 yas ve lizeri 29 10,7
Toplam 270 100,0 Toplam 270 100,0
Meslek Frekans (%) Gelir Diizeyi Frekans (%)
Memur 40 14,8 0-2000 145 53,7
Isci 52 19,3 2021-2999 52 19,3
Ev hanimi 40 14,8 3000-4499 40 14,8
Ogrenci 109 40,4 4500-5999 19 7,0
Esnaf 29 10,7 6000 ve tizeri 14 5,2
Toplam 270 100,0 Toplam 270 100,0
Medeni hal Frekans (%)
Evli 109 40,4
Bekar 161 59,6
Toplam 270 100,0

Tablo 1 incelendiginde toplam 270 katilimcinin demografik 6zelliklerinin betimleyici
istatistik analizi dogrultusuna aragtirmanin profil bilgileri sonug¢landirilmigtir. Arastirmanin
ozelligi dikkate alinarak katilimcilarin biitiinii tesettiirlii kadinlardan olusturulmustur. Medeni
durum agisindan incelendiginde %59,6 ile bekar kadin katilimecilar 6nemli bir bolimiini
kapsamistir. Yas grubuna bakildiginda 18-25 yas arast %50,0 ile gen¢ yas grubunun daha
yliksek katilim gosterdigi anlasilmistir. Egitim seviyesi 6zelliklerinde %60,4’luk kismini
iniversite mezunlarindan olmasi ankete katilanlarin egitim durumunun yiiksek oldugunu
gostermektedir. Yine katilimcilarin 6nemli bir kismi tiniversite egitimine sahip oldugu ve gelir
acisindan daha ¢ok orta gelir grubuna sahip olduklar1 anlagilmaktadir.

Tablo 2: Dini Tutum Olgeginin Ortalama Deger, Standart Sapma ve Katilim Diizeyi

ifadeler Ortalama Std. Katilim
Sp. D.
Inandi1gim dinin gereklerini yerine getirmeye caligirim. 4,44 0,646 Yiiksek
Yasantimin dini degerlere uygun olup olmadigina dikkat ederim 4,36 ,653 Yiiksek
Ezan, dua veya ayet gibi dini okumalari dinledigimde duygulanirim 4,25 77 Yiiksek
Dini etkinliklere katildigimda gergekten zevk alirim. 4,24 784 Yiksek
Dinin gereksiz oldugunu diisiinityorum. (-) 1,08 ,367 Disiik
Dini inancin insanlara yararindan ¢ok zarar1 oldugunu diistiinityorum (-) 1,10 ,387 Diisiik
Allah'm bana ¢ok yakin oldugunu hissediyorum 4,40 ,648 Yiiksek
Zor zamanlarda Allah'm bana yardim ettigini diisiiniiyorum 4,60 ,531 Yiiksek
Sosyal ¢evrem tarafindan iyi bir Miisliman olarak goériilmem hosuma 4,34 811 Yiiksek
gider.
Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim ederim. 4,48 ,620 Yiksek
Davraniglarimi Allah’in her yerde beni gordiigii bilinciyle yapmaya 4,36 ,658 Yiiksek
gayret ederim
Insanlar giinliik hayatlarin1 dine gore sekillendirmelidir. 4,36 ,763 Yiiksek

(x = 1,00-2,33 Diisiik, x =2,34-3,66 Orta ve x = 3,67-5,00 Yiiksek Katilim Diizeyini temsil etmektedir.)
Dini Tutum Olgegi agisindan; “Zor zamanlarda Allah'in bana yardim ettigini diislinliyorum”,

“Yardim talep edenlere Allah rizasi i¢in yardim ederim”, “Inandigim dinin gereklerini yerine



getirmeye calisirim”, “Allah'in bana ¢ok yakin oldugunu hissediyorum”, “Yasantimin dini
degerlere uygun olup olmadigina dikkat ederim”, “Davraniglarimi Allah’in her yerde beni
gordiigii bilinciyle yapmaya gayret ederim”, “Insanlar giinlik hayatlarin1 dine gore
sekillendirmelidir”, “Sosyal ¢evrem tarafindan iyi bir Miisliiman olarak goriilmem hosuma
gider”, “Ezan, dua veya ayet gibi dini okumalar1 dinledigimde duygulanirim” ve “Dini
etkinliklere katildigimda gergekten zevk alirrm” degerli ifadeler oldugu sodylenebilir. Clinkii
biitlin ifadelerin ortalamasi ve katilim diizeyi yiiksektir. Dolayisiyla dini tutum 6lgegi agisindan
“Zor zamanlarda Allah'in bana yardim ettigini distiniiyorum”, “Yardim talep edenlere Allah
rizast i¢in yardim ederim”, “Inandigim dinin gereklerini yerine getirmeye calisirim” ve
“Allah'm bana ¢ok yakin oldugunu hissediyorum™ ifadeleri en 6nemli olan degiskenlerdir.
Dini tutum 6lgegi agisindan; “Dinin gereksiz oldugunu diistiniiyorum. (-)”” ve “Dini inancin
insanlara yararindan ¢ok zarari oldugunu disiiniiyorum (-)” ifadelerinin 6nemlilik diizeyi
diisiiktiir. Cilinkii bu ifadeler 1,08 ilel,10 aras1 bir katilim diizeyi gostermektedir. Bu katilim
diizeyi de diislik oldugunu gostermektedir. Yani, Tesettiirlii kadinlar dinin gerekli oldugunu ve
yasamin her boyutunda zararh degil yararli oldugunu ve énemli oldugunu ifade etmektedirler.
Tablo 3: Satin Alma Davranislari Olgeginin Ortalama Deger, Standart Sapma ve

Katilim Diizeyi
Ifadeler Ortalama Std. Sp. Katilim
D.

Aldigim tiriinlerin kalitelerinin yiiksek olmasi benim i¢in ¢ok 3,83 1,030 Yiksek
onemlidir

Konu bir iiriin satin almak olunca, en iyisini satin almaya 3,82 1,027 Yiksek
galisirim.

Satin aldigim firiinlere yonelik standartlarim ve beklentilerim 3,70 1,013 Yiksek
oldukea yiiksektir

Genellikle daha pahali markalari tercih ederim 2,53 1,284 Orta

Bir {iriin ne kadar pahali ise o kadar kalitelidir 2,64 1,305 Orta

En cok satilan markalar1 almayi tercih ederim 3,04 1,291 Orta

Siirekli olarak gardirobumu degisen modaya uygun olarak 2,41 1,291 Orta
yenilerim.

Tarzimin modaya uygun olmasi benim i¢in ¢gok dnemlidir 2,92 1,310 Orta

Cogunlukla indirimde olan tiriinleri satin alirim 3,89 ,891 Yiiksek

Genellikle ne kadar para harcadigima dikkat ederim 3,99 ,902 Yiksek

Algveris yaparken diisiinmeden karar veririm 2,59 2,235 Orta

Sonrasinda pisman oldugum pek c¢ok dikkatsiz aligveris 2,80 1,259 Orta
yapmisimdir

Tekrar tekrar satin aldigim favorim olan markalar vardir. 3,37 1,196 Orta

Hosuma giden bir iiriin ya da marka buldugum zaman, onu kolay 3,63 1,083 Orta
kolay birakmam.

Uriinler hakkinda ne kadar gok sey dgrenirsem, segim yapmak da 3,32 1,115 Orta
o kadar zorlanirim.

Farkli tirtinlerle ilgili edindigim bilgiler kafamin karismasina yol 3,32 1,061 Orta
ac1yor.

Aligveris yapmak benim igin zevkli bir aktivite degildir. 2,36 1,285 Orta

Magaza dolasarak aligveris yapmak zaman kaybidir. 2,50 1,284 Orta




Cok fazla marka secenegi olmasindan dolayir secim yaparken 3,23 1,130 Orta

aklim karigir.

Satin aldigim {riin ile ilgili sosyal medyada yorum ve 2,54 1,269 Orta
degerlendirmelerde bulunurum.

Satin aldigim iiriin ile ilgili sosyal medyada diger kullanicilarla 2,50 1,188 Orta
fikirlerimi paylasirim.

Satin aldigim iiriin ile ilgili sosyal medyada ki arkadaslarimla 3,02 3.420 Orta
fikirlerimi paylasirim.

Inancima uygun kiyafet satan magazalar tercih ederim. 3,95 ,7196 Yiiksek

Inancima uygun kiyafetlere sahip olmak dini yasamimda 3,98 ,799 Yiiksek
kararliligimi gosterir.

Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi kaliteden daha 4,05 ,816 Yiiksek
onemlidir.

Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi fiyattan daha 4,07 ,868 Yiksek
onemlidir.

Cok ceside sahip olmak i¢in farkli magazalardan farkli markalar 3,21 1,283 Orta
segerim

Yeni seyler satin almak eglencelidir 3,99 ,790 Yiksek

Alisilmistan biraz farkli tiriin gordiigiim zaman alirim. 3,54 2,101 Orta

Favori markami bulmak i¢in ¢aba gosteririm 2,77 1,318 Orta

Aligveriglerimde ¢ok 6zen gostermem. 2,42 1,246 Orta

Yeterince iyi gordiigiim ilk iiriinii gok digiinmeden satin alirim 3,35 1,110 Orta

Aligveris yaparken dikkatsizimdir 2,39 1,170 Orta

Sonradan keske yapmasaydim dedigim dikkatsiz aligverisleri 2,59 1,243 Orta
sik¢a yaparim

Aligveris konusunda uzman oldugumu sdyleyebilirim 2,90 1,155 Orta

Aligveris yaparken deneyimlerime ¢ok giivenirim 3,47 974 Orta

Satin aldigim markalar1 siirekli olarak degistiririm. 2,69 1,127 Orta

Eger ayn1 markalari siirekli kullanirsam bundan sikilirim 2,59 1,166 Orta

Bazen degisiklik olsun diye farkli markalar1 satin alirim 3,07 1,202 Orta

En iyisini almak igin aligverise ¢ok zaman ayiririm. 3,21 1,228 Orta

Aligverisimi planlamak i¢in ¢ok zaman harcarim 2,84 1,224 Orta

Aligverise gitmek en ¢ok keyif aldigim aktivitelerden birisidir 3,68 1,054 Yiiksek

Cogu kez planlamadigim bir¢ok sey satin alirim. 3,40 1,174 Orta

Hosuma giden bir seyle karsilastigim zaman liste dist aligveris 3,74 ,998 Yiiksek
yaparim

(x =1,00-2,33 Diisiik, x =2,34-3,66 Orta ve x = 3,67-5,00 Yiiksek Katilim Diizeyini temsil etmektedir.)
Satin Alma Davraniglar1 Olgegi agisindan; “Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk

diizeyi kaliteden daha 6nemlidir”, “Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi fiyattan
daha 6nemlidir”, “Yeni seyler satin almak eglencelidir”, “Genellikle ne kadar para harcadigima
dikkat ederim”, “Inancima uygun kiyafetlere sahip olmak dini yasamimda kararhiligimi
gosterir” ve “Inancima uygun kiyafet satan magazalar tercih ederim” ifadeleri ¢ok dnemlidir.
Ciinkii s6z konusu degiskenlerin ortalama degerleri oldukca yiiksektir. Dolayisiyla satin alma
davranis1 dlcegi agisindan “Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi kaliteden daha
onemlidir”, “Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi fiyattan daha 6nemlidir” ve
“Yeni seyler satin almak eglencelidir” ifadeleri en 6nemli olan degiskenler oldugu sdylenebilir.



Satin Alma Davranislar1 Olgegi agisindan; “Cogunlukla indirimde olan iiriinleri satin
alirim”, “Aldigim triinlerin kalitelerinin yiiksek olmasi benim i¢in ¢ok énemlidir”, “Konu bir
irlin satin almak olunca, en iyisini satin almaya calisinm”, “Hosuma giden bir seyle
karsilagtigim zaman liste dis1 aligveris yaparim”, “Satin aldigim {iriinlere yonelik standartlarim
ve beklentilerim oldukga yiiksektir” ve “Aligverise gitmek en ¢ok keyif aldigim aktivitelerden
birisidir” ifadeleri onemlidir. Ciinkii bu ifadeler 3,89 ile 3,68 arasi katilim gosterdigi
goriilmekte olup bu da katilim diizeylerinin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Satin Alma Davranislar1 Olgegi agisindan; “Hosuma giden bir {iriin ya da marka buldugum
zaman, onu kolay kolay birakmam”, “Alisilmistan biraz farkl iiriin gérdiigiim zaman alirim”,
“Aligveris yaparken deneyimlerime ¢ok gilivenirim” ve “Cogu kez planlamadigim bir¢ok sey
satin alirim” ifadeleri ikici derecede onemlidir. Ciinkii bu ifadelerin 3,63 ile 3,40 aras1 katilim
gosterdigi sonuglandirilmis olup bu sonuglar katilim diizeylerinin orta diizeyde katilim
gosterdigini ifade etmektedir.

Satin Alma Davramslar1 Olcegi acisindan; “Tekrar tekrar satin aldigim favorim olan
markalar vardir”, “Yeterince iyi gordiigiim ilk iiriinii ¢ok diisiinmeden satin alirrm”, “Uriinler
hakkinda ne kadar ¢ok sey 6grenirsem, se¢cim yapmak da o kadar zorlanirim”, “Farkli {iriinlerle
ilgili edindigim bilgiler kafamin karigmasina yol agiyor”, “Cok fazla marka secenegi
olmasindan dolay1 se¢cim yaparken aklim karisir, “Cok c¢eside sahip olmak i¢in farkl
magazalardan farkli markalar secerim”, “En iyisini almak i¢in alisverise ¢ok zaman ayiririm”,
“Bazen degisiklik olsun diye farkli markalar1 satin alirrm”, “En ¢ok satilan markalar1 almay1
tercih ederim” ve “Satin aldigim iiriin ile ilgili sosyal medyadaki arkadaslarimla fikirlerimi
paylasirim” ikinci derecede 6nemlidir” ikinci derecede 6nemlidir. Cilinkii bu ifadeler 3,37 ile
3,02 aras1 degismekte olup bu da katilim diizeylerinin orta diizeyde katilim gosterdigi sonucunu
gostermektedir.

Satin Alma Davranislar1 Olgegi agisindan; “Tarzimin modaya uygun olmasi benim icin ¢ok
onemlidir”, “Aligveris konusunda uzman oldugumu sdyleyebilirim”, “Aligverisimi planlamak
icin ¢ok zaman harcarim”, “Sonrasinda pisman oldugum pek c¢ok dikkatsiz aligveris
yapmigimdir”, “Favori markami bulmak i¢in ¢caba gosteririm”, “Satin aldigim markalari stirekli
olarak degistiririm”, “Bir {lirlin ne kadar pahali ise o kadar kalitelidir”, “Aligveris yaparken
diigiinmeden karar veririm”, “Sonradan keske yapmasaydim dedigim dikkatsiz aligverisleri
sik¢a yaparim” ve “Eger ayn1 markalar siirekli kullanirsam bundan sikilirim” ikinci derecede
onemli olan ifadelerdir. Ciinkii bu ifadeler 2,92 ile 2,59 aras1 degigsmektedir. Bu da orta diizeyde
katilim diizeyini ifade etmektedir.

Satin Alma Davramslar1 Olgegi acisindan; “Satin aldigim iiriin ile ilgili sosyal medyada
yorum ve degerlendirmelerde bulunurum”, “Genellikle daha pahali markalar: tercih ederim”,
“Magaza dolasarak aligveris yapmak zaman kaybidir”, “Satin aldigim {iriin ile ilgili sosyal
medyada diger kullanicilarla fikirlerimi paylasirim”, “Alisverislerimde ¢cok 6zen gostermem”,
“Stirekli olarak gardirobumu degisen modaya uygun olarak yenilerim”, “Aligveris yaparken
dikkatsizimdir” ve “Alisveris yapmak benim i¢in zevkli bir aktivite degildir” ifadelerinin dl¢ek
icindeki onemi daha distiktiir. Ciinkii bu ifadeler 2,54 ile 2,36 aras1 katihm gosterdigi
sonuglanmis olup bu sonuglar katilim diizeylerinin diisiik diizeyde katilim gosterdigini ifade
etmektedir.



Tablo 4: Tesettiir Moda Giyim Davranisi Olceginin Ortalama Deger, Standart Sapma
ve Katilim Diizeyi

ifadeler Ortalama Std. Katilim
Sap. D.

Moda giyimi benim i¢in ¢ok sey ifade ediyor. 2,80 1,344 Orta

Modaya uygun giyinmeyi hayatimin merkezi olarak diisiiniiyorum. 2,49 1,298 Orta

Modaya uygun giyinebilmek i¢in zaman harciyorum. 2,78 1,355 Orta

Moda giyimi ile ilgiliyim. 3,04 1,291 Orta

Moda giyimine ¢ok fazla odakliyim. 2,71 1,352 Orta

Moda giyim ftiriinleri yasam tarzimla iliskilidir. 3,03 1,320 Orta

Inancima uygun giysiler giyerim. 4,06 711 Yiiksek

Ginlik hayatta kararlarimi (6zellikle kiyafet konusunda) 3,74 ,832 Yiiksek
Kuran’daki esaslara gore karar veririm.

Islami yiikiimliiliige uygun kiyafet sahibi olmak Islami kimligimi 3,86 917 Yiiksek
artirir.

Biitiin yaklagimlarimda oldugu gibi iiriin/marka tercih ederken de 3,85 ,900 Yiiksek
inancim 6n plandadir.

Satin aldigim markalarin inanglarima uygun olmasina dikkat ederim 3,90 ,832 Yiiksek

Dindar insanin ticari hayatta daha diiriist ve giivenilir oldugu her 3,42 1,182 Orta
zaman dogru degildir

Zamanimin 6nemli bir kismini giizel giyinmeye ayiririm. 3,22 1,207 Orta

Arkadaglarimla trtinler ve markalar hakkinda konusmak i¢in zaman 306 1,256 Orta
harcarim.

Secimlerimde tiriiniin moda olmasini rahat olmasina tercih ederim. 2,69 1,354 Orta

Genellikle reklami ¢ok yapilan markalar en iyi olanlardir 2,33 1,237 Diisiik

Genellikle yeni tiriinii deneyen ilk kisi olurum 2,39 1,264 Orta

Dikkat g¢ekici, modaya uygun bir stilimin olmast benim i¢in ¢ok 2,84 1,377 Orta
onemlidir.

(x =1,00-2,33 Diisiik, x = 2,34-3,66 Orta ve x = 3,67-5,00 Yiiksek Katilim Diizeyini temsil etmektedir.)
Tesettliir Moda Giyim Davranis1 Olgegi acisindan; “Inancima uygun giysiler giyerim”, “Satin

aldigim markalarin inanglarima uygun olmasina dikkat ederim”, “Islami yiikiimliiliige uygun
kiyafet sahibi olmak Islami kimligimi artirir”, “Biitiin yaklasimlarimda oldugu gibi iiriin/marka
tercih ederken de inancim 6n plandadir” ve “Giinliik hayatta kararlarimi (6zellikle kiyafet
konusunda) Kuran’daki esaslara gore karar veririm” ifadeleri en 6nemli goriilen degiskenlerdir.
Ciinkli s6z konusu degiskenlerin ortalama degerleri oldukca yiiksektir. Dolayisiyla tesettiir
moda giyim davrams: dlgegi acisindan “Inancima uygun giysiler giyerim” ve “Satin aldigim
markalarin inanglarima uygun olmasina dikkat ederim” ifadeleri en 6nemli olan degiskenler
oldugu sdylenebilir.

Tesettiir Moda Giyim Davranis1 Olgegi agisindan; “Dindar insann ticari hayatta daha diiriist
ve giivenilir oldugu her zaman dogru degildir”, “Zamanimin 6nemli bir kismimi giizel
giyinmeye ayiririm”, “Arkadaslarimla triinler ve markalar hakkinda konugmak igin zaman
harcarim”, “Moda giyimi ile ilgiliyim” ve “Moda giyim {riinleri yasam tarzimla iligkilidir”
ifadeleri ikinci derecede onemli olan ifadelerdir. Ciinkii bu degiskenlerin ortalama degerleri
yiiksektir. “Dindar insanin ticari hayatta daha diiriist ve gilivenilir oldugu her zaman dogru
degildir” ve “Zamanimin 6nemli bir kismin1 giizel giyinmeye ayiririm” ifadeleri digerleri
icerisinde 6nemli olan degiskenler oldugu sdylenebilir.
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Tesettiir Moda Giyim Davranis1 Olgegi agisindan; “Dikkat ¢ekici, modaya uygun bir stilimin
olmas1 benim i¢in ¢ok dnemlidir”, “Moda giyimi benim i¢in ¢ok sey ifade ediyor”, “Modaya
uygun giyinebilmek icin zaman harciyorum”, “Moda giyimine ¢ok fazla odakliyim”,
“Se¢imlerimde {riinlin moda olmasin1 rahat olmasina tercih ederim”, “Modaya uygun
giyinmeyi hayatimin merkezi olarak diisiiniiyorum” ve “Genellikle yeni {iriinli deneyen ilk kisi
olurum” ifadeleri de ikinci derecede 6nemlidir. Ciinkii bu degiskenlerin ortalama degerleri orta
yiiksekliktedir. “Dikkat ¢ekici, modaya uygun bir stilimin olmasi benim i¢in ¢ok énemlidir” ve
“Moda giyimi benim icin ¢ok sey ifade ediyor” degiskenleri diger ifadeler igerisinde orta
yiiksekligi daha 6nemli olan ifadeler oldugu soylenebilir.

Tesettiir Moda Giyim Davranis1 Olgegi agisindan; “Genellikle reklami ¢cok yapilan markalar
en iyi olanlardir” ifadesi ise onemli olmayan unsurdur. Ciinkii bu degiskenin ortalamasi ve
katilim diizeyi diisiik olarak ¢ikmistir.

Dini Tutum Faktor Analizi
Tablo 5: KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Kiiresellik Testi ,808
Bartlett'in Kiiresellik Testi Ki-Kare 1474,31
5

Serbestlik Derecesi 66

Onem Diizeyi ,000

Tablo 5’te Dini Tutum 6l¢eginin faktodr analizine uygunluguna bakmak i¢cin KMO ve
Bartlett testi uygulanmistir. Yapilan analiz sonucunda ¢ikan degerlerin (KMO degeri 0.808
sonucu p=0.000) arastirma yapilmaya uygun yani anlamli ¢iktig1 goézlemlenmistir. 0,808 degeri
sosyal ve beseri bilimler i¢in 6nemli bir orandir.

Tablo 6: Dini Tutum Olgeginin Faktdr Yiikleri, Faktorlerin Ozdegerleri ve Agiklanan

Varyans
Faktor Isimleri Kiimiilatif
Faktor Yiikleri Aciklanan Varyans % %
Faktor 1: I¢sellestirilmis Inang Duygusu 2,313 44,940 44,940
Faktor 2: Geleneksel Dindarlik Anlayisi ,515 9,995 54,935

Tablo 5’te goriildiigii gibi Dini Tutum Olgegi faktdr analizinin sonucunda iki faktor
belirlenmistir. Faktorler; Igsellestirilmis Inang Duygusu ve Geleneksel Dindarlik Anlayist
olarak isimlendirilmistir. Ayrica her iki faktoriin toplam varyansin yaklasik olarak % 55’ini
acgiklamaktadir.
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Tablo 7: Dini Tutum Olgeginin Faktorleri

ifadeler Faktor Yiikleri
1 2
Faktor 1: I¢sellestirilmis inan¢ Duygusu
Dini etkinliklere katildigimda gercekten zevk alirim. 144
Ezan, dua veya ayet gibi dini okumalar1 dinledigimde duygulanirim J17
Allah'in bana ¢ok yakin oldugunu hissediyorum. ,694
Zor zamanlarda Allah'in bana yardim ettigini diisiiniiyorum 677
Yardim talep edenlere Allah rizasi1 i¢in yardim ederim. ,510
Dinin gereksiz oldugunu diigiiniiyorum. (-) -,275 -
,083
Dini inancin insanlara yararindan ¢ok zarari oldugunu diistinityorum (-) -,255 -
,143
Faktor 2: Geleneksel Dindarhik Anlayisi
Sosyal ¢evrem tarafindan iyi bir Miisliiman olarak gériilmem hosuma gider. ,90
8
Insanlar giinliik hayatlarim dine gore sekillendirmelidir. ,62
8
Davraniglarimi Allah'm her yerde beni gordiigii bilinciyle yapmaya gayret ederim 57
5
Inandigim dinin gereklerini yerine getirmeye galisirim 957
3
Yasantimin dini degerlere uygun olup olmadigna dikkat ederim ,54
3

Faktorler ayrintili sekli Tablo 6 da ifade edilmistir. Faktor yiiklerine bakildiginda diisiik
deger (0,30 altinda olan) iki deger tespit edilmis olup bunlar sirasiyla “Dinin gereksiz oldugunu
diisiiniiyorum” ve “Dini inancin insanlara yararindan ¢ok zarari oldugunu diisiiniiyorum”
seklindeki ifadelerdir. Diisiik degerler haricide ifadelerden 5 tanesinin faktor 1; igsellestirilmis
inan¢ duygusunu ifade ettigi ve geri kalan 5 ifadenin de faktor 2; geleneksel dindarlik anlayisini
ifade ettigi soylenebilmektedir. Birince faktordeki faktor yiik degerleri 0,74 ile 0,51 arasi
degismekte olup ikinci faktdrdeki faktor yiik degerleri 0,91 ile 0,54 aras1 degismektedir. Faktor
icerisinde ki maddelerin faktor yiik degerlerine bakildiginda en diisiik faktor yiik degeri ile en
yiiksek faktor yiik degeri arasinda ki farkin az olmasi dini tutum Ol¢eginin igsel tutarlilik
diizeyinin oldukga iyi oldugu yorumunu sdyletebilmektedir.

Satin Alma Davramslar ile ilgili Faktor Analizi
Tablo 8: KMO ve Bartlett’in Kiiresellik Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Kiiresellik Testi ,880
Bartlett'in Kiiresellik Testi Ki-Kare 6212,953
Serbestlik Derecesi 946
Onem Diizeyi ,000

Tablo 8 incelendiginde satin alma davraniginin faktor analizine uygunlugunu incelemek
tizere KMO ve Bartlett test uygulandigi goriilmektedir. Yapilan bu analiz sonuglarina
bakildiginda degerlerin (KMO degeri 0.880 sonucu p=0.000) arastirma yapmaya uygun,
anlamli ¢iktig1 gorilmektedir.
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Tablo 9: Satin Alma Davranis1 Olgeginin Faktdr Yiikleri, Faktorlerin Ozdegerleri ve

Aciklanan Varyans Degerleri

Faktor Isimleri Fakt
or Agiklan
Yiikl | an Varyans Kiimiilat
eri % if %
Faktor 1: Cesitlendirilmis Satin Alma Davranist 21,5 29,126 29,126
64
Faktor 2: Karmasik Satin Alma Davranisi 11,6 15,673 44,799
04
Faktor 3: Alisilmis Satin Alma Davranist 6,26 8,463 53,262
6
Faktor 4: Sosyallestirilmis Satin Alma Davranisi 4,49 6,077 59,339
9
Faktor 5: Marka Farklilagtirmasia Yonelen Satin Alma Davranisi 4,21 5,692 65,031
4
Faktor 6: Inanca Uygun Satin Alma Davranisi 3,93 5,319 70,350
8

Tablo 8’e bakildiginda satin alma davraniginin faktor analizi yapildig1 goriilmekte olup bu

analiz sonucu 6 faktor sonucuna ulasilmistir. Bu faktorler sirasiyla ifade edilirse; Faktor 1:
cesitlendirilmis satin alma davranisi, Faktor 2: Karmagik satin alma davranisi, Faktor 3:
Aligilmis satin alma davranisi, Faktor 4: Sosyallestirilmis satin alma davranisi, Faktor 5: Marka
farklilagtirmasina yonelen satin alam davranigi ve son olarak da Faktor 6: inanca uygun satin
alam davranig1 seklinde literatiir ve arastirmalar dikkate alinarak isimlendirilmistir. Ag¢iklanan
varyanslar1 dikkate alindiginda toplam varyansin %70’ini ifade ettigi goriilmektedir.

Tablo 10: Satin Alma Davranisi Olgeginin Faktor Yiikleri ve Faktor isimleri

Faktor
ifadeler Yiikleri

Faktor 1: Cesitlendirilmis Satin Alma Davranisi

Aligveris yaparken diisiinmeden karar veririm 971
Bazen degisiklik olsun diye farkli markalari satin alirim 127
Aligveris konusunda uzman oldugumu sdyleyebilirim ,647
Algverise gitmek en ¢ok keyif aldigim aktivitelerden birisidir ,641
En iyisini almak i¢in aligverise ¢cok zaman ayiririm. ,635
Eger ayni markalari siirekli kullanirsam bundan sikilirim ,607
Cogu kez planlamadigim bircok sey satin alirim. ,606
Satin aldigim markalar siirekli olarak degistiririm. ,592
Aligveris yaparken deneyimlerime ¢ok giivenirim ,578
Hosuma giden bir seyle karsilastigim zaman liste dis1 aligveris yaparim ,566
Cok ¢eside sahip olmak i¢in farkli magazalardan farkli markalar secerim ,552
Aligverigsimi planlamak igin ¢ok zaman harcarim ,549
Yeni seyler satin almak eglencelidir ,521
Favori markami bulmak i¢in ¢aba gdsteririm 427
Hosuma giden bir iiriin ya da marka buldugum zaman, onu kolay kolay birakmam. 423
Yeterince iyi gordiigiim ilk {irlinii cok diigiinmeden satin alirim ,317
Faktor 2: Karmagsik Satin Alma Davranisi

Alisilmistan biraz farkli iiriin gérdiigiim zaman alirim. ,961
Konu bir {iriin satin almak olunca, en iyisini satin almaya caligirim. ,729
Aldigim iiriinlerin kalitelerinin yiiksek olmasi benim i¢in ¢ok énemlidir ,718
Genellikle daha pahali markalari tercih ederim ,702
Satin aldigim iiriinlere yonelik standartlarim ve beklentilerim oldukea yiiksektir ,698
Bir iiriin ne kadar pahali ise o kadar kalitelidir ,615
En ¢ok satilan markalar1 almayi tercih ederim 578
Tarzimin modaya uygun olmasi benim i¢in ¢ok dnemlidir ,562
Siirekli olarak gardirobumu degisen modaya uygun olarak yenilerim. 527
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Tekrar tekrar satin aldigim favorim olan markalar vardir. ,436
Faktor 3: Alisilmis Satin Alma Davranisi

Aligveriglerimde ¢ok 6zen gostermem. ,763
Magaza dolasarak aligveris yapmak zaman kaybidir. ,738
Aligveris yapmak benim i¢in zevkli bir aktivite degildir. ,716
Aligveris yaparken dikkatsizimdir ,656
Sonradan keske yapmasaydim dedigim dikkatsiz aligverisleri sik¢a yaparim ,530
Sonrasinda pisman oldugum pek ¢ok dikkatsiz aligveris yapmigimdir ,416
Faktor 4: Sosyallestirilmis Satin Alma Davranisi

Satin aldigim iiriin ile ilgili sosyal medyada ki arkadaglarimla fikirlerimi paylagirim. 975
Satin aldigim iiriin ile ilgili sosyal medyada yorum ve degerlendirmelerde bulunurum. ,565
Satin aldigim iiriin ile ilgili sosyal medyada diger kullanicilarla fikirlerimi paylasirim. ,556
Genellikle ne kadar para harcadigima dikkat ederim ,391
Cogunlukla indirimde olan iiriinleri satin alirim ,328
Faktor 5: Marka Farklhlagtirmasina Yonelen Satin Alma Davranisi

Cok fazla marka se¢enegi olmasindan dolayi se¢im yaparken aklim karisir. ,759
Farkli iirtinlerle ilgili edindigim bilgiler kafamin karigmasina yol agiyor. ,740
Uriinler hakkinda ne kadar cok sey dgrenirsem, se¢im yapmak da o kadar zorlamrim. ,665
Faktor 6: Inanca Uygun Satin Alma Davramisi

Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi kaliteden daha 6nemlidir. ,780
Inancima uygun kiyafetlere sahip olmak dini yasamimda kararliligim gdsterir. ,753
Inancima uygun kiyafet satan magazalar tercih ederim. 731
Bana gore kiyafetlerin inancima uygunluk diizeyi fiyattan daha énemlidir. ,730

Tablo 9 incelendiginde faktdr analizinin ifadeleri ayrintili sekilde gosterilmektedir.
Ifadelerin faktdr yiiklerine bakildiginda sonuglanan 6 faktoriin birinci faktdriinde 16 ifade,
ikinci faktoriin 10 ifade, lclincii faktoriinde 6 ifade, dordiincii faktoriinde 5 ifade, besinci
faktoriinde 3 ifade ve son olarak da altinci faktoriinde 4 ifade ile olustugu gozlemlenmektedir.
Faktor yiik degerlerine bakildiginda faktér 1’in yiik degerleri 0,31 ile 0,97 aras1 degismekte,
faktor 2’nin ylik degerleri 0,43 ile 0,96 aras1 degismekte faktor 3’lin yiik degeri 0,41 ile 0,76
aras1 degismekte, faktor 4’iin faktor yiik degerleri 0,32 ile 0,97 degismektedir. Son olarak faktor
5 ve faktor 6’nin faktor yiik degerleri 0,78 ile 0,66 aras1 degismekte olup aralarindaki faktor
ylik degerleri farkinin az oldugu gozlemlenmis ve bu da igsel tutarlilik diizeyinin oldukga iyi
oldugunu gostermektedir.

Tesettiir Moda Giyim Davramsi Faktor Analizi
Tablo 11: KMO ve Bartlett’in Kiiresellik Testi

Kaiser-Meyer-Olkin Kiiresellik Testi ,901
Bartlett'in Kiiresellik Testi Ki-Kare 3484,811
Serbestlik Derecesi 153
Onem Diizeyi ,000

Tablo 10 incelendiginde Tesettliir moda giyim davranigi faktdr analizine uygunlugunu
incelemek lizere KMO ve Bartlett test uygulandig: goriilmektedir. Yapilan bu analiz sonucu
KMO ve Bartlett sonuglarina (KMO degeri 0.901 sonucu p=0.000) bakildiginda 0,70 iizeri
ciktig1 goriilmiis olup bu da Tesettiir moda giyim davranis1 6lgeginin aragtirma yapmaya uygun
oldugu sonucuna varmamizi saglamaktadir.
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Tablo 12: Tesettiir Moda Giyim Davranisi Olgeginin Faktor Yiikleri, Faktorlerin
Ozdegerleri ve Ag¢iklanan Varyans Degerleri

Faktor Isimleri Faktor Agiklanan Varyans Kiimiilatif
Yiikleri % %
Faktor 1: Moday: Takip Eden Bireyler 13,410 52,726 52,726
Faktor 2: Inang Unsurunu On Plana Alan 2,254 8,861 61,587
Bireyler
Faktor 3: Rahatligi On Plana Alan Bireyler 1,901 7,475 69,062

Tablo 11 incelendiginde faktor analizi yapildigir goriilmekte olup yapilan bu analiz sonucu
da 3 faktore ulasildigi tespit edilmistir. Bu faktorler sirastyla birinci faktérde modayi takip eden
bireyler, ikinci faktérde inang¢ unsurunu 6n plana alan bireyler ve son olarak da tiglincii faktor
rahath@ ©On plana alan bireyler olarak arastirmalar ve literatiir dikkate alinarak
isimlendirilmistir. Bu faktorlerin agiklanan varyanslarina bakildiginda toplam varyansin
%69’unu agikladigini sdyleyebilmekteyiz.

Tablo 13: Tesettiir Moda Giyim Davranisi Olgeginin Faktor Yiikleri ve Isimleri

Fakt
or

ifadeler Yiikleri
Faktor 1: Moday: Takip Eden Bireyler

Modaya uygun giyinebilmek i¢in zaman harciyorum. ,909
Moda giyimi ile ilgiliyim. ,896
Moda giyimine ¢ok fazla odaklryim. 877
Moda giyim iirlinleri yasam tarzimla iligkilidir. ,869
Modaya uygun giyinmeyi hayatimin merkezi olarak diisiiniiyorum. ,833
Moda giyimi benim i¢in ¢ok sey ifade ediyor. ,813
Dikkat ¢ekici, modaya uygun bir stilimin olmasi benim igin ¢ok 6nemlidir. 172
Arkadaglarimla iiriinler ve markalar hakkinda konusmak i¢in zaman harcarim. 735
Zamanimin 6nemli bir kismini giizel giyinmeye ayiririm. 123
Genellikle yeni iiriinii deneyen ilk kisi olurum ,620
Faktor 2: inan¢ Unsurunu On Plana Alan Bireyler

Biitiin yaklagimlarimda oldugu gibi iiriin/marka tercih ederken de inancim 6n plandadir. ,831
Satin aldigim markalarin inanc¢larima uygun olmasina dikkat ederim ,800
Islami yiikiimliiliige uygun kiyafet sahibi olmak Islami kimligimi artirir. ,793
Giinliik hayatta kararlarinu (6zellikle kiyafet konusunda) Kurandaki esaslara gore veririm. ,785
Inancima uygun giysiler giyerim. ,680
Faktor 3: Rahath$ On Plana Alan Bireyler

Secimlerimde liriiniin moda olmasini rahat olmasina tercih ederim. , 793
Genellikle reklami ¢ok yapilan markalar en iyi olanlardir ,660
Dindar insanin ticari hayatta daha diiriist ve giivenilir oldugu her zaman dogru degildir ,505

Tablo 12 incelendiginde tesettiir moda giyim tercihi 6l¢egine yapilan faktor analizi sonucu
ortaya ¢ikan 3 faktoriin ayrintili sekilde faktor yiik degerleri verildigi goriilmektedir. Faktor 1°e
bakildiginda 10 ifadeden olustugu ve faktor yiik degerlerinin 0,62 ile 0,90 aras1 degistigi, faktor
2’e bakildiginda 5 ifadeden olustugu ve faktor yiik degerleri 0,68 ile 0,83 aras1 degistigi ve son
olarak da faktor 3’iin 3 ifadeden olusup 0,50 ile 0,83 aras1 degistigi gozlemlenmektedir. Faktor
yiik degerlerine bakildiginda en kiiciik faktor yiik degeri ile en biiyiik faktor yiik degeri arasi
farkin fazla olmadigi ve bu da i¢ tutarliligin oldukea 1yi oldugu sonucunu bize gostermektedir.

Sonuc ve Oneriler
Bu arastirma tesettiirlii kadinlarin bakis agilarini yansitmaktadir. Katilimeilarin demografik

ozellikleri incelendiginde yas araliklarina bakildiginda katilimeilarin yaris1 (%50) 18-25 yas
araligini olusturdugu diger yarisi ise 26 ve lizerinde dagildigr goriilmektedir. Egitim diizeyleri
incelendiginde ise katilimer tesettiirlii bayanlarin egitimli olduklar1 ve ¢ogunluk olarak (%60)
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iiniversite okuduklar1 goriilmektedir. Bu da katilimcilarin daha nitelikli ve farkindaliklar
yiiksek bireylerden olustugunu sdyleyebilmemizi saglamaktadir. Mesleklerine bakildiginda
cogunlugun 6grenci oldugu (%40) ve gelir diizeyi olarak da 0-2000 arasinin 6grenci olmalari
da gbz Oniinde bulundurularak ¢ogunluk bir gelir diizeyini (%53,7) temsil ettigi goriilmektedir.
Medeni halleri g6z 6niine alindiginda ise bekar tesettiirlii bayanlarin ¢cogunluga (%59,6) sahip
oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tesettiirlii kadinlarin bakis acilar itibariyle; Dini tutum degiskenin igerigi dogrultusun da
toplamda 2 faktor bulunmus olup bunlar sirastyla; Igsellestirilmis inang Duygusu ve Geleneksel
Dindarlik Anlayis1 boyutlaridir. Satin alma davranisi degiskeni ise toplamda 6 faktorden
olusmus olup bunlar; Cesitlendirilmis Satin Alma Davranisi, Karmagsik Satin Alma Davranisi,
Alisilmig  Satin  Alma Davranisi, Sosyallestirilmis Satin  Alma Davranisi, Marka
Farklilastirmasina Yonelen Satin Alma Davranisi ve Inanca Uygun Satin Alma Davranisi
boyutlaridir. Ve son olarak ise Tesettiir Moda Giyim Davranisi degiskeni 3 faktorden olugmus
olup bunlar da sirastyla; Moday: Takip Eden Bireyler, Inang Unsurunu On Plana Alan Bireyler
ve Rahatlig1 On Plana Alan bireyler seklide boyutlardan olusmaktadir.

Calisma sonuglari itibari ile dini tutum degiskeni ile medeni durum arasinda anlamli bir
farklilik bulunamamistir. Diger degiskenlerimizden satin alma davranisi ile tesettiir moda giyim
davranis1 degiskenleri medeni duruma goére anlamli farkliliklar géstermektedir.

Bu arastirma Tesettiirlii kadinlarin goriis ve diistinceleri ile olusturulmustur. Bundan dolay1
farklh katilimcilara yer verilmeyip genelleme yapilamamaktadir. Bundan sonraki arastirmalar
icin bu arastirmadan da yardim alinarak farkli katilimcilar dahilinde daha genis bir evren ile
aragtirma gercgeklestirilebilir.
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OZET: Kiiresel ticarette rekabet en sert kosullari ile katilimcilarim karsilamaktadir. Gelismis iilkeler uluslar
iistii markalar ile kiiresel rekabeti domine etmektedir. Ustelik bu iilkelerin ticari giicii, dev markalar olmadan da
gelismekte olan tilkelerin ¢ok lizerindedir. Bakildigi zaman uluslararas: ticaretin biiyiikk gogunlugunu gelismis ve
batili iilkelerin olusturdugu goriilmektedir. Ayrica kendi aralarindaki ticaretin de hayli yiiksek oranlarda
gerceklestigi dikkat cekmektedir. Ote yandan Islam iilkelerinin diinya ticareti iizerindeki rolii batili iilkelere kiyasla
oldukca daha az paya sahiptir. Lojistik olarak da birbirleriyle ulagim imkanlar1 oldukca gii¢lii olan bu iilkelerin
kendi aralarindaki ticaretin bati iilkelerinin ticari iliskileri ile karsilastirilmasi noktasinda arastirma fikrinin
dogmasina sebep olmaktadir. Bu baglamda bu arastirmanin amaci Islam iilkeleri arasindaki uluslararasi ticaretin
ikincil verilere dayanarak yorumlanmasi ve Islam iilkeleri arasindaki uluslararas ticaretin gelistirilmesi noktasinda
oneriler sunulmasidir. Buradan hareketle arastirmada Islam iilkelerinin ticaret hacimleri ve birbiriyle olan ticaret
yogunluklar1 degerlendirilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgulardan hareketle Islam iilkelerinin
birbirleri arasinda ekonomik entegrasyonlar1 artirict 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Uluslararas: ticaret, islam tilkeleri, islami finans, bolgesel ticaret

EVALUATION OF INTERNATIONAL TRADE BETWEEN ISLAMIC
COUNTRIES

ABSTRACT: Competition in global trade meets its participants with the harshest conditions. Developed
countries dominate global competition with their supranational brands. Moreover, the commercial power of these
countries is far above that of developing countries even without giant brands. When we look at it, it is seen that
developed and western countries constitute the majority of international trade. It is also noteworthy that the trade
volume between these countries is quite high. On the other hand, the role of Islamic countries in world trade is
much less than in Western countries. Transportation facilities between these countries is quite strong in the context
of logistics, and the trade relations between these countries with the comparison of trade relations between the
western countries leads to rise of the idea for research. In this context, the aim of this study is to interpret
international trade between Islamic countries on the basis of secondary data and to propose recommendations on
the development of international trade between Islamic countries. From this point of view, trade volumes and trade
intensities of Islamic countries were evaluated in the study. Based on the findings obtained from the research,
suggestions were made to increase the economic integration between Islamic countries.

Key Words: International trade, Islam countries, Islamic finance, regional trade
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GIRIS

Ekonomik igbirlikleri diinya giindemini sik sik mesgul eden konulardan birisi olarak dikkat
cekmektedir. Uluslararas: ticaretin gelistirilmesi i¢in kuruldugu bilinen bir¢ok ekonomik
isbirligi vardir. Bu kurumlar tiye iilkeler arasinda ekonomik isbirligini ve ticareti artirmayi
amaclamaktadir. Bakildiginda uluslararasi ekonomik entegrasyonlar igerisinde Oncii olarak
gorlilen bu kurumlarin pek ¢cogunun gelismis iilkelerden meydana geldigi goriilmektedir. Bu
birlikler gelismekte olan iilkeleri sonradan iglerine alarak o iilkelerin kalkinmasi i¢in ticareti
onlara yoneltici politikalar sergilerler. Amacin gergekten gelismekte veya az gelismis lilkeleri
kalkindirmak olup olmadigini bilmeksizin hedefin her sekilde bu iilkelere {irtinler satmak
oldugu kesindir. Her ne olursa olsun, kiiresel krizlerin etkilerinden kurtulabilmek adina tilkeler
ve bolgeler arasinda kurulacak isbirliklerinin 6neminin arttig1 sdylenebilir (Ersun ve Arslan,
2010).

Hal boyle olunca tiim tilkeler ticari arayislar igerisine girmislerdir. Giderek artan cetin
rekabet ile birlikte kiiresel piyasalardan pay almak olduk¢a zorlagmaktadir. Bunlar yetmezmis
gibi llkelerin birbirilerine agtiklar ticaret savaslar1 az gelismis ve gelismekte olan tilkelerin
ekonomilerini etkilemektedir. Ustelik artan bolgesel ticaret anlasmalar1 ve isbirlikleri ile
ticiincii tlkeler icin kiiresel ticarette rekabet edebilmek oldukg¢a giic bir hale gelmektedir.
Ornegin; Kuzey Amerika’da kurulan, Kuzey Amerika Serbest Ticaret Bolgesi (NAFTA),
Avrupa’daki Avrupa Serbest Ticaret Bolgesi (EFTA) gibi serbest ticaret anlagsmalar1 diger
iilkelerin rekabet giiciinii diisiirmektedir. Ustelik bu birliklerin iilkeleri birbirilerine cografi
olarak yakin ve ekonomik olarak benzer 6zellikler gostermektedir. Buna karsin sosyoekonomik
olarak heterojen bir yapiya sahip olan cografi olarak da daginiklik gosteren (Akgiil, 2013), 1969
yilinda kurulan ve Tiirkiye’nin de iiyesi oldugu Islam Isbirligi Teskilat1 (IiT) (Dis Isleri
Bakanligi, 2019), kendi icerisinde ekonomik iligkilerin artirilmasina odaklana adimlar atmaya
caligmaktadir.

[iT’nin 57 katitlmcismin niifusu diinya niifusunun yaklasik %20’sine tekabiil ederken
icerisinde yer alan iilkelerin dinleri aym1 olmasina ragmen etnik, kiiltiirel ve sosyolojik
farkliliklar1 dolayisiyla isbirliklerini zorlastiran durumlarla karsilasilmasi oldukg¢a olasidir
(Hassan, Sanchez ve Hussein, 2009). Bu olasilik beraberinde isbirliklerinin de olusmasini
engellemektedir. Elbette Islam iilkeleri arasindaki zengin fakir iilkelerin birbirleriyle
aralarindaki ugurumun da ticari iligkileri etkileme potansiyeli oldugunu vurgulamakta da fayda
vardir (Arslan, 2007). Buna ragmen 57 iilke arasinda kurulabilecek bir serbest ticaret anlasmasti
ile pek ¢ok acidan Islam iilkelerinin diger iilkeler ile rekabet edebilmesi miimkiin hale
getirilebilir (Zaman ve Khan, 1983).

Bu arastirmada Islam iilkeleri arasindaki dis ticaret degerlendirilmis ve bu iilkeler arasindaki
uluslararasi ticaretin gelistirilmesi adina atilabilecek bir serbest ticaret anlagsmasi adiminin
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potansiyel katkilar1 ele alinmistir. Ayrica ilkeler arasindaki ticaretin artirilmasi i¢inde bazi
Oneriler sunulmustur.

YONTEM ve BULGULAR
Arastirmanin Amaci, Evreni ve Yontemi

Arastirmanin amaci IIT iilkeleri arasindaki uluslararasi ticareti degerlendirerek iiye iilkeler
arasindaki dis ticaretin gelistirilmesi i¢in Oneriler sunmaktir. Bu baglamda iiye iilkeler
arasindaki dis ticaret oncelikle yillar baglaminda degerlendirilmistir. Daha sonrasinda tirtinler
baglaminda degerlendirilen ticari veriler ikincil veriler, kesfedici betimsel analiz yontemi ile
incelenmistir. Arastirmanin evreni ve 6rneklemi IiT {iyesi iilkelerden olusmaktadir.

Veri Seti

Arastirmada kullanilan veri seti ITC (2019) trademap analiz veri tabanindan saglanmistir.
Ilgili veri setinin se¢imi i¢in dncelikle “ithalat” kategorisi segilmistir. Ulke seciminde “grup”
secenegi uygulanmis ve IIT iilkeleri kategori olarak ele alinmistir. Arastirma amaci bu iilkelerin
kendi aralarinda dis ticaretin yorumlanmasi noktasinda odaklandigi i¢in “partner” seceneginde
de “grup” alternatifi uygulanmis ve yine IIT iilkeleri kategori olarak ele alinmistir. Son olarak
diger kriter basamagindan “ihracatci iilkeye gore” secenegi isaretlenerek iilkelerin ithalat
rakamlar1 ortaya konulmustur. Ayni se¢imler “ihracat” kategorisi i¢in de uygulanarak ihracat
rakamlar1 da bulunmustur. Ulkelerin hangi iiriinleri ihrag veya ithal ettigi noktasinda yapilan
analizler i¢in de ayn1 se¢cimler uygulanmis sadece diger kriter basamaginda “ithal edilen iirlinler
gore” secenegi aktiflestirilerek lirtinlere gore veriler saglanmistir.

Bulgular

Oncelikle IIT iiyesi iilkelerin teskilat igerisindeki ithalat durumlari 2014-2018 yillari
arasinda ele alinmistir.

Tablo 1. IiT Uyesi Ulkelerin Teskilat I¢i Ithalatlar:

2014 (bin 2015 (bin 2016 (bin 2017 (bin 2018 (bin
dolar) dolar) dolar) dolar) dolar)

ithalatgi Ulkeler

islam isbirligi Teskilati

Toplami $336.765.541 $295.113.983 $268.260.848 $317.467.808 $352.546.970
Birlesik Arap Emirlikleri $72.009.673 $63.410.844 $58.187.437 $74.826.297 $77.160.384
Suudi Arabistan $47.390.040 $34.458.074 $27.353.070 $32.936.885 $47.997.581
Tirkiye $36.149.536 $39.888.385 $37.707.287 $43.302.016 $41.965.788
iran $16.496.413 $17.843.166 $16.319.324 $22.006.186 $27.463.116
Malezya $26.129.391 $21.079.912 $19.644.717 $22.699.133 $24.190.925
Endonezya $24.055.206 $21.878.144 $18.081.282 $22.021.314 $23.979.994
Misir $11.012.937 $10.004.561 $10.990.465 $11.886.291 $12.667.737
Kuveyt $13.133.240 $9.133.270 $5.966.076 $7.474.294 $9.110.819
Nijerya $8.877.133 $5.904.269 $4.878.570 $4.961.871 $7.897.983
Bahreyn $6.324.386 $5.336.475 $4.284.124 $5.683.389 $7.478.331
Pakistan $6.554.853 $5.796.859 $5.188.239 $5.567.666 $7.128.358
Umman $6.924.749 $5.966.215 $6.499.988 $7.409.450 $6.968.286
Kazakistan $5.075.206 $4.187.158 $4.355.367 $4.948.789 $6.641.868
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Katar $6.728.156 $5.698.995 $5.736.064 $5.954.388 $5.771.952
Fas $3.183.061 $4.041.550 $3.885.694 $3.473.965 $3.716.398
Urdiin $3.339.910 $3.637.680 $3.276.680 $3.435.187 $3.509.494
Irak $3.315.704 $2.530.811 $3.317.324 $3.432.962 $3.418.060
Ozbekistan $2.785.911 $2.198.142 $1.937.110 $1.948.635 $3.236.166
Cezayir $4.903.721 $3.494.346 $2.724.752 $3.122.516 $3.081.926
Fil Disi $2.614.423 $3.000.893 $2.129.168 $2.828.962 $3.014.389
Gine $431.893 $245.762 $1.434.999 $3.106.050 $2.563.247
Libnan $2.353.345 $2.550.277 $1.925.325 $2.178.722 $2.439.331
Banglades $2.357.998 $2.370.508 $2.189.725 $2.428.699 $2.260.836
Libya $1.309.218 $1.789.850 $3.159.764 $2.241.995 $2.091.271
Senegal $1.093.549 $1.493.303 $1.510.205 $1.663.839 $1.509.333
Mali $2.604.358 $2.680.665 $1.766.863 $653.162 $1.496.581
Tirkmenistan $1.608.333 $1.514.751 $1.195.917 $672.649 $1.299.351
Uganda $149.519 $239.891 $464.555 $577.421 $1.280.504
Azerbaycan $3.780.601 $2.196.421 $1.288.289 $1.305.654 $1.185.309
Tunus $2.442.957 $2.036.461 $1.909.397 $1.862.611 $1.151.309
Tacikistan $589.187 $568.721 $600.431 $802.127 $925.941
Afganistan $471.714 $476.086 $669.536 $564.423 $890.375
Togo $1.323.176 $1.215.117 $1.195.652 $1.707.544 $787.355
Kamerun $805.506 $811.811 $774.897 $892.078 $682.772
Kirgizistan $760.757 $493.455 $494.502 $665.377 $538.977
Surinam $659.546 $457.747 $531.134 $233.279 $526.334
Mozambik $285.093 $324.871 $272.633 $429.217 $525.902
Suriye $850.300 $659.689 $636.552 $584.009 $520.992
Brunei $852.481 $280.714 $246.421 $649.799 $455.967
Yemen $983.318 $301.686 $680.700 $1.044.852 $441.207
Moritanya $440.915 $346.732 $407.315 $419.641 $428.317
Benin $1.399.414 $571.694 $674.462 $842.663 $407.784
Nijer $245.655 $264.001 $225.056 $272.720 $328.069
Gabon $239.970 $247.975 $235.246 $688.877 $258.450
Somali $550.380 $626.171 $553.877 $337.554 $248.172
Burkina Faso $344.231 $248.223 $177.776 $176.013 $204.948
Guyana $39.690 $21.177 $17.163 $69.007 $186.713
Gad $197.691 $133.890 $200.946 $140.054 $171.559
Filistin $97.098 $100.283 $93.364 $97.388 $93.146
Arnavutluk $167.187 $102.013 $52.335 $63.318 $88.766
Cibuti $111.007 $75.327 $45.404 $73.915 $64.249
Sierra Leone $120.582 $70.358 $44.650 $46.128 $47.197
Komorlar $20.767 $16.481 $18.903 $22.022 $20.269
Gambiya $50.278 $52.245 $66.451 $11.311 $14.474
Maldivler $6.340 $13.141 $13.154 $7.338 $7.744
Gine - Bissau $17.838 $26.737 $24.511 $16.156 $4.664
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IIT iiyesi iilkelerden en fazla ithalat1 yapan iilkelerin Birlesik Arap Emirlikleri (BAE), Suudi
Arabistan ve Tirkiye oldugu goriilmektedir. Bu {i¢ iilke teskilat i¢i ithalatin %50’sinden
fazlasina sahiptir. BAE nin tek basinda %20’lik ithalat yaptig1 gériilmektedir. Toplam ithalatin
2018 yilinda 352 milyar dolar civarinda gerceklestigi goriilmektedir. Ancak bu rakam iiye
iilkelerin Avrupa’dan ithal ettikleri 517 milyar dolar ile kiyaslandiginda tiziicii bir sekilde diisiik
kalmaktadr. Ithalatin 2014 yilina kiyasla 2018 yilinda 16 milyar dolar arttigi gériilmektedir.

Uye iilkeler arasindaki ihracat bakildiginda karsimiza asagidaki tablo ¢ikmaktadir.

Tablo 2. IiT Uyesi Ulkelerin Teskilat i¢i Ihracatlari

ihracatelar 2014 (bin 2015 (bin 2016 (bin 2017 (bin 2018 (bin
dolar) dolar) dolar) dolar) dolar)

islam isbirligi

Tegkilati Toplam $358.550.754 $280.062.674 $257.775.216 $319.915.115 $334.599.461
Birlesik Arap

Emirlikleri $93.004.979 $54.875.865 $45.704.401 $86.531.130 $97.853.112
Turkiye $48.317.338 $42.317.124 $40.771.997 $44.737.398 $40.812.315
Suudi Arabistan $25.711.967 $23.931.656 $22.426.895 $23.499.723 $27.083.351
iran $19.806.471 $19.084.446 $23.619.710 $25.031.476 $25.642.592
Malezya $24.001.767 $20.018.329 $19.734.793 $22.266.595 $22.496.607
Endonezya $24.667.394 $20.481.318 $18.251.658 $21.147.252 $22.256.589
Misir $11.311.518 $9.796.041 $11.458.343 $11.998.412 $12.350.076
Umman $6.460.131 $6.348.904 $5.747.603 $5.895.408 $6.968.286
Nijerya $12.092.788 $6.135.980 $4.454.798 $5.267.638 $6.619.156
Kazakistan $6.601.242 $4.454.984 $4.182.696 $5.336.183 $6.446.522
Katar $14.377.168 $10.572.213 $5.736.064 $5.954.388 $5.771.952
Pakistan $6.803.784 $5.755.881 $4.948.935 $5.059.847 $5.603.981
Bahreyn $12.996.665 $10.594.605 $7.179.533 $8.030.363 $4.978.126
Kuveyt $3.728.500 $3.567.973 $2.605.139 $3.226.526 $3.535.815
Urdiin $4.424.406 $4.028.026 $3.639.531 $3.488.606 $3.438.916
Fas $3.022.308 $3.246.361 $3.424.411 $3.228.387 $3.429.592
Irak $202.551 $2.530.811 $3.317.324 $3.432.962 $3.418.060
Ozbekistan $2.785.911 $2.198.142 $1.937.110 $1.948.635 $3.236.166
Cezayir $6.853.647 $4.293.645 $3.382.266 $4.419.035 $3.081.926
Fil Disi $3.284.506 $2.949.934 $2.242.490 $2.845.236 $3.060.927
Azerbaycan $3.791.407 $2.782.314 $1.911.791 $2.284.543 $2.869.392
Gine $445.500 $224.172 $1.434.999 $3.106.050 $2.563.247
Libnan $2.102.209 $1.879.754 $1.544.205 $1.760.992 $2.264.884
Banglades $2.357.998 $1.699.096 $2.189.725 $2.428.699 $2.260.836
Libya $1.309.218 $1.789.850 $3.159.764 $2.241.995 $2.091.271
Senegal $1.433.469 $1.266.703 $1.232.148 $1.458.715 $1.576.475
Mali $2.604.358 $2.680.665 $821.761 $544.008 $1.496.581
Tlrkmenistan $1.608.333 $1.514.751 $1.195.917 $672.649 $1.299.351
Tunus $2.448.991 $2.017.311 $1.981.894 $1.864.879 $1.151.309
Afganistan $340.733 $335.036 $345.148 $564.423 $954.625
Tacikistan $588.921 $563.349 $614.915 $793.752 $868.667
Togo $470.539 $472.700 $509.984 $532.326 $787.355
Uganda $97.553 $147.353 $456.025 $593.072 $686.992
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Kamerun $621.163 $498.533 $500.207 $523.238 $682.772
Kirgizistan $1.039.458 $571.712 $453.823 $658.376 $560.719
Brunei $1.012.124 $460.167 $382.017 $668.674 $546.185
Suriye $850.300 $659.689 $636.552 $584.009 $520.992
Yemen $1.022.854 $346.486 $680.700 $1.044.852 $441.207
Benin $525.909 $313.851 $229.679 $388.239 $407.784
Burkina Faso $477.854 $266.599 $199.157 $310.455 $354.066
Nijer $355.860 $210.427 $330.821 $1.639.485 $328.069
Surinam $562.754 $457.747 $411.972 $111.952 $297.848
Gabon $239.970 $247.975 $235.246 $688.877 $258.450
Moritanya $259.582 $182.878 $188.135 $168.373 $255.602
Somali $550.380 $626.171 $553.877 $337.554 $248.172
Mozambik $246.692 $95.299 $89.063 $113.107 $171.881
Cad $197.691 $133.890 $200.946 $140.054 $171.559
Guyana $21.395 $18.786 $21.770 $74.566 $119.903
Filistin $116.248 $125.222 $123.304 $97.388 $93.146
Cibuti $111.007 $75.327 $45.404 $73.915 $64.249
Sierra Leone $20.671 $12.194 $164.256 $24.393 $47.197
Arnavutluk $135.793 $86.446 $43.296 $41.476 $41.324
Komorlar $20.767 $16.481 $18.903 $22.022 $20.269
Gambiya $88.388 $73.696 $76.601 $9.094 $4.864
Gine - Bissau $17.838 $26.737 $24.511 $2.388 $4.664
Maldivler $1.786 $1.069 $1.003 $1.325 $3.487

Ihracat verileri incelendiginde toplam ihracatin 334 milyar dolar diizeyinde oldugu ve
ithalata benzer paralellikle BAE, Suudi Arabistan ve Tiirkiye’nin IiT icerisine en fazla ihracat:
yaptig1 goriilmektedir. Bu i¢ iilke teskilat i¢i ihracatin yaklasik %50’sini karsilamaktadir.
Gambiya, Gine- Bissau ve Maldivlerin en diisiik ihracat rakamlarina sahip oldugu ortaya
cikmaktadir. Tegkilatin Avrupa’ya ihracatina bakildiginda ise toplam ihracatin 448 milyar dolar
diizeylerinde oldugu goriilmektedir. Bu rakam teskilatin kendi igerisindeki ihracatindan bir
hayli fazla olarak dikkat ¢ekmektedir.

Genel olarak ihracat ve ithalat rakamlarina bakildiginda teskilatin Avrupa’ya yaptig1 ihracat
ve ithalatin tegkilat ici ticaret hacminden fazla oldugu goriilmektedir. Bu durum teskilatin dis
ticaret potansiyelinin de fazla oldugunu gdstermektedir. Ticari iliskilerin bir sekil araciligiyla
ifade edilmesi gerekirse asagidaki grafikte IIT iiyesi iilkeler icerisinde en biiyiik 10 ihracatg1 ve
ithalat¢iyr degerlendirmek miimkiindiir.
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Birlesik  Tirkiye Suudi iran Malezya Endonezya  Misir Umman  Nijerya Kazakistan
Arap Arabistan
Emirlikleri

k=i Toplam ihracat ~E==iiT ihracat e====Toplam ithalat e===iiT ithalat

Sekil 1. IiT Dis Ticaret Liderleri 2018 Degerlendirmesi

2018 yilinda IiT iiyesi iilkelerden en fazla ihracat ve ithalat yapan on iilkenin ticari
istatistiklerine bakildiginda toplam ihracatlarina kiyasla teskilat icerisindeki ihracatlarinin
timiinde diisiik oldugu goriilmektedir. Benzer sekilde diinyadan yaptiklari toplam ithalata da
bakildiginda teskilat {iyesi iilkelerden yapilan ithalattan ¢ok fazla oldugu goriilmektedir. Bu
durum IIT iiyesi iilkelerin kendi aralarindaki ticareti artirmalarinin bir gereklilik oldugunu
ortaya ¢ikarmaktadir. IIT iiyesi iilkeler arasinda diinyadan ithalat1 en fazla olan iilkenin BAE
oldugu ve Tiirkiye’nin takip ettigi goriinmektedir. Toplam ihracati en fazla olan iilkelerin ise
BAE ve Suudi Arabistan oldugu goriilmektedir. Sekle bakildiginda bir diger dikkat ¢eken
konunun Iran oldugu sdylenebilir. Iran’1n toplam ithalat1 ile teskilat icerisinden gerceklestirdigi
ithalat degerleri birbirlerine olduk¢a yakindir. Toplam 41 milyar dolar degerinde ithalat yapan
[ran bunun 27 milyar dolarin1 IIT iiyelerinden gergeklestirmektedir. Bu durum Iran’mn yasadig
politik sikintilardan kaynakli uygulanan ekonomik yaptirimlar ile agiklanabilir.

IiT igerisinde en fazla ithalat1 ve ihracati yapilan iiriinlere bakildiginda ise asagidaki tablo
ile karsilagilmaktadir.
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Tablo 3. Uriinler Bazinda IIT Dis Ticaret Degerlendirmesi

. iiT Uyelerinin Tegkilat icinden iiT Uyelerinin Diinyaya ihrag iiT Uyelerinin Diinyadan ithal
Uriin ithal Ettikleri (Milyon Dolar) Ettikleri (Milyon Dolar) Ettikleri (Milyon Dolar)
fanimi 2016 2017 2018 2016 2017 2018 2016 2017 2018

Tim

Uriinler 261 468 547 628 654 323 349 879 115
Dogal $50.4 $70.8 $96.0 $571.7 $741.4 $971.8 $136.7 $181.0 $239.3

Kaynaklar 68 37 08 16 84 06 16 05 79
Kiymetl $33.1 $36.3 $30.0 $88.35 $90.86 $85.41 $78.52 $93.32 $90.36

i Taslar 09 37 44 3 7 6 5 7 3
Plastikl $17.3 $19.3 $20.8 $46.60 $51.47 $58.87 $57.89 $64.24 $69.59

er 21 14 90 2 6 4 1 9 4
Elektro

nik $11.3 $17.3 $18.0 $93.41 $122.2 $142.0 $170.5 $215.4 $215.7

Ekipmanlar 28 08 62 7 46 83 23 10 91
Makine $12.1 $13.3 $13.8 $53.88 $65.58 $70.82 $190.5 $205.3 $212.7

ler 62 27 94 4 0 2 04 43 10
Demir- $8.24 $9.57 $13.1 $18.89 $26.81 $37.75 $52.71 $62.75 $73.51

Celik 0 6 67 3 1 7 1 6 3
Hayvani

ve Nebati $9.41 $10.8 $11.3 $34.48 $40.70 $36.42 $16.26 $17.90 $18.44

Yaglar 1 19 55 9 1 8 7 2 6
Trenler

Disinda

Kalan $7.01 $8.43 $8.22 $44.59 $54.63 $57.47 $111.4 $113.6 $116.9

Araglar 5 5 1 0 2 5 99 70 95
Alimin

yum ve $5.03 $5.88 $6.38 $19.23 $22.34 $24.80 $14.53 $16.61 $19.53

Parcalari 7 4 7 2 2 4 7 6 7
Demir-

Celik $6.23 $6.26 $6.29 $13.87 $14.42 $17.20 $40.26 $39.85 $43.77

Parcalari 9 9 1 3 8 6 1 1 3

IIT diyesi iilkelerin toplam ithalat potansiyelinin 1.85 trilyon dolar diizeyinde oldugu dikkat
cekmektedir. Thracatta ise 2 trilyon dolarin iizerinde diinyaya yapilan ihracat oldugu
goriilmektedir. IiT {iyesi iilkelerin kendi aralarindaki toplam ithalatinin 350 milyar dolar
seviyelerinde kalmasi ise diinya ithalatina kiyasla olduke¢a diisiik olarak ifade edilebilir. Bu
rakamlar arasinda IiT iilkelerinin diinyaya en fazla dogal kaynak ihrag ettigi goriilmektedir. Ote
yandan diinyadan aldiklar {irtinlerde ise elektronik tiriinler ile makineler dikkat ¢ekmektedir.
IiT iiyesi iilkelerin diinyaya yaptiklari ihracatin iiriinler bazinda ozeti asagidaki gibi
olusmaktadir.
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Demir-Celik Pargalari
Altiiminyum ve Parcalari
Trenler Disinda Kalan Araglar
Hayvani ve Nebati Yaglar
Demir-Celik

Makineler

Elektronik Ekipmanlar

Plastikler

Kiymetli Taslar

Dogal Kaynaklar

Tum Urlnler

m2018 m2017 =m20l6

Sekil 2. IIT Uyelerinin Diinyaya Ihracat Ozeti
Sekil 1°de goriildiigii lizere diinyaya ihra¢ edilen iirlinlerin her yil siirekli olarak arttigi
anlagilmaktadir. Asagidaki sekil 2°de de ithalat 6zetine yer verilmistir.

Demir-Celik Parcalari
Aliiminyum ve Parcalar
Trenler Disinda Kalan Araglar
Hayvani ve Nebati Yaglar
Demir-Celik

Makineler

Elektronik Ekipmanlar
Plastikler

Kiymetli Taslar

Dogal Kaynaklar

Tiim Uriinler
m2018 m2017 m2016

Sekil 3. IIT Uyelerinin Diinyadan ithalat Ozeti
Sekil ‘de goriildiigii tizere diinyadan ithal edilen {irlinlerin de tipki ithalat gibi son ti¢ yi1lda
artis egiliminde oldugu anlasilmaktadir.

SONUC ve ONERILER

Islam Isbirligi Teskilati (IiT), iiyeleri arasinda isbirligini artirmayi, dayanismayi
giiclendirmeyi ve haklari ile ¢ikarlarmi korumayr amaglayan bir organizasyondur (Dis Isleri
Bakanligi, 2019). Bu organizasyonun dis ticaret noktasinda etkinligi farkli arastirmalarin
konusu olabilir. Ancak bdyle bir orgiitiin varliginin iiye iilkeler arasindaki dis ticaret lizerinde
daha etkili olmasi gerektigine inanilmaktadir. Toplam ithalat hacmi 1,85 trilyon diizeyinde olan
bir organizasyonunun bu rakamin sadece %19,4’linii kendi icerisinde karsiliyor olmast
igbirligini sorgulanabilir hale getirmektedir. Elbette iilkelerin gelismislik diizeyleri ele
alindiginda ¢ok daha detayli gozlemlerin yapilmasi gerekliligi de giin yiiziine ¢ikmaktadir.

26




Fakat mevcut veriler yorumlandiginda ticari iligkilerin oldukga elestiriye agik bir halde oldugu
goriilmektedir.

Ornegin Tiirkiye nin 40 milyar dolarlik ihracat yaptig1 IiT iiyeleri toplam ihracati olan 167
milyar dolar icerisinde %23’liikk bir paya sahiptir. Bu durum diger tlkeler i¢in de gecerlidir.
Hem ihracat hem ithalat baglaminda gii¢lii bir potansiyele sahip olan bu iilkelerin kendi
iclerindeki ticareti her kosulda artirmasi gerektigine inanilmaktadir. Bu dogrultuda iilkeler arasi
serbest ticaret anlagsmalarinin artirilmast  ve karsilikli - muafiyetlerin - olusturulmasi
onerilmektedir. Hali hazirda cografi olarak olduk¢a daginik konumlarda olan bu {ilkelerin
ticaretini artirmak i¢in bu tarz tesviklere ihtiya¢ olduguna inanilmaktadir. Lojistik maliyetlerin
tizerine eklenen tilkeler arasi vergiler zaten diinya ticareti tizerinde bir risk barindirmakta iken
isbirligi teskilatlar1 arasinda uygulanacak bazi muafiyetler sayesinde bu iilkelerin kendi
aralarinda yapacagi ticaretin artmasi beklenebilir.

Ote yandan IiT iiyesi iilkelerin bircogunun az gelismis iilkeler oldugu bilinmektedir. Bu
iilkelerin daha cabuk kalkinmasi da IiT iiyesi iilkelerin bu iilkelere yapacag bazi ticari
girisimler ile miimkiindiir. Gerek bu iilkelere yapilan teknoloji transferleri baglaminda
ihracatlar gerekse bu iilkelerde kurulacak iiretim tesislerinden yapilan ihracatlar IIT iiyesi
iilkelerin ger¢ek anlamda isbirligini gli¢lendirecek ve dayanismalarini artiracaktir. Hali hazirda
bazi IIT iiyesi iilkelerin ihracat rakamlar1 diinyanin en diisiik ihracat rakamlari arasinda
goriinmektedir. Kiiresellesen diinyada kalkinmanin yolu olan ihracatin bu tilkeler adina artmasi
icin IIT iiyesi olan refah: yiiksek iilkelerin elini tagin altina koymasi gerektigine inanilmaktadur.

Bir diger 6nemli konu olarak ise artik diinya ticaretine insanlarin istek ve arzularinin
fazlasiyla yon verdigi olgusudur. IiT iiyesi iilkelerde halklarin taleplerini nelerin olusturdugu
ve bu taleplere isletmelerin nasil cevaplar aradig irdelenmesi gereken baslica diger konulardan
birisi olarak dikkat cekmektedir. Ornegin Tiirkiye’de kisisel aliskanliklar karton bardaklardan
icilen batilt markalarin kahveleri ve ellerden diismeyen telefonlar seklinde 6zetlenebilir hale
gelmistir. Elbette bunlarin {istiine batida markalagsmuis {inlii sirketlerin kiyafetleri eklenince iilke
ithalatinin batidan yana yiiziinii donmesi kaginilmaz bir hal almaktadir. Bu gibi durumlarin tiim
IIT iiyesi iilkeler agisindan ele alinmas: gerektigi diisiiniilmektedir. Diinya {izerinde ekonomik
olarak hegemonya kuran devletlerin kiiltiir ihracatina basladig1 giiniimiizde IIT {iyesi iilkelerin
bu stratejilere herhangi bir cevabi olup olmadigr 6nemli bir mesele haline gelmistir. Bunun
sebebi, bu durumun sosyal bir mesele olmaktan ¢ikmis olup artik ekonomik boyutlarda etkiye
sahip olmasi ve iilkelerin refahi ile birlikte neredeyse tiim yapisini etkileme potansiyeline sahip
olmasidir. Dolayistyla IIT iiyesi iilkelerin olay: biitiinciil bir pencereden bakip dis ticaretlerini
degerlendirmesinin 6nemli olduguna inanilmaktadir.

KAYNAKCA

Akgiil, M. S. (2013). Cekim Modeli Bulgular1 Isiginda Tiirkiye'nin Islam Isbirligi Teskilati ile
Mliskileri ve Ticari Potansiyeli. Adam Akademi Sosyal Bilimler Dergisi, 3(2).
Arslan, K. (2009). Islam Ulkeleri ile Isbirliginin Artan Onemi. Dig Ticarette Durum Dergisi,
(68), 96-104.
Dis  Isleri  Bakanligi, (2019). Islam  Isbirligi = Teskilatr  (Erisim  Linki:
, Erigim Tarihi: 22.09.2019).

27


http://www.mfa.gov.tr/islam-isbirligi-teskilati.tr.mfa

Ersun, N., & Arslan, K. (2010). islam Ulkeleri Arasindaki Ticaretin Gelistirilmesinde" Cok

Tarafli Kliring Birligi" Projesinin Rolii ve Onemi. Muhasebe ve Finansman Dergisi, (48),
172-190.

Hassan, M. K., Sanchez, B. A., & Hussain, M. E. (2010). Economic performance of the OIC

ITC,

ITC,

countries and the prospect of an Islamic common market. Journal of Economic
Cooperation and Development, 31(2), 65-121.

(2019).  Trade map  —  Thracat  Istatistikleri ~ (Erisim  Linki:
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7c

TOTAL%/7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c2%/c2%/c1%/c2%7c1%7c, Erisim  Tarihi:

22.09.2019). ‘ ‘
(2019). Trade map - Ithalat Istatistikleri (Erisim Linki:
https://www.trademap.org/Country SelProduct TS.aspx?nvpm=1%7c¢%7¢c%7c%7c%7c

TOTAL%/7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%/c2%7c1%/c2%7c1%7cl, Erisim Tarihi:

22.09.2019).

Zaman, l., ve Khan A. R., (1983). “Islamic Common Market: A Step Forward in ECDC,”

Bangladesh Institute of International and Strategic Studies Journal, Vol. 4, No. 4.

28



https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c1%7c
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c2%7c2%7c1%7c2%7c1%7c
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c2%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProduct_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c2%7c1%7c1

—

A
HEFE 3

SIVIL HAVACILIK SEKTORUNUN EKONOMIiK VE SEKTOREL GORUNUMU:
ISLAM iSBIRLiGi TESKILATINA UYE ULKELERE YONELIK BiR
DEGERLENDIRME

Dr. Ogr. Uyesi. Deniz Macit
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi / Havacilik ve Uzay Bilimleri Fakiiltesi, Havacilik
Yonetimi ABD.
deniz.macit@alanya.edu.tr

Ogr. Gor. Dr. Sultan Gedik Gocer
Dogus Universitesi / Meslek Yiiksekokulu.
gediksultan@gmail.com

Ogr. Gor. Armagan Macit
Ege Universitesi, Havacilik Meslek Yiiksekokulu, Sivil Hava Ulastirma Isletmeciligi
Programa.
armagan.macit@gmail.com

OZET: Giiniimiizde havacilik sektoriiniin ulastig1 rakamlar degerlendirildiginde 2018 verilerine gore 1.303
tarifeli havayolu sirketinin; 31.717'den fazla ucak ve 170 hava navigasyon hizmeti saglayicisinin destegi ile 3.759
havaalanina hizmet verdigi goriilmektedir. Uluslararas: havacilik kuruluglarinin tahminlerine gore hava trafik
hacminin 6niimiizdeki 20 yil i¢inde iki kat artmasi beklenmektedir. Havacilik sektoriindeki biiylime dogrudan ve
dolayli olarak bu sektorce desteklenen endiistriler igin itici gli¢ olmasi bakimindan 6nem tagimaktadir. Havacilik
sektoriindeki biiylime istihdam, verimlilik, kalkinma gibi temel ekonomik gostergelere de katki saglamaktadir.

Havacilik ¢esitli kitalardaki insanlari, kiiltiirleri ve isletmeleri birbirine baglayabildigi ig¢in en kiiresel
endiistrilerden biri olarak kabul edilmektedir. Kiiresel havacilik sektorii GYSIH’ya 2.7 trilyon ABD dolar1 katk1
saglarken aym1 zamanda istihdama da 65,5 milyon kisi eklemektedir. Calismanin temel amaci Islam Isbirligi
Teskilat1 (IiT)’na iiye iilkelerin kiiresel sivil havacilik sektorii icerisindeki yerini ve ekonomik Onemini
vurgulamaktir. Bu amagla IiT {iyesi iilkelerin sektdrel ve makro ekonomik segilmis temel gostergeleri ele alarak
kiiresel rakamlarla kiyaslamasi gerceklestirilmistir. Ayrica Tiirk sivil havacilik sektdriiniin de IiT grubu
icerisindeki yerini belirleyebilmek adinda bu grup icerisinde ele alinan temel veriler 1s18inda {ilkemizin mevcut
sektorel ve ekonomik kiyaslamasi yapilmistir. Calismanin ortaya koydugu temel sonuglara gore 11T iiyesi iilkeleri
birlikte degerlendirildiginde kiiresel sivil havacilikta taginan yolcularin %12, taginan yiikiin %18 ve toplam ugak
kalkis sayilarinin %11°lik kismini karsiladiklar1 goriilmektedir. Islam iilkeleri biiyiik bir grup olmasina ragmen
sektdrel baglamda havacilik ekonomisinden yeterli bir pay almamaktadir. Havaciligi Islam ekonomileri igin
stirdiirtilebilir bir boyutta katki saglayabilmesi igin yakit fiyatlarindaki artiglarin 6niine gegebilecek uygun
politikalar, ticaret hacmini genisletici faaliyetler gibi unsurlar ile sektoriin desteklenmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Islam Is Birligi Teskilati, Sivil Havacilik Sektorii.
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THE ECONOMIC OUTLOOK OF THE CIVIL AVIATION SECTOR: AN ASSESSMENT OF THE
MEMBER COUNTRIES OF THE ORGANIZATION OF ISLAMIC COOPERATION

ABSTRACT: When the figures reached by the aviation sector are evaluated; 1,303 scheduled airlines serve
3,759 airports with the support of more than 31,717 aircraft and 170 air navigation service providers. According
to the estimates of international aviation organizations, the volume of air traffic is expected to increase twice in
the next 20 years. The growth in the aviation sector is important as it is the driving force for the industries directly
and indirectly supported by this sector. Growth in the aviation sector also contributes to key economic indicators
such as employment, productivity and development.

Aviation is considered one of the most global industries because it can connect people, cultures and businesses
across various continents. While the global aviation sector contributes US $ 2.7 trillion to GDP, it also adds 65.5
million people to employment. The main purpose of the study is to emphasize the position of the member countries
of the Organization of Islamic Cooperation (OIC) in the global civil aviation sector. For this purpose, sectoral and
macroeconomic selected key indicators of OIC member countries have been analyzed and compared with global
figures. Furthermore, in order to determine the position of Turkish civil aviation sector within the OIC group, the
current sectoral and economic comparisons of our country have been made in the light of the basic data discussed
in this group. According to the main results of the study, when the OIC member countries are evaluated together,
it is seen that 12% of the passengers carried in global civil aviation, 18% of the cargo carried and 11% of the total
number of aircraft take-offs. Although Islamic countries are a large group, they do not have a sufficient share in
the aviation economy in the sectoral context. In order for aviation to contribute to Islamic economies in a
sustainable dimension, the sector needs to be supported with appropriate policies that can prevent the increase in
fuel prices and activities to increase trade volume.

Key Words: Organization of Islamic Cooperation.

GIRI

Ulaslr?l aglarinin sayisinin diinyada her gegen giin artmasina paralel olarak hava tasimacilig
ve havacilik sektorii siirekli biiyiime arz etmektedir. Havacilik, kiiresel ticaret hacminin
genislemesi igin gerekli olan hizli ulasim agmi diinya ¢apinda saglayarak ticareti
kolaylastirmaktadir.

Gilinlimiizde havacilik sektorti tilke ekonomileri i¢in itici bir giic konumunda bulunmaktadir.
Uluslararas1 pazarlara erisimi artirarak ve iiretimin kiiresellesmesini saglayarak {ilkelerin
kiiresel ekonomiye katkida bulunmalarina yardimci olmaktadir. Havacilik stirdiiriilebilir
kalkinmada da kritik bir rol oynamaktadir. Ayrica ekonomik biiyiimeye katki saglayan istthdam
yaratmast ve uluslararasi ticaret ve turizmi kolaylastirmasi acisindan giinlimiizde biiylik bir
oneme sahip olan bir sektdr konumundadir.

Kiiresellesme egilimlerinin artmasiyla birlikte uluslararas1 ve bdolgesel baglamdaki
isbirliklerinde 6nemli artiglar yagsanmistir. Kiiresel ekonomide meydana gelen gelismeler, Asya
Pasifik Ekonomik Isbirligi (APEC), Avrupa Birligi (AB) ve Kuzey Amerika Serbest Ticaret
Bolgesi (NAFTA) gibi birbirine daha benzer iilke ekonomilerinden meydana gelen kuruluslarin
yan sira Islam Isbirligi Teskilat: (IIT) gibi cografi olarak dagimik ve sosyoekonomik agidan da
farkli yapilarda olan iilke ekonomilerinde de iligkilerin gelistirilmesi i¢in 6nemli adimlar
atilmustir (Akgiil, 2013, s. 1). IIT 1969 yilinda kuruldugunda temel amaci uluslararasi barisin
ve temel uyumun saglanmasi (Oh, Jung, & Yoon, 2016) olmasina karsin zamanla Islam iilkeleri
arasinda kapsamli bir ekonomik-ticari igbirligi orgiitlenmesi halini alarak Islam iilkeleri
arasinda ekonomi, kiiltiir, bilim ve siyaset gibi alanlarda dayanigsma ve isbirligini hedefleyen
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bir kurulus halini almistir (Akgiil, 2013, s. 5). Birligin 57 {ilkesi bulunmaktadir (SESRIC).
Tiirkiye kurulusundan giiniimiize IiT {iyesi konumundadir (Keskin, 2016, s. 1).

1978 yilinda ABD’de kabul edilen serbestlesme yasasi (Airline Deregulation Act) ile
baslayan deregililasyon egilimlerinin daha sonra diger iilkelerde de etkisini gostermeye
baslamasiyla birlikte hava trafiginde her 15 yilda iki kat biiyiime trendi yasanmistir. Havacilik
sektorii genel olarak havalimani, ucak ve yolcu sayis1 gibi birgok unsurda 6énemli ilerlemeler
kaydetmistir. Sektordeki gelisim ve ilerlemeler ekonomik gostergeler iizerinde de olumlu
katkilar yaratmaktadir. Deregiilasyonlarin ekonomiye olan etkileri; [Serbestlesme — Yeni
Havayolu Isletmeleri t — Fiyatlar | — Hava Trafigi 1 — Ekonomik Biiyiime 1 — Istihdam 1]
baglantisi ile ifade edilmektedir (Teyyare, 2018, s. 10). Bu baglant ile iliskili olarak ¢alisma
kapsaminda ele alinan {ilkeler bazinda; hava trafik rakamlari, ekonomik biiyiime, enflasyon
gostergeleri temel alinmaktadir.

Sivil havacilik, sportif veya ticari bir faaliyet olarak askeri olmayan amaclarla yiiriitiilen
havacilik faaliyetleri olarak adlandirilmaktadir. Islam isbirligi Teskilati’na iiye iilkelerde sivil
havaciligin 2009-2018 aras1 donemdeki durumunun ortaya konmasi ve kiiresel sivil havaciliga
kiyasla IiT iiyesi iilkelerin mevcut konumunu ortaya koymak bu ¢alismanin temel amacidir. Bu
kapsamda oncelikle kiiresel boyuttaki giincel veriler 1s181nda sektoriin ekonomiye olan katkilar
vurgulanmustir. IiT {iyesi iilkelerin bir grup olarak temel makro iktisadi gdstergeleri ile son 10
yillik donemdeki durumlari ortaya konmus ve ardindan sektorel gostergeler ile hem Tiirkiye’nin
IIT grubu icerisindeki pay1 hem de IIT iilkelerinin kiiresel sektdrdeki pay1 ortaya konmustur.

Kiiresel boyuttaki rakamlar dikkate alindiginda havacilik sektdriindeki stirekli biiylime
egilimi, dikkate deger bir pazar pay1 oldugunu gostermektedir. Sektdre yonelik gesitli faaliyet
alanlarina yonelik firsatlarin degerlendirilebilmesi bu agidan 6nem tagimaktadir. Bu kapsamda
sivil havacilik sektoriine yonelik olarak ortaya konan temel sonuglar 15181nda, ¢calismanin sonug
ve tartismalar kisminda IIT iiyesi iilkelerde havacilik sektdriiniin potansiyelini arttirmak igin
temel Onerilerde bulunulmaktadir.

1. EKONOMIK GORUNUM
1.1. Kiiresel Ekonomik Goriiniim

Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Orgiitii (OECD) tarafindan Mayis 2019°da yayrmlanan
Ekonomik Gériiniim Raporunda kiiresel GSYIH beklentisi %3.2 olarak belirtilmesine karsin
daha sonra once Uluslararast Para Fonu (IMF) ardindan da OECD biiyiime tahminlerini
diistirmiistiir. 2020 yilinda %3 oraninda kiiresel biiyiime beklenmektedir. Ekonomik biiyiime
rakamlar1 2008 krizinden gilinlimiize kadar olan 10 yillik dénemde en diisiik seviyede
bulunmaktadir (BBC, 2019). Asagidaki tabloda temel makroekonomik gostergeler yer
almaktadir.

Tablo 1. Kiiresel Temel Makroekonomik Géstergeleri (2010/2018)

2010 2018
GSYIH (milyon ABD dolar) 66.010.167 75.648.868
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GSYIH Yillik Biiyiime (%) 4.3 2.4
issizlik Oram (%) 5.8 55

Kaynak: (United Nations Data)

Ekonomik biiyiimeye iliskin negatif tablonun temel nedenleri olarak ticari anlagmazliklar,
politika degisiklikleri, diinyanin en biiylik iki ekonomisi olan Cin ve ABD arasindaki, simdi
Avrupa Birligi'ni de icine g¢ekmeye bagslayan ticaret savasi gibi temel olumsuzluklar
gosterilmektedir.

Ekonomik biiylime ve hava yolu tagimacilig1 arasindaki bagint1 ¢esitli caligmalara konu
olmustur ve genel kabul gérmiis rakamlar; kiiresel ekonomik biiylimede her %1'lik bir artisin
kiiresel hava trafiginde %2,5-3 oraninda bir artisa neden oldugu seklindedir (Wensveen, 2007,
S. 16). Bu agidan degerlendirildiginde yukarida ifade edilen kiiresel biiylime tahminlerindeki
negatifliklerin 6niimiizdeki yillarda hava trafigini de asagi1 yonlii etkileyecegi agiktir.

1.2. IIT Uyesi Ulkelerin Ekonomik Goriiniimii

Cesitli alanlarda potansiyel bir zenginlige sahip bulunan IIT iiyesi iilkeler ayn1 zamanda
genis bir stratejik ticaret bdlgesini iginde barindirmaktadir. Uye iilkelerin yaridan fazlasinda
petrol ve tarim iiretimi ekonomiye en fazla katki saglayan faaliyetlerdir (Akgiil, 2013, s. 2).
Islam iilkeleri sahip olduklar1 potansiyellere karsilik diinya hasilasindan istedikleri payi
alamamislardir. ABD ekonomisi yilinda 18,5 trilyon USD'lik bir ekonomi olarak diinya
hasilasinin yaklasik olarak %25'ini saglarken IIT iiyesi 57 iilkenin tamammin ekonomik
biiytikliigii 6,5 trilyon USD ile diinya hasilasinin sadece %8,8'ine karsilik gelmektedir (Arslan,
2014, s. 182). IiT, diinya toplam iiretiminin %15’ini, toplam milli gelirinin %8,6’sm1
olusturmaktadir (Oztiirk, 2018, s. 42). Asagidaki tabloda birlige iiye iilkelerin temel makro
iktisadi gostergeleri yer almaktadir.

Tablo 2. TiT Ulkeleri Temel Makroekonomik Gostergeleri (2009-2018)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

GSYIH
Yilhk 2.95 5.21 2.84 6.72 451 3.58 261 3.26 3.65 3.42
Biiyiime (%)

Enflasyon 3.6 4.3 6.5 6.2 4.5 3.7 3 29 35 23
(Birlik
Ortalamasi)
(%)

issizlik 7.40 7.37 7.43 7.44 7.36 7.36 7.42 7.44 7.35 7.43
Oram (Birlik
Ortalamasi)

()

Kaynak: (SESRIC) ve (World Bank)verilerinden derlenmistir.

Birlik iiyesi 57 iilkenin GSYIH rakamlar1 2009-2018 aras1 dénemde ortalama olarak
degerlendirildiginde ilk bes sirada sirastyla Tiirkmenistan, Ozbekistan, Tacikistan, Katar ve
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Afganistan’in yer aldig1 goriilmektedir. Tiirkmenistan’in ele alinan 10 yillik donem ortalamasi
%8.7 olurken, ilk iigte olan Ozbekistan ve Tacikistan’in %7.1 ve %6.7 olarak gerceklesmistir.
Afganistan’m 2018 yili GSYIH biiyiimesi %1 olarak gerceklesmesine karsin 2009°da %21,
2010’da %14 ve 2012°deki %13 oranindaki yiiksek biiylime rakamlari ortalama olarak ilk bes
iilke icinde yer almasina neden olmustur. Katar’m ise son yillardaki GSYIH biiyiime oranlar
%1-4 arasinda olmasina karsin ele alinan dénemin ilk {i¢ yilinda sirasiyla %12-20-13 olarak
yiiksek biiylime rakamlarina sahip oldugu goriilmektedir. Birlik {iyesi iilkeler bir grup olarak
degerlendirildiginde kiiresel biliylime ortalamasindan daha yiiksek bir ortalamay1 yakaladiklar
goriilmektedir. Bu ortalamanin yiiksek olmasinda 2008 kiiresel finans krizinden ¢ikis sonrasi
donemde bazi iilkelerin biliylime oranlarinda, 6rnegin Afganistan’in %21 lere Tiirkmenistan’da
%15’lere ulasan biiylime yiizdeleri gibi, 6nemli sigramalar goriilmesinden kaynaklanmaktadir.
Tiirkiye %5.2 GSIYH ortalama biiyiimesi ile birlik igerisinde 16. Sirada yer almaktadir.

Enflasyon rakamlar1 igerisinde veri bulunamamasindan dolayr Mozambik, Somali,
Tiirkmenistan ve Ozbekistan dahil edilememistir. Bunun disinda kalan birlik iiyesi iilkeler
degerlendirildiginde en diisiik enflasyon ortalamasina sahip iilke Brunei’dir. %0.6 ortalama
enflasyon orani ile Senegal, %0.7 enflasyon ortalamas: ile Katar ilk iicte yer alan diger
iilkelerdir. Birlik i¢erisinde olumlu bir makroekonomik gosterge ortalama enflasyon oranlaridir.
Gine (%11), Misir (%11), Nijerya (%12), iran (%16) ve Sudan (%17) disinda kalan iilkelerde
on yillik ortalama enflasyon rakamlari tek hanelidir. Enflasyon ekonomik biiyiimeyi etkiledigi
icin 6nem tagimaktadir. Fiyatlar sabit oldugunda, faiz oranlari diisiik olma egilimindedir ve bu
da yatirim ve is hacminin genislemesini tesvik eder. Fiyatlar hizla yiikseldiginde, faiz oranlari
da yiikselir ve sonugta yiiksek faiz oranlari, hava trafigini azaltabilecek ekonomik faaliyeti
engellemektedir. Yiiksek faiz oranlar1 bor¢lanma maliyetini yiikselttiginden, ayrica ugagin
finansmanin1  kisitlayabilmektedir. Ek olarak, enflasyon isgiicii ve yakit maliyetlerinin
artmasina neden olabilir. Bu oldugunda ise havayollar1 bu yiiksek maliyetleri absorbe etmek ya
da ticretlerini ylikseltmek i¢in bir se¢im ile kars1 karsiya kalmaktadir.

Ele alinan donemde issizlik ortalamalari degerlendirildiginde birlik icerisinde en diisiik
igsizlik orani ortalamasi sahip ilk bes iilke sirasiyla; Katar, Nijer, Bahreyn, Togo ve
Afganistan’dir. Asagidaki grafikte belirtilen iilkelere ait igsizlik oranlar1 yer almaktadir.

Grafik 1: Issizlik Oram Bakimindan En Diisiik 5 IiT Ulkesi (2009-2018)
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Ulkeler arasindaki heterojen yap1 diger gostergelerde oldugu gibi issizlik oranlarinda da
goriilmektedir. Tunus, Libya, Gabon gibi ¢ok yiiksek issizlik oranlarinin yani sira, Katar, Nijer,
Bahreyn gibi igsizlik sorununun bulunmadigi ekonomiler de goriilmektedir. Genel olarak birlik
iiyesi llkelerde issizlik, bir makroekonomik sorun olarak kendini gostermektedir (Hiiseyin
Agir, 2017, s. 130).

[T iilkeleri igerisinde diinya niifusuna gore oldukca kalabalik sayilan iilkeler ile niifus
yogunlugu az olan iilkeler i¢ ice bulunmaktadir. Niifusun geng¢ bir yapida olmasi ekonomik
biiyiimelerinin emek yogun oldugunu gostermektedir (Oztiirk, 2018, s. 42). Birlige iiye iilkeler
kiiresel iiretimin %]15’ini karsilarken milli gelirin %8.6’lik kismni iiretmektedir. Islam
iilkelerindeki biliylime oranlar1 genis bir potansiyele ve kaynaklara sahip olmalarina ragmen
diger gelismekte olan iilkelerin gerisinde kalmaktadir (Raimi & Mobolaji, 2008, s. 138)

Diinya niifusunun énemli bir kismini barindirmasina karsin IIT iiyesi iilkelerin ortaya
koyduklar1 ekonomik performanslari, diinya iiretiminin yaklasik onda birini saglayabildikleri
icin sahip olduklar1 performansi yansitmadiklarini gostermektedir.

2. SIVIL HAVACILIGIN SEKTOREL GORUNUMU
2.1. Kiiresel Sivil Havacilik Sektorii

Hava tasimaciligi kiiresel ekonomiler i¢in biitiin sektdrlerde ve tilke ekonomilerinde itici gii¢
durumunda bulunmaktadir. Havacilik sektorii dogrudan, dolayli, uyarilmis ve katalitik etkiler
olmak tizere farkli boyutlarda ekonomileri etkilemektedir. Ekonomiye olan katalitik etkileri
sektorel bazda ©Ozellikle turizm sektoriinden kaynaklanmaktadir. Ulke ekonomilerinin
gelismislik gostergelerinden biri olarak sayilmasindan dolayr da havacilik sektoriiniin
gelisiminin stirdiiriilebilir bir sekilde saglanmasi son derece 6nem tagimaktadir.

Tarihsel stire¢ incelendiginde, hava tagimaciliginin her on bes yilda bir ikiye katlandig1 ve
diger bir¢ok sektorden daha hizli biiyiidii goriilmektedir. ICAO verilerine gore, 2018 yilinda,
diinya ¢apinda havayollar1 yilda 8.3 milyar yolcu gelir kilometresi (RPK) ile yilda 4.3 milyar
yolcu tagimistir. Elli sekiz milyon ton yiik, 231 milyar ton yiik noktasina (FTK) ulasarak hava
yoluyla tasimistir (ICAO, 2019, s. 6). Hava tasimacilig biiyiik bir kiiresel igveren olmasinin
yani sira altyapiya biiylik dl¢lide yatirim yapmaktadir ve kiiresel ekonomik refah i¢in 6nemli
katkilar saglayan bir sektor konumundadir (ATAG, 2018, s. 7). Asagidaki tabloda kiiresel
boyutta havacilik sektoriiniin temel gostergeleri ve ekonomik etkileri yer almaktadir.

Tablo 3. Kiiresel Sivil Havacilik Sektoriiniin Temel Gostergeleri ve Ekonomiye Etkileri
(2018)

Yolcu Sayist (milyar) 4,3
Yiik Miktari (milyon-ton-km) 58
Planl Ticari Ugusg Sayis1 (milyon) 38
Diinyadaki Rota Sayis1 48500
Istihdama Katk1 (milyon-kisi) 65,5
GSYIH Katkis1 (%) 3,6
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Ekonomik Etki (Trilyon-ABD Dolar) 2,7

Kaynak: ICAO, Aviation Benefits Report, 2019.

Havaciligin kiiresel diizeyde 2018 yilinda 65.5 kisiyi istihdam etmistir. Bu istihdamin
havacilik sektdriinde olan kismi 10.2 milyon kisi olarak gergeklesirken, 10,8 milyonluk kismi1
dolayli sekilde saglanmistir. Havayollari, hava navigasyon servis saglayicilar1 ve havaalanlari
yaklagik 3.5 milyon kisiyi istihdam etmektedir. Ayrica havacilifin diger istthdama katki
boyutlart olan uyarilmis isttihdam ve turizm sektoriinde yarattigi katalitik etki agisindan
degerlendirildiginde de sirasiyla 7.8 ve 36.7 milyon kisilik istihdam yaratmaistir.

Kiiresel havacilik sektorii 2018 yilinda GSYIH’ya 2,7 milyar ABD dolar1 katk1 saglamistir.
Sektoriin ekonomiye faydalar1 yukarida da belirtildigi gibi dogrudan, dolayli, uyarilmis ve
katalitik etkiler olmak tizere dort farkli sekilde gergeklesmektedir. 2018 yili verilerine gore
sektoriin kiiresel ekonomiye dogrudan olan katkis1 704.4 milyar ABD dolar1, dolayl katkisi ise
637.8 milyar ABD dolar1 olarak gerc¢eklesmistir. Havacilik, turizmi kolaylastirarak ekonomik
biiyiimenin artmasina ve yoksullugun azalmasina yardimci olmaktadir. 2018 y1l1 verilerine gore
sektoriin turizm iizerindeki bu katalitik etkisi 896.9 milyar dolar olarak ger¢eklesmistir. Hava
tagimaciliginin turizm sektoriiniin bel kemigidir ve diinya genelinde turist sayisinin %60’ indan
fazlasinin hava yolu ile tasinmasindan dolay biiyiik bir 6neme sahip bulunmaktadir (STM,
2017, s. 4).

Havacilik stirdiiriilebilir kalkinmada kritik bir rol oynamaktadir. Birlesmis Milletler (BM),
2015'te 2030 Siirdiiriilebilir Kalkinma Giindemini kabul etmistir. Bu Giindem insanlar, gezegen
ve refah i¢in bir eylem plani ve evrensel barisi daha biiyiik bir 6zgiirlikle giliclendirmeyi
hedeflemektedir (ATAG, 2018, s. 12). Oniimiizdeki yirmi yilda hem havayolu yolcu hem de
havayolu tasimaciligi trafiginde iki kattan fazla olmasi beklenmektedir. 2036'da havacilik
endiistrisinin, 98 milyon kisiye istihdam yaratmas1 ve GSYIH'nin da 2016 yili baz alindiginda
%110'luk bir artigla 5.7 trilyon ABD dolar1 iiretmesi beklenmektedir (ICAO, AVIATION-
BENEFITS REPORT, 2019, s. 9). Bu biiyiime rakamlari, tiim Devletlerin BM’nin 2030
Stirdiirtilebilir Kalkinma Giindemi’ne ulagsmalarina destek olacak biiylik ekonomik potansiyele
sahip bulunmaktadir.

2.2. IiT Ulkelerinde Sivil Havacilik Sektoriiniin Goriiniimii

Birlik tyesi iilkelere tilkemizden yapilan seferler incelendiginde 57 iilkenin birkag tanesi
disinda havayolu isletmelerinin bu iilkelere ugus rotalar1 oldugu goriilmektedir. Son on yillik
donem igerisinde de Sivil Havacilik Genel Miidiirliigii (SHGM) Nijerya, Ozbekistan, Pakistan,
ve Azerbaycan gibi lilkelerle olan hava ulastirma anlagsmalarini revize ederek yeni ugus
noktalar1 eklemis ayrica ucus sayilarinda artislara gidilmistir (SHGM). 2014 yilinda ise Islam
Isbirligi Teskilat1 Ekonomik ve Ticari Isbirligi Daimi Komitesi (ISEDAK) 2014 islam Isbirligi
Teskilati Uyesi Ulkelerdeki Turizmin Desteklenmesi i¢in Havayolu Baglantilarmin
Gelistirilmesi” konusunda yapilan toplanti ile Havayolu baglantilarinin gelistirilmesine yonelik
yeni adimlar atilmistir (SHGM, 2014). iT iiyesi iilkeler ile yapilan ticaret arttik¢a, ekonomik
isbirlikleri giiglendik¢e dogaldir ki yeni rotalar ve ugus noktalar1 eklenerek sivil havaciligin
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gelisimi de ekonomiye paralel olacaktir. Bu baglamda iilke ekonomilerinin ortaya konmasindan
sonra bu kisimda birlik tilkelerinin sivil havacilik sektoriindeki temel gostergeleri ile 2009-2018
arast donemde sektorel gelisimi incelenmektedir. Asagidaki tabloda on yillik déneme iliskin
hesaplanan ortalamalar ile temel sektorel gostergeler yer almaktadir.

Grafik 2. IiT Ulkelerinde Havayolu Yolcu Sayilar (ilk 5 Ulke) (2009-2018)
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Havayolu sektoriindeki temel gostergelerden biri olan taginan yolcu sayilart agisindan sivil
havacilik degerlendirildiginde birlik iiyesi lilkelerde Endonezya’nin on yillik donemde en fazla
yolcuyu tasidigi goriilmektedir. Ekonomik gostergeler agisindan da Endonezya GSYIH,
enflasyon ve issizlik verilerinde on yillik ortalamada yaklasik olarak %35 oranlarinda birlik
iilkelerinin birgoguna gore iyi bir konumda bulunmaktadir. Son siralarda ise Nijer, Cad,
Arnavutluk gibi iilkeler yer almaktadir.

Asagidaki grafikte de goriildiigii gibi birlik i¢erisinde havayolu yiik tasima faaliyeti Birlesik
Arap Emirlikleri (BAE) tarafindan gerceklestirilmektedir. Yolcu sayist bakiminda da ilk beste
olan Katar yiik tasimada da ilk siralarda yer almaktadir. BAE, yolcu trafiginde 3. sirada, yiik
trafiginde 1lk sirada ve ugak kalkis sayilarinda 4. sirada yer almaktadir. Katar ise yukaridaki iki
grafikten de goriildiigli gibi yolcu ve yiik trafiginde ilk beste yer almaktadir. Emirates, BAE’ nin
Qatar Airways ise Katar’in bayrak tasiyici havayolu olarak faaliyet gdstermektedir. Bu
iilkelerin ekonomik zenginligi ve gelir durumu havacilik hizmetini en iist segmentte sunmada
katki saglamistir. Ugak filolar1 ve yolcu hizmetleri konusundaki gelismeler bu havayolu
sirketlerinin kiiresel pazarlarda biiyiik 6lcekli faaliyet gdstermelerini saglamistir. Yolcu ve yiik
trafiginde ilk beste yer alan Katar ayn1 zamanda birlik {ilkeleri igerisinde %1 ortalama ile en
diisiik igsizlik oranina sahip bulunmaktadir. GSYIH yillik biiyiime oranlar1 bazinda ilk beste ve
%1 ortalama enflasyon rakamlariyla en iist siralarda yer almaktadir.
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Grafik 3. IiT Ulkelerinde Havayolu Yiik Miktarlar (ilk 5 Ulke) (2009-2018)
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Havacilikta giiclii havayolu sirketlerine sahip olan iilkeler yiik ve yolcu tagimaciliginda da
onemli bir konuma erisebilmektedir. Bu agidan THY, Emirates, Qatar Airways gibi havayolu
sirketleri kargo tagimaciliginda iilkelerinin ilk bes sirada yer almasini saglamaktadir.

Grafik 4. IiT Ulkelerinde Ucak Kalkis Sayilar (ilk 5 Ulke) (2009-2018)
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Diinya genelinde kayithi ticari ugak kalkis sayilar1 agisindan tigiincii sirada yer alan Malezya
son yillarda bilimsel gelismeler ile 6ne ¢ikan tlilkelerdendir. Havacilik ve uzay alaninda yapilan
caligmalar kiiresel baglamda ses getirmektedir. Havacilik sektoriinde yazilim ve donanim
{iretimi yapmaya baslayan iilke ozellikle insansiz hava aract (IHA) konusunda ihracatci
konumuna yiikselmistir. Malezya’nin niifusunda son yillardaki artista havacilik sektorii
acisindan olumlu bir etki olmustur. Bu gelismeler ile Malezya’nin havacilik sektorii listesinin
iist siralarinda yer almaktadir.

Hem yiik hem de ucgak kalkis sayilarinda ilk on iilke icerisinde yer alan Misir, havacilik
sektoriinde yolcu tasimaciligi alaninda énemli gelisme kaydeden iilkelerdendir. Ozellikle de
iilkeyi ziyaret eden turist sayisinin yiiksek olmasi ve bu turistlerin, agirlikli olarak Asya ve
Avrupa kitalarindan hava tasimaciligi kullanarak gelmesi sektorel gelisme i¢in 6nemli bir pazar
olusturmustur.

Tiirkiye ti¢ temel sektorel gosterge agisindan da ilk tigte yer almaktadir. Bu durum ekonomik
acidan gelismekte olan {ilkemizin havacilik sektoriinde de istikrarli bir biliylime
gergeklestirdigini gostermektedir. 2003 yilindan itibaren havacilik sektoriindeki yatirimlarin
iilkemizde hiz kazanmasi, sektdrel biiyiimenin olmasinda 6nemli rol oynamistir. Yaklasik her
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y1l %10 biiyiime saglayan havacilik sektérii GSYIH ya olumlu ydnde etki etmistir. Tiirkiye’nin
havayolu sirketlerinin uzun vadeli hava araci yatirimlart ile, tilkede yap-islet- devret modeli ile
yapilan havalimanlar1 havacilik sektoriinlin biiyiimesini saglayan diger bir etmendir. Ayni
zamanda tilkemizi jeopolitik konumu kitalar aras1 gegis yolunda olmasi, transit hava trafiginin
yogun olmasina sebep olmaktadir. Buda havacilik sektoriiniin biiyiimesine sebep olmustur.

3. IiT UYESIi ULKELERIN SiViLL HAVACILIK SEKTORU VE TEMEL
EKONOMIK GOSTERGELERININ DEGERLENDIRILMESI

3.1. Gelismekte Olan Ulkeler i¢inde Birligin Ekonomik ve Sektorel Durumu

Birlik iiyesi iilkelerin kendi i¢indeki durumunu ve Tiirkiye nin birlikteki yeri ve dnemini
ortaya koymadan once kiiresel diizende ve birligin yarindan fazlasini olusturdugu grup olan
gelismekte olan iilkeler grubu baglaminda hem ekonomik hem de sektorel agidan giincel
verilere deginmek 6nem tasimaktadir.

Birlesmis Milletler’in 2019 siralamasina gére IiT iiyesi iilkelerden Arnavutluk, Azerbaycan,
Kazakistan, Kirgizistan, Tacikistan, Tiirkmenistan ve Ozbekistan gecis ekonomileri icerisinde
yer alirken geri kalan 19 iilke, en az geligmis iilkeler grubunda yer almaktadir (ILO). Geri kalan
tilkelerin biiyiik cogunlugu ise gelismekte olan tilkeler grubunda bulunmaktadir (UN, 2019, s.
180). Asagidaki tabloda birlik iiyesi gelismekte olan iilkelerin tiim gelismis tilkeler ile temel
makro biiyiikliiklerinin bir kiyaslamasina yer verilmektedir.

Tablo 4. TiT Ulkelerinin Makroekonomik Géstergelerinin Gelismekte Olan Ulkeler ile
Karsilastirilmasi (2018)

Gelismekte Olan IiT
Ulkeler
GSYIH 4.4 3
Issizlik Oran 14.8
Enflasyon 5.2 2

Yukaridaki tabloda yer alan rakamlar incelendiginde heterojen bir yapiya sahip olan birlik
icerisinde temel ekonomik problemin yaygin olarak issizlik oldugu goriilmektedir. Asagidaki
grafikte birlik tiyesi gelismekte olan iilkelerde en yiiksek igsizlik rakamina sahip olan ilk bes
iilke yer almaktadir.
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Grafik 5. TiT Uyesi Gelismekte Olan Ulkelerde En Yiiksek Issizlik Oranlari (2018)
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Islam Isbirligi Teskilat: (1iT) Uyesi olan iilkeler gelisen havacilik sektériinde kiiresel dlgekte
yasanan gelismelerden etkilenerek sektorel yatirimlarina hiz vermistir. Bu iilkelerde ihracat ve
ithalat faaliyetlerinin artmasi, turizm potansiyelinin yiikselmesi, iilkeler arasi etkilesimin
gelismesi havacilik sektoriine katalizor etkisi yaratmustir.

Havacilik, kiiresel ticaret ve turizm igin gerekli lan diinya c¢apinda tek hizli ulasim agini
saglar. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde ekonomik biiyiimeyi kolaylastirmada da hayati bir
rol oynar. Hava tasimaciligi “tam zamaninda” kiiresel iiretimde ve gelismekte olan
ekonomilerdeki tarimsal topluluklardan sanayilesmis diinya pazarlarina taze iirtinleri hizli bir
sekilde ulastirmada 6nemli bir rol oynamaktadir (ATAG, 2018, s. 15). Gelismekte olan
iilkelerde, hava tasimacilig1 sektorii tarafindan dogrudan yaratilan her 1 dolarlik briit deger icin
5,20 ABD dolar1 tutarinda ekonomik aktivite desteklenmistir (ATAG, 2018, s. 55). Asagidaki
tabloda gelismekte olan iilkelere yonelik 2018 yili havacilik sektorii temel gostergeleri yer
almaktadir.

Tablo 5. TIT Ulkelerinin Sektérel Rakamlarmm Gelismekte Olan Ulkeler ile
Karsilastirilmasi (2018)

Gelismekte Olan IiT
Ulkeler Toplam
Sektorel Yolcu Sayisi 5.7 (milyar) 522
Gostergeler (milyon)
Yik Miktar1 (milyar-ton- --- 41341
km)
Planli Ticari Ugus Sayisi --- 4444114
(milyon)

Hava tasimaciligi, gelismekte olan tilkelerde ekonomik aktivitede 46 milyon kisiyi ve 626
milyar dolar1 desteklemektedir. 2016'da gelismekte olan iilkelerde tiim istihdamin %]1,8'1 ve
tim GSYIH'nin % 2,2'si bu sektorce karsilanmistir. Yukaridaki tablo incelendiginde birlik
iyesi iilkelerin gelismekte olan {ilkelerdeki havayolu yolcu trafiginin yaklasik %11 ini
karsiladig goriilmektedir.
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3.2. Kiiresel Diizende Birligin Ekonomik ve Sektérel Durumu

IiT iiyesi iilkelerin ekonomik ve havacilik sektdriindeki temel durumlari ortaya konduktan
sonra ¢aligmanin bu kisminda diinya genelindeki konumlarini da belirleyebilmek adina kiiresel
rakamlarla kisa bir karsilastirmaya yer verilmistir. Asagidaki tabloda 2018 yilina iliskin {i¢
temel makroekonomik gosterge yer almaktadir.

Tablo 6. IiT Ulkelerinin Ekonomik Rakamlarimin Kiiresel Rakamlar ile
Karsilastirilmasi (2018)

Kiiresel Ekonomi IT

Ekonomik GSYIH Yillik Biiyiime (%) 2.4 3.42
Gostergeler '

‘ Issizlik Oram (%) 55 7.43

‘ Enflasyon Orani (%) 2.3

Kaynak: (United Nations Data)

Birlik {iyesi iilkelerin GSYIH biiyiime ortalamasi on yillik dénemde %3.8 olarak
gerceklesmistir. Yukaridaki tablodan da goriildiigii gibi 2018 yil1 birlik iiyesi iilkelerin ortalama
biiylimesi %3.4 olmustur. Birlik iiyesi iilkeler i¢cin daha 6nce de vurgulandigi gibi enflasyon
sorunu lye iilkelerin cogunda bulunmamaktadir. Kiiresel issizlik orani ise son 40 yilin en diisiik
seviyesini gostermektedir.

Tablo 7. TiT Ulkelerinin Sektorel Rakamlarimin Kiiresel Rakamlar ile Karsilastiriimasi
(2018)

Kiiresel 1T
Yolcu Sayisi ‘ 4.300.000.000 522.510.713
Yiik Miktart (milyon-ton-km) \ 231000 41341
Planli Ticari Ugus Sayist ‘ 38000000 4.444.114

Kaynak: (World Bank), (ICAO, AVIATION-BENEFITS REPORT), (SESRIC) verilerinden derlenmistir.

Yukaridaki tablodan da gériildiigii gibi IiT teskilatina iiye iilkelerin 2018 yili temel sektorel
rakamlar1 ele alindiginda kiiresel havaciliktaki konumlarinin iyi1 bir diizede oldugu
goriilmektedir. Kiiresel sivil havacilikta tasinan yolcu sayisinin yaklasik %12°lik bir kismi
Islam iilkelerince yapilan faaliyetle sonucu gergeklestirilmistir. Havayolu ile taginan toplam
yiik miktarlar1 kiyaslandiginda Islam iilkelerinin kiiresel havayolu tasimaciliginin %18’lik bir
kismini tistlendikleri goriilmektedir. Son olarak ise kayitli ticari havayolu tagiyicilarinin kalkis
sayilar1 degerlendirildiginde, kiiresel sivil havacilikta ucak kalkislarinin %12’°lik bir kisminin
Islam iilkeleri tarafindan yapildig1 ortaya konmaktadur.
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4. SONUC

Havacilik, bugiiniin kiiresellesmis toplumlarinda ¢ok dnemli bir rol oynamaktadir. Havayolu
ile baglanti, tiim iilkelerin bolgelerinin ve sehirlerinin rekabet¢i konumu ig¢in kilit bir unsurdur.
Ustiin baglant1 performanst ile yolcular, isletmeler ve nakliyatcilar i¢in seyahat maliyetlerini en
aza indirmektedir. Ayrica, havaalanlari ve sivil hava sahasi kullanicilari, ekonomilerdeki birgok
isi desteklemektedir (Burghouwt, 2016, s. 5). Havayolu tagimaciligi ulastirma sektériindeki en
onemli bilesenlerden biridir ve diinya genelinde ulastirma alaninda havaciligin pay:1 giinden
gline artmaktadir (Teyyare, 2018, s. 108). Diinya ticaretinin licte birinden fazlas1 havayoluyla
tasinmaktadir. 2017 yilinda diinya GSYIH nin yaklasik %7,5°1 havayoluyla tasinan mallardan
olusmaktadir (IATA, 2018, s. 12). Havayolu tasimacilik sektorii ekonominin birgok unsuru ile
yakindan iligkili bulunmaktadir. Bu nedenle politika yapicilar arasinda ekonomiye baglantinin
potansiyel faydalar1 hakkinda artan bir anlayis bulunmaktadir.

Calismada temel olarak ortaya konan sonuglara gore iilkemiz IiT igerisinde sivil havacilik
sektoriinde ilk bes lilke icinde yer almaktadir. Ayni olumlu pozisyonunu ekonomik anlamda
saglayamadig1 goriilmektedir. Kiiresel sivil havacilik sektorii icerisinde IIT iilkelerinin hava
%11-12 oraninda bir pay1 bulunmaktadir. Kalabalik niifuslar1 ve genis cografyalari ile mevcut
turizm potansiyelleri dikkate alindiginda bu payin yeterli bir diizeyde olmadigi goriilmektedir.

Uluslararas1 hava tagimaciliginin siirekli serbestlestirilmesinin sektordeki paydaslarin ve
ekonominin genel yararina etkin bir sekilde siirdiiriilmesi 6nem tagimaktadir. Bu anlamda
ICAO da uluslararas1 hava tasimacili§i hizmetlerinin serbestlestirilmesine odaklanan gesitli
faaliyetler yiiriitmektedir (ICAO, 2018). Ozellikle 1990’larin bagindan itibaren havayollar,
havaalanlar1 ve hava seyriisefer hizmeti saglayicilart giderek daha rekabetci bir ortamda daha
ticarilestirilmistir. Ticarilesmenin dinamik gelisimi ve liberallesmenin yayilmasi etkilesime
devam edecek ve birbirleri lizerinde etkileri olacaktir.

Hava tagimaciliginin gelecekteki biiyiimesi muhtemelen siirdiirtilebilir diinya ekonomik ve
ticari bilylimesinin yani sira havayolu maliyetlerinde ve bilet fiyatlarinda diistise bagli olacaktir.
Diizenleyici rejimler (hava tagimaciliginin serbestlestirilmesi gibi), teknolojik gelismeler ve
yakit maliyetleri gibi diger faktorler de gelecekteki biiylimeyi etkileyecektir. Havaciligin
ekonomik katkilarinin siirdiiriilebilir bir boyutta olabilmesi i¢in yakit fiyatlarindaki artiglarin
oniine gecebilecek uygun ekonomi politikalari, politik sikintilarin engellenmesi, ticaret hacmini
daraltic1 faktorlerin azaltilmasi gibi uygulamalar ile havacilik sektoriiniin desteklenmesi
gerekmektedir.
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OZET: Cografi olarak birbirine yakin iilkeler arasindaki ticaret hacmi birbirinden uzak iilkelere kiyasla daha
yiiksek olmaktadir. Bu sebeple Iran ve Tiirkiye arasindaki cografi yakinlik ile bu {ilkeler arasindaki digs ticaret
hacmi arasinda da dogrudan bir iliski bulunmaktadir.

Bu acidan bakildiginda, Tiirkiye ve Iran cografi, kiiltiirel, ekonomik ve sosyal agilardan birbirine derin baglarla
bagl iilkelerdir. Bu calismada oncelikle Tiirkiye’nin iran ile ithalat ve ihracat ge¢misi incelenecektir. Akabinde
Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkesi olan Iran ile ithalat ve ihracatinin bugiinii ve gelecegine dair aktarimlarda
bulunulacaktir.

Tiirkiye genel olarak Orta Dogu tilkeleri ile ger¢eklestirmis oldugu ticarette dis ticaret fazlasi elde etmektedir.
Bu durum Iran ile gerceklestirilen ithalat ve ihracatta da aym sekilde gerceklesmemektedir. Tiirkiye’nin Iran ile
olan dis ticaret iligkilerinde ihracatin orani toplam ihracat i¢inde yiiksek bir paya sahiptir. Diger yandan
Tiirkiye’nin ithalatta Iran’a kars1 olan bagimliliginin ise daha az oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’den Iran’a ihrag edilen iiriinlerde oran olarak birinci siray alan iiriinler genellikle tiikketime yonelik
iiriinler, ithal edilen iiriinler agisindan birinci sirayi alan tiriinler ise genellikle hammadde tiirii tirtinlerdir. Tiirkiye
ile Iran arasindaki dis ticarette Tiirkiye nin ihracatinda yer alan iiriinler iiriin gruplari itibariyle daha fazla gesitlilik
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: iran, Tiirkiye, ithalat, Thracat, Ticaret

IMPORT & EXPORT HISTORY, PRESENT AND FUTURE BETWEEN IRAN AND TURKEY

ABSTRACT: The volume of trade between geographically close countries is higher than that of distant
countries. For this reason, there is a direct relationship between the geographical proximity between Iran and
Turkey and the volume of foreign trade between these countries.

From this perspective, Turkey and Iran are geographically, culturally, economically and socially connected
countries. In this study, Turkey's import and export history with Iran will be examined first. After that, Turkey's
imports and exports with Iran, which is a Middle Eastern country, will be transferred to the present and future.

Turkey generally achieves a foreign trade surplus in its trade with Middle Eastern countries. This does not
happen in the same way as the imports and exports carried out with Iran. The proportion of exports in Turkey's
foreign trade relations with Iran has a high share in total exports. On the other hand, Turkey's dependence on Iran
for imports appears to be less.

Products exported from Turkey to Iran are generally products for consumption, while products that rank first
in terms of imported products are generally raw material type products. In the foreign trade between Turkey and
Iran, the products in Turkey's exports are more diverse in terms of product groups.
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GIRIS

fran ve Tiirkiye komsu iki iilke olmas1 nedeni ile yiizyillardir birbirleri ile yakin iliski
icerisindedirler. Ayrica Iran ve Tiirkiye Miisliiman ulkesi olmasi nedeni ile bircok kiiltiirel ve
tarihi ortak yonlere de sahiptirler.

fran ve Tiirkiye arasindaki ekonomik iliskilerin yakinligi, ECO Bolgesel Is Birligi Ortaklig1
ve D8 iiyelikleri gibi nedenlerden dolay1 iligkilerin daha uzun yillar boyu devam edecegi
ongoriilmektedir. Iki iilke arasindaki ticaret hacminin dniimiizdeki yillarda 30 milyar dolara
¢ikarma yoniinde karsilikli hedefler belirlenmistir.

Iran ile Tiirkiye arasindaki stratejik iliskiler acisindan atilan en onemli adim Erbakan
doneminde kurulan Iran Tiirkiye petrol ve dogal gaz boru hatt1 projesidir,Bu sayede iki iilke
arasinda uzun yillardir siiren enerji istikrar1 s6z konusudur. Ancak yakin ge¢mis incelendiginde
Iran’1n Tiirkiye’ye kars1 uyguladig1 ambargolar nedeni ile iran’dan ithal edilen petrol ve dogal
gaz miktarlarinda ciddi azalis oldugu goriilmektedir.

Tiim bu ticari iliskilerin yani sira Iran ve Tiirkiye arasindaki bir diger ekonomik is birligi ise
turizmdir. Iran ve Tiirkiye nin karsilikl1 olarak vizeleri kaldirmas ile birlikte iranl turistlerin
Tiirkiye’yi daha sik tercih edebilmesinin 6nii acilmistir. Bu sayede Iran’dan Tiirkiye’ye
gerceklestirilen turizm oldukga artmis ve Tiirkiye’nin yabanci turist sayilari incelendiginde de
Iranli turistlerin sayisinin oldukca fazla dikkat cektigi goriilmektedir.

Tiim bunlarin yaninda Iran ve Tiirkiye karsilikli olarak ¢ok ciddi ticaret hacimlerine
ulagmay1 taahhiit etmis olsa da bu rakamlara heniiz ulasilamamastir. Bu iki iilke karsilikl1 olarak
ticaret hacimlerinin arttirilmasi konusunda 6z verili bir sekilde ¢alisma yiiriitmelidirler. Bu iki
iilkede yatirnmcilar1 daha fazla ¢ekebilmek adina seminerler ve konferanslar diizenlenerek
girisimcilere destek olunmasi gerekmektedir. Bunun yapilabilmesi i¢in dncelikli olarak her iki
ilkenin  birbirleri ile olan i birligi seviyelerinin  arttirtlmast  gerekmektedir
(https://www.irna.ir/news/83196842).

Tiirkiye ve Iran cografi, kiiltiirel, ekonomik ve sosyal agidan birbirine derin baglar ile bagl
olan iki iilkedir. Bu sebeple bu calismada oncelikle Tiirkiye’nin Iran ile ithalat ve ihracat
gecmisi incelenecektir. Akabinde Tiirkiye’nin Orta Dogu iilkesi olan Iran ile ithalat ve
thracatinin bugiinii ve gelecegine dair aktarimlarda bulunulacaktir.
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1. IRAN TURKIYE ARASI ITHALAT VE iIHRACAT GECMISI

Tiirkiye ve Iran iliskileri uzun yillara dayanmaktadir. Tiirkiye ve Iran arasinda her ne kadar
birtakim sorunlar olsa da 6zellikle 1980°den sonra Tiirkiye tarafindan izlenen ekonomik disa
acilma politikas1 sayesinde Tiirkiye ve Iran arasindaki ekonomik iliskiler hizla gelismistir
(Sinkaya, 2011:87).

1980 yilinda patlak veren Iran-Irak savasinda Tiirkiye tarafsiz bir politika izlemistir. Bu
donemde Tiirkiye’nin izlemis oldugu bu politikalar neticesinde Tiirkiye ile iran arasindaki
ekonomik iliskiler de artarak stirmiis ve 1985 yilinda en yiiksek seviyesine ulasmistir (Erol,
2008:44-45). TUIK verileri incelendiginde 1990’11 yillarin basindan itibaren Tiirkiye ile ran
arasindaki ticaret hacminin 2008 kiiresel ekonomik krizin etkisi ayr1 tutuldugunda, 2012 yilina
kadar diizenli olarak arttig1 gézlemlenmektedir.

2012 yilindan itibaren Tiirkiye ve Iran arasindaki ticaret iliskileri gerek ithalat gerekse de
ihracat bakimindan bir azalis trendine girmistir. Bu azalis trendinin arkasinda ise siyasi kargasa,
Amerika’nin Iran’a kars1 uygulandig1 ambargolar ve Iran’in para transferi ve doviz acgisindan
yasandig1 sorunlar sdylenebilmektedir (Dogan, 2015:174).

Tiirkiye ile Iran arasindaki ticari iliskiler iki iilke arasinda yasanan siyasi gelismelerden
dogrudan etkilenmektedir. Tiirkiye’nin dis politikada Suudi Arabistan ile hareket ettigi
konularda ve donemlerde iran ile ticari iliskileri olumsuz etkilenirken, 6zellikle 2017 yilinda
Suriye’de yasanan gelismeler konusunda ortak politika gelistirilmesi nedeniyle ticari iligkiler
de canlanmaya baslamistir (Cetingiileg, 2018:21).

Tiirkiye ile Iran arasinda ticari iliskileri gelistirmeye ve diizenlemeye ydnelik olarak
“Yatirnmlarin Karsilikli Tesviki ve Korunmasina iliskin Anlasma”, “Cifte Vergilendirmeyi
Onleme Anlagmas1” ve “Tercihli Ticaret Anlagmas1” mevcuttur
(https://www.ticaret.gov.tr/yurtdisi-teskilati). Yatirimlarin Karsilikli Tesviki ve Korunmasina
Iliskin Anlasma 19.12.1996 tarihinde imzalanmis olup 13.04.2005 tarihi itibariyle yiiriirliige
girmistir (DEIK, 2012:11-12). Cifte Vergilendirmeyi Onleme Anlagmasi ise 17.06.2002
tarininde  imzalanmig  olup  01.01.2006  tarihinde  uygulanmaya  baslamistir
(http://lwww.gib.gov.tr/sites/default/files/uluslararasi_mevzuat). Tercihli Ticaret Anlagmasi
29.01.2014 tarihinde imzalanmis olup 18.09.2014 tarihinde yiiriirliige girmistir (Resmi Gazete,
Tarih:18.09.2014, Say1: 29123).
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Asagida yer alan sekilde Tiirkiye Iran ticaret hacmi grafigi 2011-2018 yillari bazinda
belirtilmistir.
Sekil 1. Tiirkiye-iran Ticaret Hacmi (1.000.000 Dolar)
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Sekil 2. Tiirkiye-iran Ticaret Dengesi
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Asagida yer alan tabloda Tiirkiye-iran dis ticaret degerlerine iliskin ticaret hacmi ve denge
miktarlar: belirtilmistir.

Tablo 1. Tiirkiye-iran Dis Ticaret Rakamlar1, Ticaret Hacmi ve Ticaret Dengesi (1.000.000 Dolar)

YILLA iiAN, .YAIE”A-'IZ‘I'\? IRAN'DA | vii/?:ffﬁ .
R | KT | WAL | i | oo
iHRACAT | N 2 YUZDE PAYI

2002 333.96 0.27 920.97 0.73 125493 | -587.01
2003 533.79 0.22 1,860.68 0.78 239447 | | 3ocs
2004 813.03 0.29 1,962.06 0.71 271509 | 14003
2005 912.94 0.21 3,469.71 0.79 438265 |, cec
2006 1'(‘)366'9 0.16 5,626.61 0.84 669351 | 4 ee07y
2007 Lt 0.18 6,615.39 0.82 805658 | <1240
2008 2025 0.20 8,199.69 0.80 10,229.4 6.169.93
2009 2024 0.37 3,405.99 0.63 543054 | 1 3017
2010 S 0.28 7,645.01 0.72 10,6994 4.600.83
2011 30890 0.22 12,461.53 0.78 10514 8.871.90
2012 9'0921'6 0.45 11,064.78 0.55 21é886'3 204318
2013 41925 0.29 10,383.22 0.71 el 6.190.71
2014 3'9886'1 0.28 9,833.29 0.72 13é719'4 5,947 10
2015 3g563'7 0.38 6,096.25 0.62 9.760.01 | ) 43 4o
2016 49064 0.51 4,699.78 0.49 9,665.96 266.40
2017 3'7259'2 0.30 7,492.10 0.70 107’751'3 4.232.83
2018 23954 0.26 6,931.26 0.74 932438 | 45307y

Diger Orta Dogu iilkelerinin aksine Tiirkiye, Iran ile gerceklestirmis oldugu dis ticaret
islemlerinde stirekli agik vermekte olup ticaret dengesi uzun donemde negatif olarak
gdzlemlenmektedir. Tiirkiye’nin iran ile olan ticaret islemlerindeki dis ticaret acig1 2011 yili
itibariyle 8,87 milyar dolar ile en yiiksek diizeyde gergeklesmistir. 2011 yilinda iran’a
gerceklestirilen toplam ihracat 3.58 milyar dolar iken toplam ithalat ise 12.46 milyar dolar
olarak gergeklesmistir. 2017 yilinda ise dis ticaret acigr 4,23 milyar dolar seviyesinde
gerceklesmistir.
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Tiirkiye nin 2017 yilinda Iran’dan gerceklestirmis oldugu ithalatin %80,6’sina tekabiil eden
6,04 milyar dolar seviyesindeki ihracat kalemi TUIK istatistiklerinde “gizli veri” olarak yer
almaktadir. Gizli veri niteligindeki bu ithalat kalemi nedeni ile dis ticaret dengesi negatif
niteliktedir.

2 -iRAN TURKIYE ARASI iTHALAT VE iHRACATIN BUGUNU

Bugiin Tahran’da ¢ogu ithalat ve ihracatla ilgilenen 200 civarinda Tiirk firmast bulunmakta
ve bu rakamin Oniimiizdeki yillarda artacagi 6n goriilmektedir. Son 50 yila bakildiginda tiim
diinyada iilkeler arasinda sadece sanayi tirlinleri degil, turizmin de énemli bir rol oynamaya
basladig1 goriilmektedir. Buglin sanayisi olmayan ya da ¢ok az olan iilkeler bile artik turizm
gelirleri ile halkinin refah diizeyini arttirabilmektedir.

Tiirkiye ve Iran arasindaki turizm iliskileri incelendiginde turizm gelirlerinin giderek
gelismek kaydettigi gozlemlenmektedir. Tiirkiye’ye gelen iranli turist sayis1 2015 yilinda 1,7
milyon, 2016 yilinda ise 1,6 milyon seviyelerindedir. Tiirkiye Otelciler Federasyonu’na gore
bu say1 ger¢ek potansiyelin oldukca gerisinde olup, iki {ilke arasinda ulastirma, tanitim ve
pazarlama konularinda yapilacak iyilestirme ¢alismalar1 ve ataklarla bu sayinin 5 milyon
seviyesine ¢ikartilabilecegi tahmin edilmektedir. Bu konuda son yillarda her iki iilkede yapilan
girisimler ve gelismeler olduk¢a memnuniyet ve umut verici olarak kargilanmaktadir.

Tiirkiye ekonomisi igerisinde 6nemli bir yere sahip olan insaat sektori ile ilgili iliskiler
incelendiginde iran’da 1983 yilinda faaliyetlere baslayan Tiirk firmalarinin bugiine kadar
fran’da toplam 531 milyon dolar degerinde 22 proje iistlenerek bu projelerin hepsini
tamamlamis olduklar1 gdriilmektedir.

Genel olarak eldeki veriler incelendiginde Tiirkiye ve Iran arasindaki ekonomi, turizm,
ingaat, ticaret, sanayi gibi konularda ikili iligkilerin heniiz maksimum diizeylerde olmadig:
goriilmektedir. Iran’daki korumaci politikalardan kaynaklanan sorunlar, siyasi Krizler, ambargo
gibi ¢esitli nedenlerle 2003 yilina kadar Iran’la olan ekonomik ve ticari iliskiler istenen
seviyede olmasa bile son yillarda Iran’la her alanda iliskilerde memnuniyet verici bir
hareketliligin yasandig1 gozlemlenmektedir.

Tiirkiye ile Iran arasindaki birgok sosyal ve kiiltiirel benzerlik, Iran’daki insanlarin énemli
bir boliimiiniin Tiirk¢e biliyor ve konusuyor olmasi, Iranlilarin iilkemize duyduklar1 sempati,
Avrupa ve Amerikali firma ve markalarin iran’da yogunlukta bulunmamasi, her iki iilke
insanlarint ve ig adamlarimi birbirleri igin cazip hale getirmektedir. Bu ozellikler iki iilke
arasinda iyi is birlikleri icin genis olanaklar sunmaktadir. Ayrica Tiirkiye ve Iran arasinda
siyasi, ekonomik, kiiltlirel ve ticari alanlarda karsilikli iligkilerin gelistirilmesi konusunda
kararli olarak uygun ortamlarin saglanmasi, iilkeler arasi tiim gelismelerde 6nemli ve olumlu
roller oynamaktadir (http://www .kto.org.tr/).

Tiirkiye’nin Iran’dan ithalatiin biiyiik kismini petrol, dogalgaz, tarmmsal {iriinler
olustururken, iran’a gerceklestirilen ihracatin énemli bir kismini islenmemis altin, miicevherat,
motorlu tasit aksami ve pargalari, motor, elektrik ve ¢esitli sanayi iirlinleri olugturmaktadir.
Tiirkiye ve Iran arasinda 1 Ocak 2015 tarihinde yiiriirliige giren tercihli ticaret anlasmasina gére
Tiirkiye Iran’dan 125 sanayi iiriiniinde taviz almis, Iran’a 140 civarinda tarim iiriiniine tercihli
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tarife uygulamayi kabul etmistir. Iran kiiresel ekonomi ile entegrasyon siirecini devam ettirmesi
halinde sanayi altyapisi kuvvetlenecek ve ekonomisi geliserek kisi basina diisen milli gelirinin

de hizla artacagi soylenebilmektedir.

2.1. Iran’in Tiirkiye’ye Thracati

Bu béliimde iran’mn son 3 yilda Tiirkiye’ye gergeklestirmis oldugu ihracat rakamlari gesitli
iiriin gruplar ile dolar cinsinden incelenecektir. Asagida yer alan tabloda Iran’m son 3 yillik
zaman diliminde Tirkiye’ye gerceklestirmis oldugu ihracat {iriin gruplari ve her bir iiriin
grubunun ihracat degerleri belirtilmistir. Ayrica asagida yer alan tabloda Iran’in Tiirkiye disinda
ayni iriin gruplarinda Diinya geneline gerceklestirmis oldugu ihracat rakamlarina da yer

verilmistir.

Tablo 2. iran’in Tiirkiye’ye Olan Thracat Rakamlar1 ve Uriin Gruplar1 (Bin Dolar)

iran’in Tiirkiye’ye hracati iran’in Diinya’ya ihracati
Tiim Uriinler 2016 2017 2018 2016 2017 2018

Mineral yakitlar, mineral yaglar ve
bunlarin damitilmasindan elde edilen 76% 82% 83% 73% 75% T71%

triinler; bitiimlii maddeler
Plastikler ve E)unlardan yapilmig 9% 7% 6% 7% 7% 6%
tiriinler

Cinko ve egyalar1 2% 3% 3% 0% 0% 0%
Aliminyum ve aliiminyumdan esya 2% 2% 2% 0% 0% 0%
Giibreler 1% 2% 1% 1% 1% 1%
Demir ve ¢elik 2% 1% 1% 4% 1% 5%
Bakir ve bunlarin esyalari 4% 1% 1% 1% 0% 1%

Sekil 3. iran’in Tiirkiye’ye Thracat:
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Sekil 4. iran’1n Diinya’ya Thracati

Iran’in Diinya’ya Ihracati
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Sekil 5. iran’in Tiirkiye’ye Toplam Ihracati

Iran'in Tiirkiye'ye Toplam Ihracat
(1000) USD

8.000.000,00
7.000.000,00
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2016 2017 2018

Kaynak: https://www.trademap.org/Bilateral_TS.aspx?nvpm=

Yukaridaki tablodan hareketle Iran’in Tiirkiye’ye olan ihracatinin 2017 yilinda 2016 yilina
gore yiikseldigi ancak 2018 yilinda diisiis yasadig1 goriilmektedir. iran 2018 yilinda Tiirkiye’ye
toplam tiim {iriin gruplar1 dahilinde 6 milyar 872 milyon 863 bin dolar degerinde iiriin ihracati
gerceklestirdigi goriilmektedir. Iran Tiirkiye disinda tiim Diinya geneline ise 2018 yilinda 96
milyar 617 milyon 521 bin dolar degerinde ihracat gergeklestirmistir.

51



https://www.trademap.org/Bilateral_TS.aspx?nvpm=

[ran’1n Tiirkiye’ye olan ihracat {iriin gruplar1 incelendiginde en biiyiik pay1 mineral yakitlar,
mineral yaglar ve bunlarin damitilmasindan elde edilen iriinler grubunun olusturdugu
goriilmektedir. Bu iiriin grubu Iran’in Tiirkiye’ye olan 2018 yilindaki ihracatinin %83’lik
kismini olusturmaktadir. Iran’mn Diinya geneline gerceklestirmis oldugu ihracatinda en biiyiik
kismin1 bu {iriin grubu olusturmaktadir.

Tiirkiye’nin Iran’dan gergeklestirmis oldugu ithalat da ,uzun dénemde dolar tiiriinden
nominal bazda artis egilimindedir. 2011 yil1 Tiirkiye’nin Iran’dan ithalatindaki en yiiksek
seviyenin yasandigi yil olmustur. Tiirkiye 2011 yilinda altinct en biiyiik ithalat partneri olan
[ran’dan 12,46 milyar dolar ithalat gergeklestirmis olup bu tutar Tiirkiye’nin toplam ithalatinin
%3,2’sine tekabiil etmektedir. Ithalat islemleri 2011 yilindaki zirvenin akabinde izleyen
yillarda daha diisiik seviyede gergeklesmistir. 2017 yil1 itibariyle Iran, Tiirkiye nin 8. en biiyiik
ithalat ortagidir. 2017 yilinda Iran’dan gergeklestirilen ithalat tutar1 7,49 milyar dolar olup bu
tutar toplam ithalatin %3,2’sine tekabiil etmektedir.

Iran ve Tiirkiye cografi ve demografik yapilarindaki benzerlikler itibariyle iliskileri de
birbirlerine yakin olmus iki iilkedir. Bu cografi yakinlik neticesinde Tiirkiye’de Iran dilini
kullanan, Iran’da da Tiirkge dilini kullanan fazlasiyla insan bulunmaktadir. Ayn1 zamanda
Iran’in Avrupa’ya acilan kapis1 konumunda olan Tiirkiye ile iliskiler gerekli hale gelmistir.

Tiirkiye ile Iran arasindaki ticari bag her alanda ¢ok kuvvetlidir. Donem dénem siyasi
birtakim gerginlikler ve istikrarsizliklar yasanmis olsa da ticari aligveris daima devam etmistir.

Iran’dan ithal edilen iiriinler incelendiginde, islenmemis ¢inkodan aliiminyumlara; kabuklu
meyvelerden, bakir ve dokiintii hurdalara kadar bir ticari hacmin oldugu goriilmektedir.
Giiniimiizde Iran’da sayilar yiizlerin iizerinde Tiirk is adami ve sirketi bulunmaktadir. Bu
sayilarinda Onlimiizdeki yillarda artarak devam edecegi degerlendirilmektedir. Varolustan
giinlimiize kadar devam eden ticaret ve uluslararasi iligkiler, diinya var olmaya devam ettigi
miiddet¢e de olacaktir. Bu ticari ve bir¢ok alandaki uluslararasi ¢arkin igerisinde Tiirkiye ve
[ran gibi devletler de var oldugu igin ikili iliskiler, ihracat, ithalat ve diger kiiltiirel, sosyal,
ekonomik ve ticari iligkilerinde devam edecegi degerlendirilmektedir.

Asagida yer alan tabloda Iran’in en fazla ihracatim gerceklestirdigi mineral yakitlar, mineral
yaglar ve bunlarin damitilmasindan elde edilen {iirlinler grubunun Diinya genelinde ihrag ettigi
iilkeler ve Tiirkiye’nin payr belirtilmistir. Iran’m en fazla ihracatim gergeklestirdigi iiriin
grubunu toplamda 93 iilkeye gergeklestirdigi belirlenmistir.
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Sekil 6. iran’in Diinya Genelinde En fazla Thracat yaptigi bolgeler

China Iraq Turkey
Korea,

United Republic of :04 0.02 1,46%
Arab 0,04

Emirates
0,06

Kaynak: https://www.trademap.org/Bilateral TS.aspx?nvpm=

Yukaridaki tablodan hareketle iran’in en fazla ihracatin1 gerceklestirdigi iiriin grubu
dahilinde en yiiksek ihracat1 Asya iilkelerine gergeklestirdigi belirlenmistir. fran’in ihracatinda
Tiirkiye’nin siralamasi 7 ve ihracatinin toplam payinin ise %1,4 oldugu belirlenmistir.

2.2. Tiirkiye’nin iran’a ihracat

Bu béliimde Tiirkiye’nin son 3 yilda Iran’a gerceklestirmis oldugu ihracat rakamlari gesitli
iiriin gruplar ile dolar cinsinden incelenecektir. Asagida yer alan tabloda Tiirkiye’nin son 3
yillik zaman diliminde iran’a gergeklestirmis oldugu ihracat {iriin gruplar1 ve her bir iiriin
grubunun ihracat degerleri belirtilmistir. Ayrica asagida yer alan tabloda Tiirkiye’nin Iran
disinda ayni iiriin gruplarinda Diinya geneline gergeklestirmis oldugu ihracat rakamlarina da
yer verilmistir.
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Tablo 3. Tiirkiye’nin Iran’a Olan Ihracat Rakamlari ve Uriin Gruplari (Bin Dolar)

Uriin
Kodu

Ori Tiirkiye’nin iran’a fhracati Tiirkiye’nin Diinya’ya Thracat
riin
Etiketi

2016 2017 2018 2016 2017 2018

Topl
am

Toplam 4,966, 3,559, 2,392, 142,529, 156,992, 167,923,
Uriinler 176 270 949 584 940 862

84

Makine,
mekanik
aletler,
niikleer 16.65 12.28
reaktbrler, 8.98% % % 8.66% 8.81% 9.43%
kazanlar;
bunlarin

parcalari

39

Plastikle
rve
bunlardan 3.65% 5.16% 6.97% 3.53% 3.49% 3.60%
yapilmig
tiriinler

55

Suni ve
sentetik 3.14% 6.33% 6.25% 0.92% 0.91% 0.90%
elyaf

87

Demiryo
lu veya
tramvay
vagonlari
digindaki 3.42% 6.88% 5.27% 13.89% 15.25% 15.93%
araglar ve
bunlarin
parga ve
aksesuarlari

85

Elektrikl
i makine ve
ekipman ve
bunlarin
pargalart; 3.41% 5.41% 5.02% 5.49% 5.15% 5.19%
ses kayit
cihazlar1 ve
¢ogalticilar,
televizyon

24

Titiun ve
iiretilen 3.00% 1.98% 3.94% 0.71% 0.60% 0.60%
tiitlin yerine

48

Kagit ve
karton; kagit
hamurundan

, kagittan 1.64% 2.49% 3.87% 0.95% 0.97% 1.02%
veya
kartondan
esya

96

Cesitli
imalat 1.40% 2.02% 3.75% 0.61% 0.56% 0.54%
esyalar1

73

Demir
veya
¢elikten
esya

2.25% 4.00% 3.55% 3.48% 3.57% 3.89%
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44

Ahsap
ve ahsap
esya; odun
komiirii

3.43%

5.06%

3.24%

0.47%

0.49%

0.49%

26

Cevherle
r, cliruf ve
kiil

0.52%

2.20%

3.08%

0.65%

0.89%

0.79%

33

Ucgucu
yaglar ve
rezinoitler;
parfumeri,
kozmetik
veya tuvalet
miistahzarla
1

1.44%

2.19%

2.70%

0.49%

0.49%

0.47%

61

Orme
giyim egyasi
ve aksesuari

3.89%

1.65%

2.67%

6.21%

5.63%

5.39%

56

Vatka,
kece ve
dokunmami
slar; 6zel
iplikler,
sicim, ip,
halat ve
kablolar

1.31%

1.86%

2.40%

0.43%

0.41%

0.47%

38

Cesitli
kimyasal
iriinler

0.82%

1.34%

2.02%

0.39%

0.37%

0.41%

57

Halilar
ve diger
tekstil
zemin
kaplamalari

1.02%

0.88%

1.98%

1.34%

1.38%

1.35%

62

Orme
giyim esyasi
ve aksesuari

2.93%

1.25%

1.97%

4.16%

3.79%

3.73%
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Sekil 7. Tiirkiye’nin Iran’a Olan Ihracat Rakamlar1 ve Uriin Gruplar1 (Yuzde Olarak)

18,00% - Makine, mekanik aletler, niikleer
reaktorler, kazanlar; bunlarin pargalari
16,00% +~
B Plastikler ve bunlardan yapilmis iiriinler
14,00% -
12,00% - = Suni ve sentetik elyaf
10,00%
. E Demiryolu veya tramvay vagonlari
8,00% - disindaki araglar ve bunlarin parca ve
aksesuarlart
0/ .
6,00% m Elektrikli makine ve ekipman ve
400% - bunlarin pargalari; ses kayit cihazlari ve
U0 cogalticilar, televizyon
2.00% - B Tiitlin ve {iretilen tiitiin yerine
0,00% .

Kaynak: https://www.trademap.org/Bilateral_TS.aspx?nvpm

Yukaridaki tablodan hareketle Tiirkiye nin Iran’a olan ihracatinin 2016 yilindan sonra ciddi
derecede diisiis yasadig1 sdylenebilmektedir. Tiirkiye 2018 yilinda fran’a toplam tiim iiriin
gruplar1 dahilinde 2 milyar 392 milyon 949 bin dolar degerinde {iriin ihracati gerceklestirdigi
goriilmektedir. Bu rakam Tiirkiye’nin fran’dan gerceklestirmis oldugu ithalattan 3 kat daha az
bir rakamdir.

Tiirkiye’nin fran’a gerceklestirdigi ihracatlar iiriin gruplarmna gore incelendiginde gesitlilik
gosterdigi goriilmektedir. Tiirkiye Iran’dan tek iiriin grubunda ithalat agirligi olmasia karsilik
Tiirkiye Iran’a birgok iiriin grubunda ihracat gerceklestirdigi gdzlemlenmektedir. Tiirkiye
Iran’a en fazla “makine, mekanik aletler, niikleer reaktdrler, kazanlar; bunlarm parcalar”,
“plastikler ve bunlardan yapilmis iiriinler” ve “suni ve sentetik elyaf” iiriin gruplarinda ihracat
gerceklestirdigi gozlemlenmektedir.

Tiirkiye’nin Iran’a gerceklestirdigi ihracat islemlerinde hammadde ve ara mallari ilk siray1
almaktadir. Ihrag iiriinleri arasinda ikinci sirada tiiketim mallari {i¢iincii sirada ise sermaye ve
yatirim mallar1 yer almaktadir. 2017 yilinda iran’a ihrag edilen mallarm %66’s1 hammadde,
%24°1 tiiketim mallar1 ve %10’u ise yatirim mallar1 niteligindedir. 2017 yili itibariyle
Tiirkiye nin Iran’a gerceklestirmis oldugu ihracatta baslica iiriin gruplar1 kimyasal maddeler,
tekstil iiriinleri, makine ve techizat, beyaz esya, otomotiv iirlinleri, metal sanayi iiriinleri, agag
iirlinleri, mobilya, plastik ve kauguk iiriinleri, gida {iriinleri ile kagt {irlinleri seklindedir.

Tiirkiye Istatistik Kurumunun 2018 yil1 verilerine gore iran ile ticari iliskilerin karsilikli
olarak devamli oldugu gozlemlenmektedir. iran’m Tiirkiye’nin smir komsusu olmasmnin
yaninda siyasi ve ekonomik is birligi i¢erisinde bulunulmas ile birlikte de bu iligkiler ortaya
cikmaktadir. Yine Tiirkiye’nin ihra¢ ettigi iirlinler incelendiginde; aga¢ veya odunsu
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maddelerden, motor ve yedek parcalara, bebek bezinden, bakira kadar ¢ok kapsamli bir iirtin
sarmal1 oldugu gézlemlenmektedir.

Iran ile Tiirkiye arasindaki ticari iligkiler yalnizca tarimsal, otomotiv veya sanayi iiriinlerini
kapsamamaktadir. Bu gibi ticari evrelerin yaninda turizm gibi hacmi genis bir alanda da iki iilke
is birligi icerisindedir. Turizm gibi kiiltiirel etkinlikler artik yalnizca gelismis iilkeler arasinda
olmamaktadir. Artik az gelismis ya da gelismekte olan {ilkelerinde bu tiir kiiltiirel faaliyetlere
katildigindan s6z edilebilir.

Asagida yer alan tabloda Tiirkiye nin ihracat gerceklestirdigi iilkeler arasinda Iran’in
siralamasi ve pay1 belirtilmistir. Tiirkiye Iran’da dahil olmak iizere toplamda 232 iilkeye ihracat
gergeklestirmektedir.

Sekil 8. Tiirkiye’nin Toplam fhracat Pay1

Iran, Islamic

republicof 1hracat Pay1 (%)

0,
Saudi Arabia 2% Free Zones
2% .
Bulgar

United Arab Egypt
Emirates __ 3%
3%
Poland

3%

Russian

Federation
% .
Romania
3%

Israel
4%

Belgium
4%

Netherlands
4%
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Tablo 4. Tiirkiye’nin Toplam hracat Pay1

e | e | S| oo | e
Diinya Geneli 167923862 55123017 100.00%
1 Germany 16137388 -4269906 9.61%
5 United Kingdom 11107336 3661229 6.61%
3 ltaly 9560597 595072 5.69%
4 Iraq 8346276 6925843 4.97%
i Umgr?égtes of 8304672 4073009 4.95%
6 Spain 7708490 2216036 4.59%
7 France 7293603 -119422 4.34%
8 Netherlands 4760826 1456245 2.84%
9 Belgium 3950970 379525 2.35%
10 Israel 3894506 2180151 2.32%
1 Romania 3867122 1419651 2.30%
12 Russian Federation 3399827 -18589747 2.02%
13 Poland 3346149 244472 1.99%
" pnited Arab 3137048 643688 1.87%
15 Egypt 3053571 862634 1.82%
16 China 2912539 -17806522 1.73%
17 Bulgaria 2669703 168310 1.59%
18 Saudi Arabia 2636039 317628 1.57%
L R';;Sk')l'is!%r}"c 2392949 -4538309 1.43%
20 Free Zones 2186254 863932 1.30%
21 Greece 2086696 -18204 1.24%
29 Algeria 2031583 893519 1.21%
23 Morocco 1989587 1273872 1.18%
24 Switzerland 1738512 -1080152 1.04%
o5 Libya, State of 1498326 1131316 0.89%
26 Sweden 1480191 -250454 0.88%
27 Azerbaijan 1474368 1095634 0.88%
28 Ukraine 1466070 -1179485 0.87%

Kaynak: https://www.trademap.org/Bilateral _TS.aspx?nvpm=

Yukaridaki tablodan hareketle Tiirkiye 2018 yilinda en fazla ihracati1 16 milyar 137 milyon
388 bin dolar ile Almanya’ya gerceklestirdigi belirlenmistir. Almanya’ya gerceklestirilen
ihracat Tiirkiye'nin 2018 yili ihracatinin %9,6’sim1 karsilamaktadir. Tiirkiye’nin iran’a
gerceklestirdigi ihracatin toplam ihracata orani ise %1,4 olarak belirlenmistir.

Tiirkiye diinya iilkeleri arasinda cografik konumu ve dort mevsimin ayn1 anda yasandig: bir
ilke olmas1 sebebiyle ticari sahada ihracat hacmi biiyiik olan {ilkeler arasinda bulundugu

58



diistintilmektedir. Bu cografyanin getirdigi tarimsal iriinlerin yani1 sira son teknolojik
hareketlere ve gelisen sanayiye ayak uydurmasi sayesinde ekonomik olarak ihra¢ eden iilke
konumundadir.

3. Iran Tiirkiye Ithalat ve Thracatinin Gelecegi ve Genel Degerlendirme

Tiirkiye nin 6niimiizdeki yillarda Iran’daki bircok olumlu gelismeden yararlanabilecegi
diistiniilmektedir. Bugiin Tiirkiye nin Kuzey Irak’ta ¢esitli yatirim, tiretim ve ticaret faaliyetleri
i¢in 800 civarinda firmasi bulunurken, iran’da bu say1 yaklasik 200 civarindadir. Bu sayilar goz
oniine alindiginda Iran’daki Tiirk firma sayisinin ne kadar az oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Ancak
bu saymnin gelecek yillarda hizla artacagi tahmin edilmektedir. Bu sekilde hem ekonomik
iligkiler gelisecek hem de ticari iliskiler daha istikrarli ve kalict bir yapiya kavusacaktir.

[ran ekonomisinde son yillarda 6nemli bir gelisme ve déniisiim yasanmaktadir. Ozellikle
turizm, petrol, telekomiinikasyon, otomotiv, ulasim, bankacilik ve enerji basta olmak {izere
birgok sektorde biiyiik firsatlar bulunmaktadir. Bu firsatlar i¢in glinimiiz en iyi donem olarak
gozlemlenmektedir (https://www.ekonomi.gov.tr).

[ran’a uygulanan ambargolara ragmen oniimiizdeki yillarda pazar alanlarinin genisleyecegi,
iiretimde kapasitenin artacagi, satiglarin giiclenecegi, is yapma maliyetlerinin azalacag,
Tiirkiye ve Iran arasinda ve uluslararas1 boyutlarda yapilacak yeni anlasmalarla her iilke
arasindaki ticaret hacminin 30 milyar dolara rahatca ulasacag1 tahmin edilmektedir. Iran her
zaman Tirkiye’nin her alanda 6nemli ve iyi bir komsusu niteligini tagimaktadir. Son yillarda
yurtdisinda insaattan sanayiye, perakendeden hizmet sektoriine kadar bir¢ok alanda biiytlik
atilmlar yapan Tiirk firmalarimin yakinda Iran’da da basarili yatirrmlar yapacaklari
diisiiniilmektedir. Ayrica yakin gelecekte Avrupa ve Amerikal1 bircok uluslararas sirketin Iran
pazarina yeniden girmek isteyecekleri beklenmektedir. Dolayisiyla sadece Tiirkiye degil, baska
iilkelerden de bir¢ok sirket Iran’daki is firsatlarini degerlendirecek, gelecek yillarda Iran 250
milyar dolarlik bir dis ticaret hacmi olusturacak, Tiirkiye nin bu pastadan en az %10 civarinda
pay alacaktir.

4. SONUC

Bu calismada Tiirkiye ile Orta Dogu iilkelerinden Iran arasindaki ticari iliskiler
incelenmistir. Tiirkiye ve calismaya konu olan Iran ortak bir tarihi ve Kkiiltiirel miras
paylasmakla birlikte kuvvetli ticari iliskilere sahiptirler. Iran ve Tiirkiye arasindaki iliskiler ok
eskiye dayanmaktadir. Iran, ticari iliskilerimizin giiclii oldugu smir komsularimizdan biridir.
Aym zamanda Iran ile siyasi birliktelige, sosyal iliskilere, kiiltiirel alisverislere ve ticari
altyapiya sahibiz. Iki iilke arasinda Ozellikle enerji alaninda anlasmalar mevcuttur. Dis
ticaretimizin 6nemli boliimiinde s6z sahibi olan Iran ile iliskilerimiz ilerleyen yillarda da devam
etmesi beklenmektedir.

Tiirkiye ile Iran iliskilerinde gegmise baktigimizda iki iilkenin de bdlgede hakim gii¢ olma
cabasinda oldugu goriilmektedir. Bu kapsamda iki iilke tarih boyunca bir¢ok kez kars1 karsiya
gelmislerdir. Bolgede egemen giic olma gayesinde olan iki devletin yami sira mezhep
farkliliklarindan 6tiirii de birtakim siirtiismeler yasadiklar1 bilinmektedir.
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2018 y1l1 verilerine gore Iran ile Dis Ticaret Hacmimizin yaklasik olarak 6 milyon civarinda
oldugu bilinmektedir. Bu hacmin ilerleyen yillarda daha yukarilara c¢ikarilacagi tahmin
edilmektedir. Ozellikle {ilkemizin 2023 hedeflerinden bir tanesi olan “Ilk On Ekonomi Arasina
Girme” planinin uygulanmas1 dogrultusunda iran ile iliskilerimizin siyasi, ekonomik, kiiltiirel
ve diger alanlarda hizla ilerlemesinin oniinde bir engel olmadigi bilinmektedir.

Yaklasik 560 km uzunlugundaki mesafe ile Suriye’den sonra en uzun sinir komsumuz olan
fran ile ticareti iliskilerimizin ¢ok onemli oldugu degerlendirilmektedir. Iran’m Avrupa’ya
acilan kapis1 konumunda olmamiz iran ile ticari bagimizi1 kuvvetlendirmektedir. Iki komsu iilke
ve birgok alanda ortak payelerinin oldugu Iran ve Tiirkiye nin ticari hacmini daha da
genigletmesi gerektigi diistiniilmektedir. Sinir komsumuz olmasi ve kara baglantimizin var
olusu ticaretin boliimlerinden olan lojistik alanin1 kolaylastirmaktadir. Gegmisten gliniimiize
ticari alisverislerimizin yogun olarak yapildig1 Iran ile giiniimiizde de ihracat ve ithalat alaninda
cesitli birliktelikler yagsanilmaktadir.

Tiirkiye ile Orta Dogu iilkeleri ve Iran arasindaki ikili ticari iliskilere bakildiginda bu
iligkilerin genel itibariyle uzun donemde artis egilimi sergilemesine ragmen kisa donemli
azaliglarin da yasandig1 goriilmektedir. Bu azalislarin temelinde farkli gerekgeler s6z konusu
olabilmektedir.

Sinir ticaretinde komsularimiz ile sinir illerimiz arasinda yapilan dis ticarette lilkemiz dis
iilkelere kolayliklar saglamakta ve uygun vergi sistemini koymakta iken aym durum iran
hiikumeti tarafindan yapilmamaktadir. Bu konunun taraflarca ¢6zlime kavusturulmasinin dig
ticarette yararli olacag1 degerlendirilmektedir. Toprak bagimizin oldugu iran ile 6zellikle siir
ticareti yapmamiz dis ticarette avantajli alisveris imkani sunmaktadir. Iran niifusunun kalabalik
olusu da tilkemize dis ticarette avantaj saglayan bir diger unsurlardandir.

[ran igin Avrupa’ya agilan kapt konumunda olmamuz iki {ilkenin transit tasimacilik alaninda
etkilesimini kagimilmaz kilmustir. iran’1n da igerisinde oldugu Giiney Koridorundan baslayarak
Tiirkiye lizerinden Avrupa’ya gecis saglanmakta oldugu gibi Hazar Transit Koridoru diye de
adlandirilan Orta Koridordan da Avrupa’ya gecis saglanmaktadir. Orta Koridor ve Gliney
Koridorun birlestigi de bilinmektedir. iki transit gegisin de Tiirkiye topraklarindan Avrupa’ya
gecmesi lilkemize cesitli olanaklar saglamaktadir. Bilindigi sekliyle iilkemiz iizerinden Transit
Tasima Ortadogu iilkelerinin dis ticarete agilmasi amaciyla yapilmaktadir. Ulkemizde Transit
Tasimacilikta bircok liman kullanilmaktadir. Mersin, Iskenderun, Samsun ve Trabzon
bunlardandir. Ozellikle Trabzon liman1 Tuna yoluyla Iran’a ve Doguya baglanmaktadir.

Ulkemiz ticari yatirrmlarini ve ekonomik entegrasyon planlarini uzun yillar Avrupa iilkeleri
lizerine kurmus olmasina ragmen son yirmi yil baz alindiginda ekonomik olarak yatirimlarin ve
ortakliklarin Asya, Arap Ulkeleri ve Orta Doguya entegre oldugunu gérmekteyiz.

Irandaki ambargolarin kalmasiyla dis ticaret hacmi 250 milyar dolara ulasacigi tahmin
ediliyor,turkiyede irana en yaki ulke olarak bu hacimden en az 10% pay alabilecegi
ongoruluyor,

Turkiye ve iranin ticaretinin devamliligini ve kolayligini saglamak icin en onemli adim iki
ulke arasindaki demiryolu hattinin artmasi olabilir, iki ulkedeki tuccarlar bu konuda buyuk
sorunlar yasiyamaktadirlar,ayrica iki ulkenin de mevcut limanlarida yetersizdir ve daha da
gelisme ve cogaltma kapasiteye sahiptir.
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Ticaret yapan firmalarin bir buyuk sorunu olarak da irandaki gumruklerin cok sikintili ve
zor oldugudur,bu olumsuz olaylar iki ulke arasindaki ticareti olumsuz etkilemektedir.
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OZET: Katihim bankacilig1 otuz yil1 agkin bir siiredir Tiirk finans sektorii icinde yer almaktadir. Ulkemizde
son yirmi bes y1l igerisinde yasanan gerek ulusal gerekse uluslararasi nitelikli ekonomik krizler bankacilik sektorii
tizerinde onemli etkiler yaratmistir. Bu ¢aligmanin amaci Tiirkiye'de yasanan ulusal ve uluslararasi nitelikli
ekonomik krizlerin katilim bankacilig1 sektoriine etkilerini ortaya koymaktir. Calismada 1994 krizi, Kasim 2000
ve Subat 2001 krizi ile 2008 kiiresel krizlerinin, sube sayisi, personel sayisi, aktif biiytikliigii, 6zkaynak biiytikligii,
toplanan fonlar ve kullandirilan fonlar gostergeleri lizerindeki etkileri degerlendirilmistir. Calismadan elde edilen
sonuglar, iilkemizde yasanan ekonomik krizlerin kriz donemlerinde katilim bankaciligi sektorii {izerindeki
etkilerinin sinirli kaldigini1 gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Ekonomik Krizler, Katilim Bankacilig1, Tiirkiye

AN EVALUATION OF THE EFFECTS OF ECONOMIC CRISES ON PARTICIPATION BANKING
SECTOR

ABSTRACT: Participation banking has been in the Turkish financial sector for over thirty years.Both national
and international economic crises experienced in the last twenty-five years in our country have had significant
effects on the banking sector.The aim of this study is to reveal the effects of the economic crisis (national and
international qualified ) on participation banking sector in Turkey. This study evaluates the effects of 1994 crisis,
November 2000 and February 2001 crisis and 2008 global crises on number of branches, number of personnel,
asset size, equity size, funds collected and funds disbursed indicators. The results of the study show that the effects
of the economic crises in our country on participation banking sector during the crisis periods were limited.

Key Words: Economic Crisis, Islamic Banking, Turkey
GIRIS
Ulkemizde 15 Aralik 1983 tarihinde Bakanlar Kurulu’nca kabul edilen Kanun Hiikmiinde

Kararname (KHK) ile Ozel Finans Kurumu olarak Tiirk Finans sisteminde yer alan faizsiz
finans kurumlari, 5411 Sayili Bankacilik Kanunu ile 2006 yilindan itibaren Katilim Bankalar
olarak faaliyetlerini siirdiirmiislerdir. Ulkemizde son yirmi bes yil igerisinde yasanan gerek
ulusal (1994 Krizi, 2000-2001 Krizi) gerekse uluslararasi nitelikli ekonomik krizler (2008
Kiiresel Krizi) bankacilik sektorii tizerinde dnemli etkiler yaratmistir. Bu ¢alismanin amaci
Tiirkiye'de yasanan ulusal ve uluslararasi nitelikli ekonomik krizlerin katilim bankacilig
sektoriine etkilerini ortaya koymaktir. Calismada 1994 krizi, Kasim 2000 - Subat 2001 Krizi ile
2008 Kiiresel krizinin, katilim bankaciligi sube sayisi, personel sayisi, aktif biyiikligd,
Ozkaynak biiyiikliigli, toplanan fonlar ve kullandirilan fon gdstergeleri {izerindeki etkileri
degerlendirilmistir.
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1.TURKIYE'DE KRiZLER VE BANKACILIK SEKTORUNE ETKILERIi
1.1.1994 Krizi

1990 yilindan itibaren kamu kesimi agiklarinin hizla artmasi, vergi gelirlerinin yetersiz
kalmasi, devletin nakit agigini i¢ borglanma ile finanse eder duruma diismesi ve bu agig
kapatmak i¢in dis borca ve Merkez Bankasi kaynaklarina yonelmesi doviz rezervlerinin hizla
erimesi sonucunu dogurmus bu gelismeler Tiirkiye Ekonomisi'ni biiyiik bir krizin esigine
getirmistir (Karluk, 2014: 526). 1994 Krizi'nin iki temel nedeni bulunmaktadir. Birincisi, 1989
yilinda sermaye hareketlerinin liberallestirilmesi ve bankalarin yurtdisindan sagladiklar1 ucuz
kaynaklarla Hazine’yi fonlamas1 ve Merkez Bankasi’nin enflasyonla miicadele ¢ergevesinde
TL’yi degerli tutmaya c¢aligma politikasinin yarattig1 bankalarin agik pozisyonlari, digeri ise
1989 yilinda sok olarak verilen yiiksek ticret zamlarinin i¢ talebi koriiklemesidir (Binay ve
Kunter, 1998: 19).

1994 yili Tirk finans sektorii ve bankalar agisindan risklerin biiyiikk ol¢iide zarara
doniistiigii bir y1l olmustur. 1994 yilinda bankacilik sisteminin toplam aktifleri 68,6 milyar
dolardan 51,6 milyar dolara, 6zkaynaklar1 ise 6,6 milyar dolardan 4,3 milyar dolara gerilemistir
(TBB, 2019: 22). 1994 Kirizi ile bankacilik sektoriinde meydana gelen bazi 6nemli gelismeler
ise sunlardir;

= Tirkiye’de faaliyet gosteren yerli 6zel bankalar 1994 krizinde toplam varliklarinin
%33 1inii kaybetmislerdir.

= 1994’0n ilk yarisinda bankalardaki toplam mevduat %14,7 oraninda azalmistir.

* 1994 Krizi'nde bankalara kars1 olusan giivensizlige karsilik devlet 1994 Nisan ay1
sonunda mevduata % 100 garanti saglamigtir.

Mevduata %100 devlet giivencesi ile bankacilik sistemine yeniden giiven saglanarak,
finansal kesimde kriz bir siireligine asilmistir. Ancak %100 devlet glivencesinin devami ve
kamu kesiminin yiiksek faizden bor¢lanmasini siirdiirmesi nedeniyle asir1 risk alan kuralsiz bir
bankacilik ortami olugsmus ve bu durum bankacilik sisteminde yeni sorunlarin ortaya ¢ikmasina
sebep olmustur (Yildirim, 2016: 124).

1994 Krizi ile katilim bankalarmin (6zel finans kurumlarmin) Ustiinliikleri ve
krizlere kars1 duyarliliklar1 somut olarak tecriibe edilmistir. 1994 Krizi sonrast mevduata
getirilen devlet giivencesi 6zel finans kurumlarmna yatirilan fonlar1 kapsamadigi halde, Ozel
Finans Kurumlari'nin devlete herhangi bir maliyeti olmamis ve kriz déneminde de miisterilerine
fon kullandirma islemlerine devam etmislerdir (Tung, 2010: 179).

1.2.Kasim 2000 ve Subat 2001 Krizi
Tiirkiye ekonomisi Kasim 2000 ve Subat 2001'de meydana gelen krizlerle kars1 karsiya
kalmistir. Kasim 2000 krizi TL'ye ve dovize olan talebin artmasi ve bu artan likidite talebinin
piyasa tarafindan karsilanamamasi neticesinde faiz ve kurlarin hizla yiikselmesi sonucu ortaya
cikmustir (Karluk, 2014: 548). Kasim 2000 Krizi sonrasinda likidite ve faiz riski nedeniyle ciddi
sorunlar yasayan bankacilik sektorii, Subat 2001Krizi sonrasinda bir de kur riskinden
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kaynaklanan kayiplarla kars1 karsiya kalmistir (Turan, 2011: 74). Subat 2001'de devletin st
kademesinde ortaya c¢ikan anlagmazlikla birlikte agirlikli olarak bankacilik sektoriinden
kaynaklanan, yogun bir déviz talebi gelmistir. Ilk olarak, TCMB déviz talebinin bir kismini
karsilamigtir. Fakat, daha sonra, doviz ataginin durdurulamayacagi anlasildigi i¢in, doviz
kurlar1 dalgalanmaya birakilmistir. Bu kararin bir neticesi olarak doviz atagi1 yayginlasarak yeni
bir finansal krize doniismiis ve 6demeler sistemi kilitlenmistir (Basti, 2006). Subat 2001
Krizi’'nde, TL’ye kars1 yapilan spekiilatif saldirilarin politik istikrarsizlik soylentileriyle
tetiklenmis olsa da iilkeyi krize gotiiren temel neden, krizin gergeklestigi tarihten geriye dogru
yaklasik on yillik bir siiregte, Tiirk bankacilik sektoriiniin etkin olmayan yapisi ve barindirdig
kirilganhiklardir (Kilci, 2018: 363).

Kasim 2000 ve Subat 2001 Krizleri sonrasinda Tiirkiye ekonomisi, bankacilik sistemi ve
borglarin ¢evrilebilirligi sorunlar1 nedeniyle tarihindeki en 6nemli ekonomik ve finansal krizle
kars1 karsiya kalmistir. Ozellikle kamu bankalarmin para piyasalarinda yiikiimliiliiklerini yerine
getirememesi nedeniyle 6demeler sistemi ¢okmiis, menkul kiymet ve para piyasalari islemleri
durmustur (BDDK, 2010: 26). 2000-2001 déneminde Bankacilik Diizenleme ve Denetleme
Kurumu (BDDK) 19 bankanin yonetimine el koymus ve bu bankalar Tasarruf Mevduati Sigorta
Fonu (TMSF) kapsamina dahil edilmistir (Ekinci, 2018: 312). EKim 2003 tarihi itibariyla Tiirk
bankacilik sektoriiniin yeniden yapilandirmasinin iilke ekonomisine maliyeti 47,2 milyar dolara
ulagmustir (TBB, 2008: 41).

Kasim 2000 ve Subat 2001 krizlerinden sonra bankalarin saglikli bir yapiya
kavusturulabilmeleri amaciyla 15 Mayis 2001'de Bankacilik Sektorii Yeniden Yapilandirma
Programi uygulamaya konulmustur. Bankacilik Sektorii Yeniden Yapilandirma Programi'nin
onceligi, yasanan krizlerin bankacilik sektdriinde yaratmis oldugu tahrifatin giderilmesi ve
bankacilik sisteminin zayif bankalardan temizlenerek saglam bir temel iizerine insa edilmesi
olmustur (Sakarya, 2016: 398). Bankacilik sektoriiniin yeniden yapilandirilmasi, 2002 yili
sonras1 saglanan ekonomik ve siyasal istikrar, kiiresel konjonktiir ile birlesince Tiirk bankacilik

sistemi asli fonksiyonu olan aracilik fonksiyonuna doniisiim yasanmaya baglamistir (Sakarya,
2016: 403-404).

Subat 2001 Krizi tilkemizde geleneksel bankalar kadar olmasa da katilim bankalarini da
ciddi bir sekilde etkilemistir. Ozel Finans Kurumlari'ndan ihlas Finans Kurumu kriz dsneminde
likidite krizine girmis ve faaliyetleri Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurumu (BDDK)
tarafindan durdurulmustur. Yasanan bu gelisme diger Ozel Finans Kurumu miisterilerini de
etkilemis ve misteriler bu kurumlara akin etmistir (Tung, 2010: 182). Subat 2001 Krizi
sonucunda katilim bankalar1 geleneksel bankalar gibi tasarruf mevduati sigorta fonuna dahil
edilmesiyle sonuc¢lanan siire¢ baglamistir (Tung, 2010: 239).

1.3.2008 Kiiresel Krizi

ABD ile birlikte tiim diinyay1 etkisi altina alan 2008 Kiiresel krizi biiyiik depresyonun
gergeklestigi 1930'lu yillardan giliniimiize kadar yasanan en uzun ve derin ekonomik durgunluk
olarak kabul edilmektedir (Karaca, 2016: 109). 2008 yilinda ABD'nin 6nemli finansal
kuruluslarindan biri olan 158 yillik ge¢mise sahip iki diinya savasi ve sayisiz krizler yasamis
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620 milyar dolar mal varligina sahip Lehman Brothers'in batmasiyla kriz baglamis ve tiim
diinyay1 etkisi altina alan kiiresel bir krize doniismiistiir (Takim, 2019: 349). 2008 Kiiresel krizi
biiyiik oranda kisi ve kurumlara verilmis mortrgage kredileriyle ucu bucagi belli olmayan tiirev
iirlinler bilesiminin yarattig1 bir finansal krizdir. 2008 Kiiresel krizi ile bu sorunlu alaninin bu

kadar biiylimesinin temel nedeni kurallarin yetersizligi ve denetim eksikligidir (Egilmez, 2019:
156).

2008 Kiiresel Krizi'nin temel kaynagini finansal piyasalardaki kurumsal diizenlemeler
olusturmaktadir. Kiiresel krizin yapisal temelleri ortaya ¢ikis bigimi, mevcut finansal
piyasalarin mimarisinin basarisin1 da tartismali hale getirmis, seffaflik konusundaki onemli
zaafiyetleri ortaya c¢ikarmis, asir1 risk algilarina izin vermis ve varliklarin dogru
fiyatlandirilmamasima sebep olmustur (Unal, 2016: 599). 2008 Kiiresel krizi bircok iilkeyi
olumsuz etkilemis, kriz kisa bir siirede Avrupa iilkelerine yayilmistir. Avrupa dilkeleri
arasindaki yiiksek diizeydeki ekonomik entegrasyondan dolay1 tiim Avrupa iilkeleri krizden
etkilenmistir (Cevik ve Caliskan, 2018: 580). Gelismis iilke hiikiimetleri 2008 Kiiresel krizi ile
miicadele amaciyla bir ¢ok kurtarma paketi agiklamiglardir. Finansman sikintis1 yasayan
kuruluslara orta ve uzun vadeli kredi imkan1 saglamislar ve kurtarilamayacak ancak toplum
faydasi icin kurtarilmasi gereken kuruluslari ise kamulagtirmiglardir (Yildirim, 2016: 143).

Islami bankacilik kurumlari ve iiriinleri dini ilkelere uygunluklar1 sayesinde 2008 Kiiresel
Krizi'nin yikic etkilerinden en az etkilenen finansal alanlardan biri olmustur.Pazara daha fazla
disiplin getirip sisteme istikrar saglayan bu ilkeler sunlardir;

» Tirev islemlerin gogunun elenmesi,

= Kisa donemli satiglara sinir getirilmesi,

= Kiredi verenleri kredi riskini daha 1yi bir degerlendirme yapmaya sevk etmesi,

= Bor¢ miktarinin reel ekonomi biiytikliigiiniin ¢ok tizerinde olmasin1 engellemesi,

2000-2001 Krizi sonrasinda IMF ile gerceklestirilen Stand-by anlasmalari ile bankacilik
sistemi yeniden yapilandirilmig, uluslararasi bankacilik kurallarina ve Basel kriterlerine
uyumlasma ile ilgili onemli ¢aligmalar yapilmistir. Bankacilik sektorii bir ¢ok kotii deneyimden
aldig1 derslerle sektorde daha giiclii bir denetleme ve diizenleme alt yapist ve daha saglikli bir
rekabet yapisi olusturulmustur. Bankalarla Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurumu
arasinda risk yonetiminde etkinligin artirilmasina yonelik koordinasyon saglanmis ve seffaflik
artirilmistir (Yay, 2012: 514). Ayrica 2008 Kiiresel krizinin kaynagini olusturan “sub-prime”
mortgage kredi tiirev Uiriinlerine lilkemizde yatirim yapilmamasi Tiirk bankacilik sektoriiniin
2008 Kiiresel krizinden etkilenmesini dnlemistir (Avsar, 2011: 169).

2008 Kiiresel Krizi Tiirkiye'de katilim bankalari {izerinde olumsuz etki yaratmamis katilim
bankalari faaliyetlerine saglikli bir sekilde devam etmislerdir. Diger bir ifadeyle 2008 Kiiresel
krizi doneminde katilim bankacilig1 sektoriinde herhangi bir kurtarma paketine veya farkl bir
kamu destegine ihtiya¢ duyulmamistir (Tung, 2010: 188). Katilim bankalarinin finansal krizlere
daha dayanikli oldugunun goriilmesinin yani sira Devletin de destegini alan sektor 2008
yilindan itibaren hizli bir biiyiime trendine girmistir. 2009 yilinda banka aktiflerine gore %4,0
olan pazar pay1 2014 sonunda %5,2’ye ¢ikmistir. Ulkemizde, katilim bankalarmin, bankacilik
sektorii i¢indeki toplam varlik payi, son on yilda %2’den %35,2 seviyesine kadar yiikselmistir
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(TKBB, 2015: 6).2008 Kiiresel Krizi sonrasi ekonomik ve siyasi istikrar i¢indeki tilkemize
Korfez kaynakli fonlar "faizsiz bankacilik" yoluyla sisteme girerek hem iilke hem de Katilim
Bankalarinin gelismesi bakimindan 6nemli katki saglamistir (Canbaz, 2016: 211).
2.YONTEM

Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye'de yasanan ulusal ve uluslararasi nitelikli krizlerin katilim
bankacilig1 sektoriine etkilerini ortaya koymaktir. Bu amagla ¢alismada, iilkemizde meydana
gelen ulusal ve uluslararasi nitelikteki ekonomik krizlerin (1994 Krizi, Kasim 2000-Subat 2001
ve 2008 Kiiresel Krizi) katilim bankalari tizerindeki etkisi incelenecektir. Bu amagla krizlerin
oncesi ve sonrasini kapsayan donemde katilim bankalarinda aktiflerin gelisimi, toplanan
fonlarin gelisimi, kullandirilan fonlarin gelisimi, 6zkaynaklarin gelisimi, sube sayisinin
gelisimi ve personel sayisinin gelisimi tablo yardimiyla degisim yiizdesi verilerek ortaya
konulacaktir (Ayaz, 2013: 1364-1365). Calismada katilim bankalarina ve bankacilik sektoriine
iligkin veriler (TKBB) ve Tiirkiye Bankalar Birligi (TBB)'nden saglanmistir.

3.BULGULAR
3.1.Aktiflerin Gelisimi

Katilim bankalarinda aktiflerin gelisimi 1994 krizi déneminde (1993-1995) hizli bir
gelisim slirdiirmiistiir. 2000-2001 kriz doneminde (1999-2002) ise aktiflerin gelisimi bir 6nceki
kriz donemine gore daha sinirlt bir artis gostermistir. 2008 Kiiresel krizi doneminde (2007-
2009) ise katilm bankaciligr aktiflerinin gelisimini siirdiirdigii goriillmektedir. Tablo 1'de
Katilim bankalarinda aktiflerin gelisimi gosterilmektedir.

Tablo 1: Aktiflerin Gelisimi (Milyon TL)

Yillar ‘ Aktiflerin Gelisimi ‘ (%) Degisim
1994 Krizi
1993 16,90 -
1994 41,80 1,47
1995 85,00 1,03
Kasim 2000 - Subat 2001 Krizi
1999 1.642 -
2000 2.266 0,38
2001 2.365 0,04
2002 3.962 0,68
2008 Kiiresel Krizi
2007 19.435 -
2008 25.769 0,33
2009 33.628 0,30

Kaynak:TKBB, TBB

3.2.Toplanan Fonlarin Gelisimi

Katilim bankalarinda toplanan fonlar 1994 krizi doneminde (1993-1995) hizli bir gelisim
gostermistir. 2000-2001 Kriz déneminde (1999-2002) ise toplanan fonlarin gelisiminin ir
onceki doneme gore daha siirl oldugu goriilmektedir. 2008 Kiiresel krizi doneminde (2007-
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2009) ise toplanan fonlarin artan bir gelisim gosterdigi goériilmektedir. Tablo 2'de Katilim
bankalarinda toplanan fonlarin gelisimi gosterilmektedir.

Tablo 2: Toplanan Fonlarin Gelisimi (Milyon TL)

Yillar ‘ Toplanan Fonlarin Gelisimil (%) Degisim
1994 Krizi

1993 14,10 -
1994 33,90 1,40
1995 68,50 1,02
Kasim 2000 - Subat 2001 Krizi

1999 1.482 -
2000 1.863 0,26
2001 1.917 0,03
2002 3.206 0,67
2008 Kiiresel Krizi

2007 14.943 -
2008 19.210 0,29
2009 26.841 0,40

Kaynak:TKBB, TBB

3.3.Kullandirilan Fonlarin Gelisimi

Katilim bankalarinda kullandirilan fonlarin 1994 krizi doneminde (1993-1995) hizli bir
gelisim sergiledigi goriilmektedir. 2000-2001 kriz doneminde (1999-2002) ise kullandirilan
fonlarin 6zellikle 2001 yilinda bir 6nceki yila gore %38 oraninda geriledigi 2002 yilinda ise
hizli bir artig gosterdigi goriilmektedir. 2008 Kiiresel krizi doneminde (2007-2009) ise
kullandirilan fonlarin artmaya devam ettigi goriilmektedir. Tablo 3'de Katilim bankalarinda

Kullandirilan Fonlarin

Yillar Gelisimi (%) Degisim
1994 Krizi
1993 14,10 -
1994 29,10 1,06
1995 61,60 1,12
Kasim 2000 - Subat 2001 Krizi
1999 1.249 -
2000 1.726 0,38
2001 1.072 -0,38
2002 2.101 0,96
2008 Kiiresel Krizi
2007 15.332 -
2008 19.733 0,29
2009 24,911 0,26

aktiflerin gelisimi gdsterilmektedir.

Tablo 3: Kullandirilan Fonlarin Gelisimi (Milyon TL)
Kaynak:TKBB, TBB

3.4. Ozkaynaklarin Gelisimi
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Katilm bankalar1 6zkaynaklart 1994 krizi doneminde (1993-1995) hizli bir gelisim
gostermistir. 2000-2001 kriz doneminde (1999-2002) ise katilim bankalar1 6zkaynaklarinin
gelisimini siirdiirdiigii goriilmektedir. 2008 Kiiresel krizi doneminde (2007-2009) ise katilim
bankacilig1 6zkaynaklarinin artmaya devam ettigi goriilmektedir. Tablo 4'de Katilim bankalar1

0zkaynaklarin gelisimi gosterilmektedir.

Tablo 4: Ozkaynkalarln Gelisimi (Milyon TL)

Yillar | Ozkaynaklarin Gelisimi | (%) Degisim
1994 Krizi
1993 0,5 -
1994 11 1,2
1995 34 2,0
Kasim 2000 - Subat 2001 Krizi
1999 87 -
2000 161 0,85
2001 243 0,50
2002 400 0,64
2008 Kiiresel Krizi
2007 2.364 -
2008 3.729 0,16
2009 4.419 0,12

Kaynak:TKBB, TBB

3.5.Sube Sayis1

Katilim bankalarinda sube sayisinin gelisimi 2000-2001 kriz déneminde (1999-2002)
ozellikle 2001 y1l1 hari¢ artma egiliminde oldugu goriilmektedir. 2001 yilinda sube sayisindaki
azalma egiliminde ise bir 6zel finans kurumunun faaliyetlerinin BDDK tarafindan durdurulmasi
etkili olmustur. 2008 Kiiresel krizi doneminde (2007-2009) ise sube sayisinin krizin etkilerinin
goriildiigii y1l olan 2009 yilinda azalan bir artis sergiledigi goriilmektedir. Tablo 5'de Katilim

bankalarinda sube sayisindaki degisim gosterilmektedir.

Tablo 5: Sube Sayis1 (Adet)

Yillar ‘ Sube Sayisi (%) Degisim
1994 Krizi
1993
1994
1995
Kasim 2000 - Subat 2001 Krizi
1999 89 -
2000 108 0,21
2001 115 0,06
2002 145 0,26
2008 Kiiresel Krizi
2007 422 -
2008 530 26,00
2009 560 6,00

Kaynak:TKBB, TBB
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3.6.Personel Sayisi

Katilim bankalarinda personel sayisinin gelisimi 2000-2001 kriz doneminde (1999-2002)
ozellikle 2001 yili hari¢ artma egiliminde oldugu goriilmektedir. 2001 yilinda personel
sayisinin azalmasinda ise bir 6zel finans kurumunun faaliyetlerinin Bankacilik Diizenleme ve
Denetleme Kurumu (BDDK) tarafindan durdurulmasi etkili olmustur. 2008 Kiiresel krizi
doneminde (2007-2009) ise personel sayisinin Krizin etkilerinin goriildiigi yil olan 2009 yilinda
azalan bir artig sergiledigi goriilmektedir. Tablo 5'de Katilim bankalarinda personel sayisindaki
degisim gosterilmektedir.

Tablo 6: Personel Sayisi (Kisi)

Yillar | Personel Sayist | (%) Degisim
1994 Krizi
1993
1994
1995
Kasim 2000 - Subat 2001 Krizi
1999 2.058 -
2000 2.185 0,07
2001 1.935 -0,11
2002 2.525 0,30
2008 Kiiresel Krizi
2007 9.215 -
2008 11.022 20,00
2009 11.802 7,00
Kaynak: TKBB, TBB
4.SONUC

Tirkiye ekonomisi 1990l yillardan giiniimiize kadar gerek ulusal Olgekli gerekse
uluslararas1 olgekli Krizler ile kars1 karsiya kalmistir. Tirkiye Ekonomisi 1994, 2000-2001
yillarinda kaynag ulusal nitelikte olan krizlerle, 2008 yilinda ise kaynagi kiiresel nitelikte olan
bir kriz ile karsi karsiya kalmistir. Tiirkiye ekonomisinde yasanan 1994 ve 2000-2001
krizlerinin Tirk bankacilik sektorii iizerinde yikict etkileri olmustur. 1994 Krizi sonrasi Tiirk
bankacilik sisteminin toplam aktifleri ve 6zkaynaklar1 6nemli 6l¢iide azalmigtir. 1994 Krizi
sonrasi bankacilik sektoriine karsi olusan giivensizligi ortadan kaldirabilmek amaciyla sektore
olan giiveni tekrar saglayabilmek amaciyla mevduata % 100 devlet giivencesi getirilmistir.
Kasim 2000 ve Subat 2001 krizleri sonrasinda ise Bankacilik Diizenleme ve Denetleme
Kurumu (BDDK) on dokuz bankanin yonetimine el koymus ve bu bankalar Tasarruf Mevduati
Sigorta Fonu (TMSF) 'na devredilmistir. Mayis 2001 tarihinde Bankacilik Sektorii Yeniden
Yapilandirma Programi uygulamaya konularak bankacilik sistemi yeniden revize edilmistir.
Ekim 2003 itibariyla bankacilik sektdriiniin yeniden yapilandirmasinin iilke ekonomisine
maliyeti 47,2 milyar dolar1 agsmistir. 2000-2001 Krizi sonrasinda Tiirk bankacilik sektorii
yeniden yapilandirilmis, uluslararasi bankacilik standartlarina uyum ile ilgili 6nemli ¢alismalar
yapilmig ve daha gii¢lii bir diizenleme ve denetleme yapisi olusturulmustur.

Katilim bankalar1 1994 yilinda krize kars1 dayanikliliklarini gostermisler diger bir ifadeyle
krizden olumsuz olarak etkilenmemislerdir. 2001 Krizinde ise katilim bankalari
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konvansiyonel bankalar kadar olmasa da krizden olumsuz olarak etkilemistir. Bu siire¢ ile
birlikte ihlas Finansin faaliyetleri Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurumu tarafindan
durdurulmasi ve diger katilim bankalarinin miisterilerindeki panik nedeniyle ve kriz dsneminde
konvansiyonel bankalara saglanan mevduat giivencesinin katilim bankalarina saglanmamasina
ragmen katilim bankalar1 krizden geleneksel bankalara gore daha az etkilenmistir. Ancak 2001
Krizinin katilim bankaciligi sektorii iizerindeki olumsuz etkilerinin alinan 6nlemlerle birlikte
kisa stireli oldugu goriilmektedir. 2008 Kiiresel Krizi Tiirkiye'de katilim bankalar1 tizerinde
olumsuz bir etki yaratmamis katilim bankalar1 faaliyetlerine saglikli bir sekilde devam
etmislerdir. Katilim bankacilig1 sektorii Kiiresel krizin basladigi 2008 yilindan itibaren hizli bir
biliyiime trendine girmis ve bankacilik sektorii igindeki toplam payini artirmay1 basarmaistir.

Ozetle kriz 6ncesi ve sonrasi donemlerle Krizlerin (1994, 2000-2001, 2008) katilim
bankaciligi sektorii {izerindeki etkilerinin ele alindigi bu ¢alismada katilim bankalarinin
aktifleri, toplanan fonlari, 6zkaynaklar1 ve sube sayisinin gelisiminde olumsuzluk yasanmadigi
goriilmektedir. Ancak ozellikle 2001 Krizi déneminde bir katilim bankasinin (6zel finans
kurumunun) faaliyetinin durdurulmasi ve olusan panik havasinin da etkisiyle kullandirilan
fonlar ile personel sayisinin geriledigi gozlemlenmistir.
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OZET: islami finans gerek kiiresel finans piyasalarinda gerekse iilkemizde gelisime agik potansiyel bir alan
olarak kabul edilmektedir. islami finansin 6zellikle son yillardaki gelisimini Miisliiman niifusun hakim oldugu
tilkelerden ziyade niifusunun biiyiik bir kisminin gayrimiislimlerin olusturdugu iilkelerde gerceklestirdigi
goriilmektedir. Islami finans piyasasinin en biiyiik ayagim islami bankacilik olusturmaktadir. Islami bankaciligin
son yillarda gosterdigi performans ile konvansiyonel bankalara gére daha hizli biiyiidiigii goriilmektedir.

Tirkiye'de katilim bankaciligt otuz dort yildir Tiirk finans sektorii icerisinde yer almaktadir. Bu ¢aligmanin
amaci, katilim bankaciliginin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki payini yillar itibartyla ortaya koyarak gelisimini
gozler Oniine sermektir. Caligmadan elde edilen sonuglara gore katilim bankalar1 kurulduklart giinden giiniimiize
kadar Tiirk bankacilik sektorii icerisinde 6nemli bir gelisim gostermesine karsilik katilim bankalarinin bankacilik
sektorii igerisindeki payinin istenilen seviyeye ulagsmadigi goriilmektedir. Giintimiizde katilim bankaciliginin Tiirk
bankacilik sektorii igerisindeki payr mevcut potansiyelden daha az olsa da gelecek icin biiyiikk bir gelisim
potansiyeline sahip oldugu da goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Faizsiz Finans, Katilim Bankaciligi, Bankacilik Sektorii
AN EVALUATION ON THE SHARE OF PARTICIPATION BANKING IN THE TURKISH
BANKING SECTOR

ABSTRACT: Islamic finance is accepted as a potential area for development both in global financial markets
and in our country. It is seen that the development of Islamic finance especially in recent years has been realized
in non-Muslim countries rather than the Muslim-dominated countries. The largest pillar of the Islamic financial
market is Islamic banking. It is seen that Islamic banking has grown faster than conventional banks with its
performance in recent years.

Participation banking has been in the Turkish financial sector for thirty-four years.The aim of this study is to
reveal the share of participation banking in the Turkish banking sector by years and to show its development.
According to the results of the study, although participation banks have made significant progress in the Turkish
banking sector since the day they were established, it is seen that the share of participation banks in the banking
sector has not reached the desired level. Today, although the share of participation banking in the Turkish banking
sector is less than its current potential, it is seen that it has a great development potential for the future.

Key Words: Interest-free Finance, Participation Banking, Banking Sector
GIRIS
Islami finans gerek kiiresel finans piyasalarinda gerekse iilkemizde gelisime acik
potansiyel bir alan olarak kabul edilmektedir. Islami finansin 6zellikle son yillardaki gelisimini
Misliiman niifusun hakim oldugu ilkelerden ziyade niifusunun biiyiikk bir kisminin

gayrimiislimlerin olusturdugu {ilkelerde gerceklestirdigi goriilmektedir. Islami finans
piyasasinin en bilyiik ayagini islami bankacilik olusturmaktadir. Islami bankaciligin son
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yillarda gosterdigi performans ile konvansiyonel bankalara gore daha hizli biiyldiigi
goriilmektedir. Tiirkiye'de ise katilim bankaciligi otuz dort yildir Tiirk finans sektorii igerisinde
yer almaktadir. Bu c¢alismanin amaci, katilim bankaciliginin Tiirk bankacilik sektori
icerisindeki paym yillar itibariyla ortaya koyarak gelisimini g6zler 6niine sermektir.

1.iISLAMIi BANKACILIGININ GELiSiMi

Islami finans, temel ilkelerinin asirlar 5ncesine dayanmasina ve Islamiyetin baslangicindan
veri kismen uygulaniyor olmasina ragmen cagdas finansal piyasalarda ancak 1980'li yillarda
taninmaya Ve Kiiresel finans piyasalarinda énemli bir rol oynamaya baslamistir (ikbal ve
Mirakhot, 2013: 1-2). Islami finansin biiyiime nedenleri sunlardir (Terzi, 2017);

= Korfez bolgesi lilkelerinin petrol ile gelisen ekonomilerinin zaman igerisinde alternatif
yatirim alanlari ile hizla biiyiimesi,

* Yatirimeilarin islami finansal araglar hakkinda bilgilenmesi ve istahinin gelismesi,

= Korfez iilkelerinde 6zellestirmelerin artmasi ve altyapi projelerinin gelismesi,

* Yasal diizenlemeler ile ilgili gerek sosyal yap1 gerekse finansal cercevede Onemli
adimlarin atilmasi,

» Islami finansin Avrupa ve ABD gibi agirlikli miisliiman olmayan iilkelerde de kullanilir
hale gelmesidir.

Islami bankalar ilk modern Islami finans kurumlaridir. Misir'da 1963 yilinda kurulan kar
paylasimi esasina dayali Mit Gharm ilk Islam bankasidir. 1971 yilinda Kahire'de kurulan Nasir
Sosyal Bankasi ise faizsiz yatirnm bankasi niteliginde kurulmus olup giiniimiizdeki islami
yatirim bankaciligiin ilk 6rneklerindendir (Altas, 2008: 18). 1975 yilinda 43 miisliiman iiye
iilkenin destegiyle Islam Hukuku kurallarina gore iktisadi ve toplumsal girisimi desteklemek
amaciyla Cidde'de kurulan islam Kalkinma Bankasi bu bankalar arasinda en dikkat cekici
olanidir (Kobanoglu ve Akyol, 2016: 84). Islami bankalar asagida belirtilen ilkelere gore
faaliyetlerini siirdiirmektedirler (Ayaydin ve Barut, 2016: 201);

»= Faiz Yasagi: Sistemin dayandii temel dayanaklardan biri olup faizsiz bankacilik
fikrinin ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir rol oynamistir.

= Risk Paylasimi:Faizsiz bankacilik sisteminde geleneksel banka sisteminde oldugu gibi
sadece bir taraf risk tasimaz, bu sistem kar zarar ortakligina dayandigi i¢in iki tarafta
risk tagir.

= Spekiilatif Davramislarin Yasak Olmasi: Dinde agir1 riskli igler haram sayildigindan
bu sistemde spekiilatif islemler yer almaz.

= SozlesmeninKutsalligi:S6zlesmeden dogan gorev ve yiikiimliiliiklerin paylasilmamasi
onemli bir husus olarak kabul edilmektedir.

= Dine Uygunluk: Bu sistemde dinen yasak olan projelere destek verilemez.

= Sosyal Adalet :Sistemde somiiriiye neden olacak her tiirlii faaliyet yasaklanmistur.

2008 yilinda yasanan Kiiresel kriz doneminde konvansiyonel bankalar karlilik problemi
yasarken, faizsiz bankalar krizin reel sektorii de olumsuz etkilemeye baslamasina kadar

biiyiimelerini ve karhiliklarini siirdiirmiistiir. Ozellikle gelismis iilke ekonomilerini ve
uluslararasi finans sistemini derinden etkileyen kriz karsisinda, faizsiz bankaciligin, sistemin
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reel ekonomi ile i¢ ice faaliyet gostermesi sebebiyle daha dayanikli oldugu goriilmiistiir (TKBB,
2015: 11).

2015 yilinda 1.451 milyar dolar olan Islami bankacilik sektoriiniin biiyiikliigii 2016 yilinda
%8,7'lik bir artisla 1.657 milyar dolara ulasmstir. Islami bankacilik sektdriinde 2015 yilinda
Iran, Suudi Arabistan ve Malezya piyasa biiyiikliikleri ve diinya pazar paylari ile dne ¢ikan ii¢
iilkedir. 2015 y1l1 itibariyla 379,6 milyar dolarlik biiyiikliigii ve 42 Islami banka sayisiyla Islami
bankacilik sektdriiniin lideri Iran'dir. 350 milyar dolarlik biiyiikliigii ve 16 Islami banka ile
Suudi Arabistan ikinci ve 160 milyar dolarlik biiyiikliigii ve 39 Islami banka say1s1 ile Malezya
ficiinciidiir (Gormiis ve Yabanli, 2019: 110). Islam iilkelerindeki olumlu makroekonomik
gelismeler, hizmet ve {irlinlerde kalite ve cesitlilikteki artig, potansiyel pazarlara ulasilmasi ve
bilgi teknolojilerindeki kat edilen gelismeler Islami bankalarin geleneksel bankalara gére daha
hizl1 biiylimesinin ana nedenlerini olusturmaktadir.

Islami bankalar konvansiyonel bankalarin yaptiklar1 bircok islemi gerceklestirmektedir.
Islami bankacilik etik bankacilik sistemini temsil etmektedir ve uygulamalar1 islami yasalara
dayanmaktadir. Islami bankacilikta Islam'mm yasakladigi dgelerin ticaretin izin verilmeyen
varlik temelli finansman islemleri s6z konusudur (Yildirim, 2018: 402). islami bankacilig
geleneksel (konvansiyonel) bankalardan ayiran en 6nemli unsur faizsizlik prensiplerine gore
caligmasidir. Geleneksel bankalar miisteriden faizle mevduat toplamakta ve faiz karsiliginda
miisterilerine 6diing vermektedirler. Katilim bankalar1 ise kar ve zarar katilma yontemi ve
ortaklik esasina gore mevduat toplamakta ve ticaret, ortaklik, kiralama vb. sekilde
mevduatlarini kullandirmaktadir . Iki bankacilik tiirii arasindaki en temel fark fon toplama ve
fon kullanma y&ntemleri arasindaki farka dayanmaktadir (Ozdemir ve Sézen, 2018: 96). Tablo
1'de konvansiyonel ve geleneksel bankalar karsilastirilmistir.

Tablo 1. Konvansiyonel ve Geleneksel Bankalarin Karsilastirilmasi

Konvansiyonel Bankalar Katilim Bankalari

Ticari islemler daha ¢ok finansal wvarliklar
tizerinden gergeklestirilir.

Mevduat sahiplerinin hesaplarindaki paralar cesitli reel
yatirimlara dondiiriilmek iizere degerlendirilir.

Faiz ve faiz odakli islemlerdir. Fon elde etmek
icin faiz 6demesi yapilir. Ancak tefecilik yasaktir.

Faiz ve faiz odakli hig bir islem s6z konusu degildir.Bunun
yerine kar/zarar paylagiminin uygulandigi ortaklik anlagmalari
tercih edilmektedir. Belli bir donem i¢in 6nceden belirlenmis
sabit bir getiri kesinlikle uygulanmaz.

Mevduat hesaplar1 ve kredi verilmesi s6z

konusudur.

Hisse paylagimi, ortaklik ve yatirim projelerinde ortaya
konulan reel varliklarda sahiplik s6z konusudur.

Bankalar para iiretebilir.

Bankalar para iiretemez.

Varlik-borg tutarsizlig1 yaygindir, likidite sorunu
siklikla goriiliir.

Varlik-borg tutarsizligt s6z konusu degildir.

Para tiim ticari iglemlerde menkul kiymet olarak
degerini korumaktadir.

Paranin kendisi bir menkul kiymet varlig1 olarak kabul
edilmez.

Para garpani rezerv rasyosuna baglidir ve menkul
kiymetlestirme ile sonsuzdur.

Para carpani tasarruf diizeyine baglidir ve oldukea
diistiktir.

Spekiilasyona agiktir ve borcun ticareti yapilir

Spekiilasyon yoktur ve borg ticareti yapilmaz.

Faiz oranlari reel ekonomi ile baglantili degildir.

Kar oranlar1 reel ekonomi tarafindan belirlenir ve fiyat
tahrifat1 s6z konusu degildir.

Odemesiz donem, gecikme faizi ve gecikme
cezasl gibi yontemler uygulanmaktadir.

Borg alan tarafin 6demelerinde diizensizlik gecikme vb.
durumlarinda cezalandirilmasi s6z konusu degildir.

Konjonktiirden oldukca etkilenmektedir.
Ekonomi i¢inde beklenmedik durumlar olabilir,
ekonomik biiyiime diizeyi 6ngériilemez.

Istikrarla ekonomik biiyiime hedeflenir ve biiyiime
ongoriilebilir.
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Sistematik banka iflaslar1 goriilmez, bu nedenle devlet
destekli banka kurtarma veya planli tasfiye gibi durumlar
yaganmaz.

Banka iflaslar1 olduk¢a yaygindir ve bulagma
etkisi oldukga yiiksektir.

Kaynak: Gedikli ve Erdogan, 2016: 207

2.TURKIYE'DE KATILIM BANKACILIGININ GELiSiMi

Devlet Sanayi ve Is¢i Yatirim Bankasi (DESIYAB), yerli halkin ve yurt dis1 iscilerin
birikimlerini faizsiz kosullarda fakat verimlilik, karlilik anlayisi dogrultusunda birlestirerek
sanayiye aktarmak iizere 1975 yilinda kurulmus, 1978 yilinda faiz bazli ¢alisma karar1 almistir.
[k kurulus yapist itibariyla Devlet Sanayi ve Is¢i Yatirim Bankasi, 1983 yilinda temelleri atilan
Ozel Finans Kurumlari i¢in bir model olusturmustur (Kalayci, 2013: 55). Diger bir ifadeyle
Tiirkiye'de ilk Katilim bankaciligi uygulamasi 1975-1978 yillar1 arasinda Devlet Sanayi Isci
Yatirnm Bankasi uygulamasi olarak kabul edilmektedir (Tung, 2010: 176). Faizsiz bankacilik
Tiirk finans sistemine 1983 yilinda Ozel Finans Kurumu olarak girmistir. Faizsiz bankacilikta
ilk asama 16 Aralik 1983 tarihli ve 83/7506 sayili Bakanlar Kurulu karari ile Ozel Finans
Kurumlar1 Kararnamesi'nin yayimlanmasidir. Tiirkiye'de kurulan yabanci sermaye agirlikli ilk
faizsiz finans kurumlar1 1984 yilinda kurulan Faisal Finans ve Al Baraka Tiirk Ozel Finans
Kurumlari'dir. 1989 yilinda yabanci sermaye agirlikli Kuveyt Tiirk Ozel Finans Kurumu
kurulmustur. Faizsiz bankacilikta ilk yerli sermaye ile kurulan Ozel Finans Kurumu 1991
yilinda kurulan Anadolu Finans Kurumu'dur (Canbaz, 2016: 172).

Katilim bankaciliginin en belirgin sorunlarindan biri de uygulanan bankacilik sistemini
isimlendirme konusunda yasanmustir. Yurtdisinda "Islami Bankacihik" ifadeleri yaygin bir
sekilde kullanilmakta iken iilkemizde sistem faizsiz bankacilik ismiyle bilinmekte olup
kurumlar 2005 yilina kadar resmi olarak "Ozel Finans Kurumlar1" olarak isimlendirilm. 2005
yilinda ise Ozel Finans Kurumlarinin adi bankacilik kurallarina bagli olarak konumlandirilmas:
amaciyla Kanun ile "Katilim Bankacilig1" olarak degistirilmistir (Ozsoy, 2012: 90). Tiirkiye'de
Islami banka yapisindaki katilim bankalarinda bulunan Katilim kelimesi, miisterilerin kar ve
zarara katilimina dayal1 bir bankacilik sistemi oldugunu ifade etmek amaciyla kullanilmistir
(Ozdemir ve Sézen, 2018: 96). Ulkemizde faizsiz bankacilikta kullanilan isimler Tablo 2'de
gosterilmektedir.

Tablo 2.Faizsiz Bankacilikta Kullanilan isimler

Tiirkiye'de Islami Bankacihkta Diinyada Kullanmilan
Yil . . . .
Kullanilan Isimler Isimler
N ) Islamic Islami
1983-2005 Ozel Finans Kurumlari Banking Bankacilik
2005'ten Interest Faizsiz
Sonra Katim Bankalar Free Banking | Bankacilik

Kaynak: Ozsoy, 2012: 91.
Katilim bankalari ilk ciddi sinavini 1994 Krizi'nde vermistir. Bu kriz ile katilim bankalar1

istiinliiklerini ve krize karst dayanikliliklarini gdstermislerdir. 2001 Krizi ise katilim
bankalarin1 geleneksel bankalar kadar olmasa da yipratmustir. Bu siire¢ ile birlikte IThlas
Finans'in faaliyetleri Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurumu tarafindan durdurulmustur
(Tung, 2010: 178-182). Kriz doéneminde konvansiyonel bankalara saglanan mevduat
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giivencesinin katilim bankalarina saglanmamasi ve bir 6zel finans kurumunun c¢alisma
ruhsatinin iptal edilmesi nedeniyle ortaya ¢ikan giiven bunalimina ragmen katilim bankaciligi
cok biiylik yaralar almadan krizden ¢ikmay1 basarmistir (Gedikli ve Erdogan, 2016: 237).1999
yilinda Ozel Finans Kurumlar1 Bankacilik Kanunu kapsamina alimistir. 2001 yilinda yapilan
diizenlemede ise giivence fonunun olusturulmasi, faaliyet izni kaldirilan kurumlarin tasfiyesine
iliskin 6zel hiikiimler, sahsi sorumluluk miiessesi ve Ozel Finans Kurumlar1 Birligi’nin
kurulmas1 gibi énemli hiikiimler getirilmistir. Katilim bankalarmin cat1 kurulusu olan Ozel
Finans Kurumlarn Birligi tiizel kisiligi haiz ve kamu kurumu niteliginde meslek kurulusu olarak
2001 y1linda kurulmustur. 2005 yilinda yiiriirliige giren 5411 sayili Bankacilik Kanunu ile Ozel
Finans Kurumlar1 Birligi, Tiirkiye Katilim Bankalar1 Birligi olarak degistirilmistir (Yurttadur
ve Demirbag, 2017: 94). Kasim 2019 itibariyla Tiirkiye'de 6 Katilim bankasi faaliyetini
stirdiirmektedir. Bunlar; Albaraka Tiirk Katilim Bankasi, Tiirkiye Emlak Katilim Bankast,
Kuveyt Tiirk Katilim Bankasi, Tiirkiye Finans Katilim Bankasi, Vakif Katilim Bankasi ve
Ziraat Katilim Bankasi'dir (TKBB, 2019).

Katilim bankalarinin finansal krizlere daha dayanikli oldugunun goriilmesiyle diinyada
oldugu gibi iilkemizde de sektoriin gelisimi 2008 Kiiresel krizinden sonra hiz kazanmistir.
Devletin de destegini alan katilim bankacilig1 sektorii 2008 yilindan itibaren hizli bir biiyiime
trendine girmistir. Katilim bankalarinin 2009 yilinda banka aktiflerine gore %4 olan pazar pay1
2014 yili sonunda %5,2’ye ¢ikmistir. Ulkemizde, katilim bankalarmin, bankacilik sektdrii
icindeki toplam varlik pay1, son on yilda %2’den %5,2 diizeyine yiikselmistir. Tiirkiye Katilim
Bankacilig1 Strateji Belgesi calismasinda, yeni oyuncularin da katilim bankacilig1 sistemine
dahil olmasi ile sistemin aktif biiyilikliigliniin 2025 yilinda bankacilik sektoriinde %15°lik paya
ulagsmasi hedeflenmistir (TKBB, 2015: 6). 2005-2016 déneminde Katilim bankalarinin aktifleri
%22.9 ve geleneksel bankalarin aktifleri ise %16.46 oraninda artis gostermistir. Buna goére
katillm bankacili@i sektoriinlin son 11 yildaki biiylime performansint tekrarlayacagi
varsayimina gore 2025 yilinda katilim bankalarmin Tiirk bankacilik sektorii icindeki payi
%8,30'a ulasacaktir (Cetin, 2018: 179).

Tablo 3: Katim ve Konvansiyonel Bankalarin Aktifleri - 2025

Her iki Sektérde Son 11 Yillik Artis Ile Biiyiirse
Yillar Katihm Bankalari Konvansiyonel =~ Bankalar| KatihmPay
(TL) (TL) (%)
2016 132.873.497 2.731.173.044 511
2017 163.302.041 3.025.899.275 5,40
2018 200.698.840 3.524.040.266 5,70
2019 246.659.650 4.104.188.100 6,01
2020 303.145.663 4.779.843.216 6,34
2021 372.567.191 5.566.728.573 6,69
2022 457.886.518 6.483.155.537 7,06
2023 562.744.300 7.550.449.993 7,45
2024 691.614.919 8.793.448.619 7,87
2025 849.997.409 10.241.076.847 8,30

Kaynak: Cetin, 2018: 179.
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3.BULGULAR
3.1.AKTIiFLERIN PAYI

Katilim bankalariin aktiflerinin Tiirk bankacilik sektorii i¢erisindeki payi, 2005 yilinda
%2,44'diir. Katilim bankalar1 aktiflerinin Tiirk bankacilik sektorii icerisindeki payr 2005
yilindan 2013 yilina kadar siirekli olarak artmistir. Eyliil 2019 itibariyla katilim bankalarinin
aktiflerinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki payr %6,02'dir. Grafik 1'de katilim bankalari
aktiflerinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki pay1 gosterilmektedir.

Grafik 1. Katihm Bankalarinin Aktiflerinin Bankacilik Sektorii icindeki Pay1 (%0)
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Kaynak: TKBB

3.2.TOPLANAN FONLARIN PAYI

Katilim bankalarinda toplanan fonlarinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki payz,
2005 yilinda %?2,44'diir. Katilim bankalarinda toplanan fonlarinin Tiirk bankacilik sektori
icerisindeki pay1 2005 yilindan 2013 yilina kadar siirekli olarak artmistir. Eyliil 2019 itibariyla
katilim bankalarinda toplanan fonlarmin Tirk bankacilik sektorii igerisindeki payr %8'dir.
Grafik 2'de katilim bankalar1 toplanan fonlarmin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki pay1

gosterilmektedir.
Grafik 2. Katiim Bankalarimin Toplanan Fonlarin Bankacihk Sektorii Icindeki Pay1 (%)
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Kaynak: TKBB
3.3.KULLANDIRILAN FONLARIN PAYI
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Katilim bankalarinda kullandirilan fonlarin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki payi, 2005
yilinda %4,63'diir. Katilim bankalar tarafindan kullandirilan fonlarin Tiirk bankacilik sektorii
icerisindeki pay1 2013 yilinda %6,24'e kadar ¢ikmis sonrasinda ise bu pay azalmaya baslamas,
2014 yilinda %5,44'e, 2015 yilinda %5,2'ye gerilemistir. Eyliil 2019 itibartyla katilim bankalari
tarafindan kullandirilan fonlarin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki payr %5,62'dir. Grafik
3'te katilim bankalarinda kullandirilan fonlarin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki pay1
gosterilmektedir.

Grafik 3. Katihm Bankalarinin Kullandirilan Fonlarin Bankacilik Sektorii Icindeki
Pay1 (%)
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Kaynak: TKBB
3.4.0ZKAYNAKLARIN PAYI
Katilim bankalar1 6zkaynaklarinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki payi, 2005

yilinda %]1,74'diir. Katilim bankalar1 6zkaynaklarimin Tiirk bankacilik sektorii icerisindeki pay1
2008 yilinda %4,31'e 2013 yilinda %4,57'ye yiikselmis, 2017 yilinda ise %3,79'a kadar
gerilemistir. Eyliil 2019 itibariyla katilim bankalar1 6zkaynaklarinin Tiirk bankacilik sektorii
icerisindeki pay1 %4,36'dir. Grafik 4'de katilim bankalar1 6zkaynaklarmin Tirk bankacilik
sektorii igerisindeki pay1 gosterilmektedir.

Grafik 4. Katihm Bankalarinda Ozkaynaklarln Bankacilik Sektorii Icindeki Pay1 (%)
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3.5.SUBE SAYISININ PAYI
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Katilim bankalarinin sube sayisinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki payi, 2005
yilinda %0,046'dir. Katilim bankalar1 sube sayisinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki pay1
2005 yilindan 2014 yilina kadar siirekli olarak arttigir goriilmektedir. Eylil 2019 itibariyla
katilim bankalarinin sube sayisinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki payr %0,1'dir. Grafik
5'de katilim bankalar1 sube sayisinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki pay1 gosterilmektedir.

Grafik 5. Katihm Bankalarinin Sube Sayisimin Bankacihik Sektorii Icindeki Pay1 (%)
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Kaynak: TKBB

3.6.PERSONEL SAYISININ PAYI

Katilim bankalarinin personel sayisinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki pay1, 2005
yilinda %0,043'diir. Katilim bankalar1 personel sayisinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki
pay1 2005 yilindan 2013 yilina kadar stirekli olarak arttig1 goriilmektedir. 2013 yilinda bu oran
%0,085'e kadar yiikselerek 2005-2019 doneminin en yiiksek seviyesine ulasmistir. Eyliil 2019
itibartyla katilim bankalar1 personel sayisinin Tiirk bankacilik sektorii icerisindeki payi
%0,078'dir. Grafik 6'da katilim bankalar1 personel sayisinin Tirk bankacilik sektorii
icerisindeki pay1 gosterilmektedir.

Grafik 6. Katihm Bankalarimin Personel Sayisinin Bankacilik Sektorii I¢indeki Pay1 (%)
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4.SONUC
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Islami finans gerek kiiresel finans piyasalarinda gerekse iilkemizde gelisime agik
potansiyel bir alan olarak kabul edilmektedir. Islami finansin 6zellikle son yillardaki gelisimini
Miisliman niifusun hakim oldugu iilkelerden ziyade niifusunun biiyiikk bir kisminin
gayrimiislimlerin olusturdugu {ilkelerde gerceklestirdigi goriilmektedir. Islami finans
piyasasinin en bilyilk ayagini islami bankacilik olusturmaktadir. Islami bankaciligin son
yillarda gosterdigi performans ile konvansiyonel bankalara goére daha hizli biiyidigi
goriilmektedir. Islami finans gerek kiiresel finans piyasalarinda gerekse iilkemizde gelisime
acik potansiyel bir alan olarak kabul edilmektedir.

Tirkiye'de katilim bankacilifinin temelleri 1983 yilinda atilmis ilk katilim bankasi 1985
yilinda kurulmustur. Diger bir ifadeyle lilkemizde katilim bankalar1 otuz dort yildir Tiirk finans
sektorii i¢erisinde yer almaktadir. Bu ¢alismanin amaci, katilim bankaciliginin Tiirk bankacilik
sektorii igerisindeki payini aktifler, toplanan fonlar, kullandirilan fonlar, 6zkaynaklar, sube ve
personel sayis1 Ozelinde degerlendirerek sektoriin yillar itibariyla gelisimini gozler Oniine
sermektir. Calismadan elde edilen sonuglara gore katilim bankalar1 kurulduklari giinden
giiniimiize kadar Tiirk bankacilik sektorii icerisinde dnemli bir gelisim gostermesine karsilik,
katilim bankalarinin Tiirk bankacilik sektorii igerisindeki paymin 2025 yili i¢in hedeflenen
%15'lik seviyeden oldukg¢a uzak oldugu goriilmektedir. Giiniimiizde katilim bankaciliginin
Tiirk bankacilik sektorii icerisindeki payr mevcut potansiyelden daha az olsa da gelecek i¢in
biiyiik bir gelisim potansiyeline sahip oldugu da goriilmektedir.
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OZET: Ulke kredi notu, bir iilkenin finansal yiikiimliiliigiinii yerine getirme

yeteneginin bir gostergesidir. Uluslararasi kredi derecelendirme kuruluslart iilke kredi
notlarini, ekonomik giic, mali gii¢, kurumsal gii¢ ve krizlere karst duyarlilik gibi
faktorlere dayali olarak vermektedir. Uluslararast kredi derecelendirme kuruluslar
tarafindan verilen iilke kredi notlar1 ile yatirimecilarin ihtiyag duydugu bilgiler
saglanmaktadir.
Bu calismanin amaci, Tiirkiye ile ayni1 kredi notu grubunda yer alan islam iilkelerinin
makroekonomik performansini karsilastirmaktir. Caligmada ¢ok yiiksek spekiilatif grupta
yer alan islam {ilkelerinin makroekonomik gostergelerine bagli olarak makroekonomik
performans endeksi olusturulmus ve bu iilkeler karsilastirilmistir. 2009-2018 donemi
ortalamalarindan elde edilen sonuglara gore makroekonomik performansi en iyi olan
iilke, 98,98'lik endeks degeri ile Bahreyn olurken, makroekonomik performansi en zayif
olan tilke ise 94,34'liik endeks degeri ile Misir olmustur.

Anahtar Kelimeler: islam Ulkeleri, Ulke Kredi Notu, Ekonomik Géstergeler
EVALUATION OF MACROECONOMIC PERFORMANCE FROM ISLAMIC
COUNTRIES WHICH ARE IN THE SAME CREDIT SCORE GROUP WITH
TURKEY

ABSTRACT: A country credit rating is an indication of a country's ability to fulfill

its financial obligation. International credit rating agencies give country credit ratings
based on factors such as economic power, financial power, institutional power and
sensitivity to crises. The country's credit ratings given by international credit rating
agencies provide the information needed by investors.
The aim of this study is to compare the macroeconomic performance of Turkey with the
countries which have same credit ratings in the Islamic group. In this study,
macroeconomic performance index is formed and compared with the macroeconomic
indicators of Islamic countries in the high speculative group.According to the results
obtained from the 2009-2018 averages, the country with the best macroeconomic
performance was Bahrain with an index value of 98.98, while the country with the
weakest macroeconomic performance was Egypt with an index value of 94.34.

Key Words: Islamic Countries, Sovereign Credit Rating, Economic Indicators

GIRIS

Ulke kredi notu, bir iilkenin finansal yiikiimliiliiklerini zamaninda yerine getirme
yetenegine sahip olup olmadig ile ilgili olarak kredi derecelendirme kuruluslar1 tarafindan

aciklanan goriisleri ifade etmektedir. Giinlimiizde uluslararasi diizeyde derecelendirme yapan
sirketler; S&P, Moody’s, Fitch (ABD kuruluslu firmalar) ve JCR (Japonya kuruluslu)’dir
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(Yildirim vd., 2018: 11). Kredi derecelendirme kuruluslarinin 2018 yili itibariyla kiiresel pazar
paylar1 soyledir; S&P Global Ratings % 46.3, Moody's Investor Services % 32
ve Fitch Ratings ise % 15.1'dir (Alnus Yatirim, 2019).

Agiklanan kredi notlar1 hem ilgili {ilke i¢in, hem de bu iilkeye yatirnm yapmaya karar
verecek uluslararasi yatirimeilar igin biiylik 6nem arz etmektedir. Soyle ki, yiiksek bir kredi
notu, llkenin uluslararasi piyasalarda borglanmak icin O0demek zorunda olacagi faizi
diisiirmekte, diisitk bir kredi notu ise ya bor¢lanma araglarinin elden ¢ikarilmasini
giiclestirmekte veya 0denecek faizi, dolayisiyla da bor¢lanmanin maliyetini yiikseltmektedir
(Ovali, 2014: 54).

Trading Economics isimli arastirma kurulusu kredi derecelendirme kuruluslarindan
Moody’s, Standart and Poor’s ve Fitch'in verdikleri notlarin yani sira iilkelerin ekonomik
gostergelerini ve finansal piyasa goOstergelerini esit oranda (%20) degerlendirmeye alarak
iilkelere 1 ile 100 arasinda kredi notu vermektedir. “B+, B, B-“ ve “B1, B2, B3” notlar1 6nemli
derece spekiilatiftir. Bu gruptaki iilkelerin bor¢ 6deme kapasitesi zayif karakterde olup, borcun
geri 6denmeme riski fazladir (Coskun, 2016:262). Tablo 1'de Trading Economis tarafindan
verilen kredi notlarina gore Tiirkiye ile ayn1 grupta yer alan Islam ekonomilerine yer verilmistir.

Tablo 1. Tiirkiye ile Ayn1 Kredi Notuna Sahip islam Ulkeleri (Kasim 2019)

Trading
Economics S&P Moody's| Fitch Tamm Islam Ulkeleri
(TE)
Tiirkiye (36), Bahreyn (35),
35 B+ Bl B+ . .| Urdiin (35)
Decr);;eergél Tunus (31), Nijerya (31), iran
30 B B2 B Sokekiilatif (30), Masir (30)
25 B- B3 B- piekuiati Pakistan (26), Arnavutluk (26)

Kaynak: Trading Economics

Bu galigmanim amac, Tiirkiye ile ayn1 kredi notu grubunda yer alan Islam iilkelerinin 2009-
2018 donemi ortalamalarina gére makroekonomik performansini karsilastirmaktir.

1. TURKIYE iLE AYNI KREDi NOTUNA SAHIP OLAN iSLAM ULKELERi

Secilmis Islam iilkeleri icerisinde en kalabalik iilke 200 milyonluk niifusu ile Pakistan'dir.
Pakistan't 195 milyonluk niifusu ile Nijerya, 96 milyonluk nifusu ile Misir, 82 milyonluk
niifusu ile iran ve Tiirkiye takip etmektedir. Bahreyn 1,4 milyonluk niifusu ile se¢ilmis Islam
iilkeleri igerisinde son sirada yer almakatdir. Grafik 1'de se¢ilmis islam iilkelerinde niifus
bilgisine yer verilmistir.
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Grafik 1: Secilmis islam Ulkelerinde Niifus (Milyon Kisi, 2018)
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Kaynak: IMF

Tiirkiye ile ayn1 kredi notuna sahip olan ekonomiler igerisinde en biiyiik ekonomi 2018 y1l1
itibariyla 771 milyar USD'lik GSYH'si ile Tiirkiye'dir. Tirkiye'yi 446 milyar USD'lik GSYH'si
ile iran, 398 milyar USD'lik GSYH'si ile Nijerya ve 249 milyar USD'lik GSYH'si Misir takip
etmektedir. Arnavutluk 15 milyar USD'lik GSYH'si ile grubun en kiigiik ekonomisidir. Tablo
2'de segilmis islam ekonomilerinde 2009 ve 2018 yillarinda GSYH bilgisine yer verilmistir.

Tablo 2. Secilmis islam Ekonomilerinde GSYH (Milyar USD)

Islam Ulkeleri 2009 2018
Arnavutluk 12 15
Bahreyn 22 37
Iran 410 446
Misir 198 249
Nijerya 297 398
Pakistan 167 314
Tunus 43 39
Tiirkiye 644 771
Urdiin 23 42
Kaynak: IMF

2.SECILMIS ISLAM EKONOMILERI

2.1.Arnavutluk Ekonomisi

2018 yil1 itibartyla 2.8 milyonluk niifusuyla Arnavutkuk secilmis Islam iilkeleri igerisinde
sekizinci sirada yer almaktadir. Arnavutluk'un 2009 yili yili itibariyla 12 milyar USD olan
GSYH'si 2018 yilinda 15 milyar USD’ye yiikselmistir. Arnavutluk'un kisi basina diisen milli
geliri yaklasik olarak 5.000 USD'dir (IMF, 2019). Arnavutluk’un en fazla ihracat yaptigi
iilkeler; Italya (1,3 milyar USD), Sirbistan (0,3 milyar USD) ve Ispanya (0,2 milyar USD)'dir.
Arnavitluk’un en fazla ithalat yaptig: iilkeler; Italya (1,6 milyar USD), Tiirkiye (0,5 milyar
USD) ve Cin (0,5 milyar USD)'dir (ITC, 2019).
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2.2.Bahreyn Ekonomisi

2018 yil1 itibarryla 1.4 milyonluk niifusuyla Bahreyn, se¢ilmis Islam iilkeleri icerisinde son
sirada yer almaktadir. Bahreyn, 2009 yil1 itibariyla 22 milyar USD'lik GSYH'si 2018 yilinda 37
milyar USD’ye yiikselmistir. Bahreyn’in kisi basina diisen milli geliri yaklagik olarak 25.00
uSD'dir (IMF, 2019). Bahreyn’in en fazla ihracat yaptig1 iilkeler; Suudi Arabistan (1,9 milyar
USD), Birlesik Arap Emirlikleri (0,8 milyar USD) ve ABD (0,6 milyar USD)'dir. Bahreyn’in
en fazla ithalat yaptig1 iilkeler; Suudi Arabistan (6,8 milyar USD), Cin (1,8 milyar USD) ve
Birlesik Arap Emirlikleri (1,3 milyar USD)'dir (ITC, 2019).

2.3.iran Ekonomisi

2018 yili itibarryla 82 milyonluk niifusuyla Iran, Pakistan, Nijerya ve Misir'n ardindan
secilmis Islam iilkeleri i¢inde en kalabalik dordiincii iilkedir. Iran’mn 2009 yili itibariyla 410
milyar USD olan GSYH'si 2018 yilinda 446 milyar USD olmustur. Iran’in kisi basma diisen
milli geliri yaklasik olarak 5.400 USD'dir (IMF, 2019). Iran'in en fazla ihracat yaptig1 iilkeler;
Cin (9,2 milyar USD), Irak (8,9 milyar USD) ve Birlesik Arap Emirlikleri (5,9 milyar USD)'dir.
[ran'm en fazla ithalat yaptig: iilkeler; Cin (10,2 milyar USD), Birlesik Arap Emirlikleri (5,7
milyar USD) ve Hindistan (2,6 milyar USD)'dir (ITC, 2019).

2.4 Misir Ekonomisi

Misir, 2018 yili itibartyla 96 milyonluk niifusuyla secilmis Islam {ilkeleri icerisinde en
kalabalik ticlincii Gilkedir. Misir 2009 yili itibariyla 198 milyar USD'lik GSYH'ye sahiptir ve
2018 yilinda GSYH’si 249 milyar USD’ye yiikselmistir. Misir’in kisi basina diisen milli geliri
yaklasik olarak 2.500 USD'dir (IMF, 2019). Misir’1n en fazla ihracat yaptig: iilkeler; Italya (2,0
milyar USD), Tirkiye (2,0 milyar USD) ve Birleik Arap Emirlikleri (1,9 milyar USD)'dir.
Misir'in en fazla ithalat yaptigi iilkeler; Cin (11,5 milyar USD), Suudi Arabistan (5,6 milyar
USD) ve ABD (5,4 milyar USD)'dir (ITC, 2019).

2.5.Nijerya Ekonomisi

Nijerya, 2018 yil1 itibartyla 195 milyonluk niifusuyla Pakistan'dan sonra secilmis Islam
tilkeleri igerisinde niifusu en fazla olan ikinci iilkedir. Nijerya 2009 yili itibartyla 297 milyar
USD'lik GSYH'ye sahiptir ve 2018 yilinda GSYH’si 398 milyar USD’ye yiikselmistir.
Nijerya’nin kisi basina diisen milli geliri yaklasik olarak 2.000 USD'dir (IMF, 2019).
Nijerya'nin en fazla ihracat yaptigi iilkeler; Hindistan (8,4 milyar USD), Hollanda (5,6 milyar
USD) ve Ispanya (5,3 milyar USD)'dir. Nijerya'nin en fazla ithalat yaptig1 iilkeler; Cin (7,0
milyar USD), Hollanda (4,1 milyar USD) ve Kore Cumhuriyeti (3,9 milyar USD)'dir (ITC,
2019).

2.6.Pakistan Ekonomisi
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2018 yil1 itibartyla 200 milyonluk niifusuyla Pakistan secilmis islam iilkeleri icerisinde
niifusu en fazla olan iilkedir. Pakistan’in 2009 yil1 itibartyla 167 milyar USD olan GSYH'si
2018 y1linda 314 milyar USD’ye yiikselmistir. Pakistan’in kisi basina diisen milli geliri yaklasik
olarak 1.500 USD'dir (IMF, 2019). Pakistan'in en fazla ihracat yaptig1 iilkeler; ABD (3,8 milyar
USD), Cin (1,8 milyar USD) ve ingiltere (1,7 milyar USD)'dir. Pakistan'in en fazla ithalat
yaptig1 iilkeler; Cin (14,5 milyar USD), Birlesik Arap Emirlikleri (8,6 milyar USD) ve Suudi
Arabistan (3,2 milyar USD)'dir (ITC, 2019).

2.7.Tunus Ekonomisi

Tunus, 2018 yil1 itibariyla 11.6 milyonluk niifusuyla se¢ilmis Islam iilkeleri igerisinde en
kalabalik altinci iilkedir. Tunus 2009 yili itibariyla 43 milyar USD olan GSYH'si 2018 yilinda
39 milyar USD’ye gerilemistir. Tunus un kisi basina diisen milli geliri yaklasik olarak 3.300
uSD'dir (IMF, 2019). Tunus’un en fazla ihracat yaptig: iilkeler; Fransa (5,2 milyar USD),
Italya (2,9 milyar USD) ve Almanya (2,1 milyar USD)'dir. Tunus’un en fazla ithalat yaptig1
iilkeler; italya (4,0 milyar USD), Fransa (3,9 milyar USD) ve Almanya (1,7 milyar USD)'dir
(ITC, 2019).

2.8.Tiirkiye Ekonomisi

2018 yili itibartyla 82 milyonluk niifusuyla Tiirkiye, Pakistan, Nijerya, Misir ve Iran
ardindan secilmis Islam iilkeleri icinde en kalabalik dérdiincii iilkedir. Tiirkiye 2018 yili
itibartyla 771 milyar USD'lik GSYH'ye sahiptir ve kisi basina diisen milli geliri yaklasik olarak
9.400 USD'dir (IMF, 2019). Tiiekiye'nin en fazla ihracat yaptigi tilkeler; Almanya (16,1 milyar
USD), ingiltere (11,1 milyar USD) ve italya (9,5 milyar USD)'dir. Tiirkiye'nin en fazla ithalat
yaptig1 ilkeler; Rusya (21,9 milyar USD), Cin (20,7 milyar USD) ve Almanya (20,4 milyar
uSD)'dir (ITC, 2019).

2.9.Urdiin Ekonomisi

2018 yil1 itibartyla 9.9 milyonluk niifusuyla Urdiin se¢ilmis Islam iilkeleri igerisinde en
kalabalik yedinci iilkedir. Urdiin’iin 2009 yil1 itibariyla 23 milyar USD olan GSYH'si 2018
yilinda 42 milyar USD’ye yiikselmistir. Urdiin’iin kisi basina diisen milli geliri yaklasik olarak
4.200 USD'dir (IMF, 2019). Urdiin’{in en fazla ihracat yaptig1 iilkeler; ABD (1,7 milyar USD),
Serbest bolgeler (0,9 milyar USD) ve Suudi Arabistan (0,7 milyar USD)'dir.Urdiin’iin en fazla
ithalat yaptig1 tilkeler; Suudi Arabistan (3,3 milyar USD), Cin (2,7 milyar USD) ve ABD (1,7
milyar USD)'dir (ITC, 2019).

3.YONTEM

Calisma ile biiyiime orani, enflasyon orani, issizlik orani, biitce dengesi/GSYH oran1 ve
cari denge/GSYH oranindan olusan makroekonomik performans endeksi olusturulmustur.
Makroekonomik performans endeksi olusturulurken asagidaki agirliklar kullanilmistir;
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* Biiylime orani (%30),

= Enflasyon orani (%20),

» Issizlik oran1 (%20),

= Biitce dengesi/GSYH orani (%15) ve
= Cari denge/GSYH oran1 (%15)'dir.

Makroekonomik gostergelere verilen agirlik ile ortaya ¢ikan degerlere yiiz ilave edilerek
makroekonomik performans endeksi elde edilmistir. Endeks degerinin yiiziin iizerinde ¢ikmasi
makroekonomik performansta olumlu bir gelisme olurken, endeks degerinin yiizlin altinda
olmasi ise ekonomik performans acgisindan olumsuz bir gelismeye isaret etmektedir (Yiikseler,
2017: 10).

Tablo 3. Biiyiime Oram (%)
Kaynak: IMF

4. BULGULAR

4.1.Biiyiime Oram

2009-2018 doneminde secilmis islam ekonomilerinde biiyiime hiz1 ortalamas1 %3,1°dir.
Secilmis Islam ekonomileri i¢inde dénem ortalamasinin iizerinde biiyiime performansi gosteren
iilkeler; Bahreyn, Misir, Nijerya, Pakistan ve Tiirkiye'dir. Segilmis Islam ekonomileri i¢inde
donem ortalamasinin altinda biiyiime performansi gosteren iilkeler; Arnavutluk, Iran, Tunus ve
Urdiin'diir. Tablo 3’de Secilmis Islam ekonomilerinin 2009-2018 ddnemi biiyiime orani
gostergesi verilmektedir.

4.2.Enflasyon Oram

2009-2018 doneminde secilmis Islam ekonomilerinde enflasyon oran1 ortalamasi
%8,1°dir. Secilmis Islam ekonomileri i¢inde dénem ortalamasinin iizerinde enflasyonu olan
iilkeler; Iran, Misir, Nijerya ve Tiirkiye'dir. Secilmis Islam ekonomileri iginde dénem
ortalamasinin altinda enflasyon oranina sahip olan iilkeler; Arnavutluk, Bahreyn, Pakistan,
Tunus ve Urdiin'diir. Tablo 4’de secilmis islam ekonomilerinin 2009-2018 dénemi enflasyon

Ulkeler 2009 |  2010| 2011| 2012| 2013| 2014 | 2015| 2016  2017| 2018 ort.
Arnavutluk 33 37 25 14 1.0 1.7 2.2 33 38 4.0 22
Bahreyn 15 0.9 0.1 2.5 3.9 25 0.7 2.2 1.4 1.9 17
iran 103 19.8 20.5 413 19.5 16.2 8.3 11.8 8.3 475 20.3
Misir 9.9 10.5 11.7 72 9.7 8.2 11.3 13.9 29.7 14.3 12,6
Nijerya 13.9 11.8 10.2 11.9 79 79 9.5 185 15.3 11.4 11.8
Pakistan 10.9 11.7 13.3 11.2 5.8 8.2 3.1 3.1 39 5.2 76
Tunus 41 34 34 53 52 4.4 38 42 6.1 7.4 47
Tiirkiye 6.5 6.4 10.4 6.1 74 8.1 8.8 8.5 11.9 20.3 9.4
Urdiin 2.6 5.6 2.9 5.9 31 1.6 -1.5 0.8 3.2 3.6 2.7

orani gostergesi verilmektedir.

Tablo 4. Enflasyon Oram (%)
Kaynak: IMF
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4.3.Issizlik Oram

2009-2018 déneminde segilmis Islam ekonomilerinde issizlik oran1 ortalamasi %10,9’dur.
Secilmis Islam ekonomileri i¢inde dénem ortalamasinin iizerinde issizlik oranina sahip olan

iilkeler; Arnavutluk, iran, Misir, Tunus ve Urdiin'diir. Secilmis Islam ekonomileri i¢inde donem
ortalamasmin altinda issizlik oranina sahip olan iilkeler; Bahreyn, Pakistan, Nijerya ve
Tiirkiye'dir. Tablo 5°de Segilmis Islam ekonomilerinin 2009-2018 donemi issizlik oram

gostergesi verilmektedir.

Ulkeler 2009 | 5010| 2011| 2012| 2013|  2014|  2015| 2016  2017| 2018 _ Ort.
Arnavutluk 138 14.0 14.0 13.4 16.0 175 17.1 15.2 13.7 12.2 146
Bahreyn 4.0 36 4.0 3.7 43 37 33 3.7 36 39 37
iran 119 135 123 121 104 106 11.0 124 12.0 144 120
Misir 9.3 9.2 103 123 12.9 133 128 127 122 10.9 115
Nijerya - 5.0 5.9 105 9.9 7.8 9.0 133 174 225 10.6
Pakistan 5.4 5.5 5.9 5.9 5.9 6.0 5.9 5.9 6.0 6.0 5.8
Tunus 132 13.0 18.8 16.7 15.9 14.8 15.1 15.5 15.3 15.4 15.3
Tiirkiye 13.0 11.1 9.0 8.4 9.0 9.9 10.2 10.9 10.9 10.9 103
Urdiin 129 12.5 12.9 12.2 12.5 11.8 13.0 15.2 18.1 18.2 13.9
Tablo 5. Issizlik Oram (%0)
Kaynak: IMF
4.4.Biitce Dengesi/GSYH
Segilmis Islam ekonomilerinde 2009-2018 dénemi ortalamalarina gére biitce fazlasi veren
iilke bulunmamaktadir. Donem ortalamalarina gore, en fazla biitce agig1 veren tilkeler Misir,
Urdiin, Bahreyn'dir. Ortalama degerlere gore diger iilkelere gore daha iyi biitce performansi
gosteren iilke ise Iran'dir. Iran'i, Tiirkiye ve Nijerya takip etmektedir. Tablo 6'da segilmis
Islam ekonomilerinin 2009-2018 dénemi biitce dengesi/GSYH oran1 gostergesi verilmektedir.
. 2009
Ulkeler 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 ort.
Arnavutluk 6.5 -35 -35 -3.4 5.2 -5.4 -4.0 1.7 13 -1.6 36
55 - - - -
Bahreyn =8 L4 5 97 15 18.3 17.5 14.2 11.9 9.1
iran 0.7 26 0.7 -0.2 -0.8 -1.0 -1.6 2.1 -1.6 -2.0 06
6.1 - - - - - - R
Misir r4 96| 100 12.9 11.2 10.9 12.4 10.4 941 100
Nijerya 5.3 -4.2 03 02 2.3 2.1 -35 -3.9 5.4 -4.5 3.0
Pakistan -5.0 -6.0 -6.7 -8.6 -8.3 -4.8 5.2 -4.4 5.7 6.4 6.1
Tunus 2.7 -0.4 -3.3 5.1 7.4 -3.8 -5.3 -6.2 -5.9 -4.5 4.4
Tiirkiye 5.8 -3.4 -0.6 -1.8 14 14 1.2 2.3 2.1 -3.0 23
Ordiin 9.1 80| 100 " 101 -85 -85 3.7 -3.6 -4.7 9.1
Tablo 6. Biitce Dengesi/GSYH (%0)
Kaynak: IMF
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4.5. Cari Denge/GSYH

Tiirkiye ile ayn1 kredi notuna sahip olan Islam ekonomileri i¢cinde donem ortalamalarina
gore Bahreyn, Iran ve Nijerya cari fazla veren iilkeler iken, Arnavutluk, Misir, Pakistan,
Tunus, Urdiin ve Tiirkiye cari acik veren iilkeler olmustur. 2009-2018 dénemi ortalamalarina
gore en fazla cari agik veren lilke Arnavutluk olmustur. Dénem ortalamalarina gore en fazla
cari islemler fazlas1 veren iilke ise iran olmustur. Tablo 7'de secilmis Islam ekonomilerinin
2009-2018 donemi cari denge / GSYH orani gostergesi verilmektedir.

Ulkeler 2009 p010| 2011| 2012| 2013| 2014| 2015 2016| 2017 2018| ort.
Arnavutiuk | 160 | 112 | 132 | 101 921 107 85 75 75 581 100

Bahreyn 24 3.0 8.7 83 74 45 2.4 -4.6 -45 5.8 17
iran 2.1 4.2 10.4 6.0 6.6 3.2 03 4.0 38 4.0 4.4
Misir -2.2 -1.8 24 -3.6 2.2 -0.8 -3.6 -5.9 -6.0 -2.3 3.0
Nijerya 46 35 25 3.7 36 01 -3.1 0.6 2.7 13 1.9
Pakistan -5 2.2 01 -2.0 -1.0 12 -1.0 17 -4.1 -6.3 24
Tunus -3.6 -5.6 -8.4 9.1 -9.6 -9.8 9.7 93| 10, 11 68
Tiirkiye -1.7 5.7 -8.9 5.4 -6.6 -4.6 -3.7 -3.8 5.5 -35 49
Urdiin 2 T 102 15.0 10.2 Il 8.9 941 105 10 9.0

Tablo 7. Cari Denge/GSYH (%)
Kaynak: IMF

4.6. Secilmis Islam Ekonomilerinde Makroekonomik Performans Endeksi

Calisma ile biiylime orani, enflasyon orani, igsizlik orani, biitce dengesi/GSYH oran1 ve
cari denge/GSYH oranindan olusan makroekonomik performans endeksi olusturulmustur.
Makroekonomik performans endeksi olusturulurken biiyiime orani (%30), enflasyon orani
(%20), issizlik oranm1 (%20), biitce dengesi/GSYH oran1 (%15) ve cari denge/GSYH oranina
(%15) agirlik verilmistir. 2009-2018 donemi ortalamasina gore, Tiirkiye nin makroekonomik
performans endeksi 96,5°dir. Secilmis Islam ekonomilerinin 2009-2018 ddnemi
makroekonomik performans endeksi ortalamasi ise 95,9’dur. Makroekonomik performansi en
iyi olan tlke 98,98'lik endeks degeri ile Bahreyn olurken, 94,34'liik makroekonomik
performans endeksi ile Misir en diisiik performans gosteren iilke olmustur. Grafik 2°de segilmis
islam ekonomilerinde 2009-2018 doneminde makroekonomik performans endeksi (MPE)
ortalamasi gosterilmektedir.
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Grafik 2. Secilmis Islam Ekonomilerinde MPE - (2009-18)
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Kaynak: Yazar tarafindan hesaplanmistir.

5.SONUC

Ulke kredi notu, bir iilkenin finansal yiikiimliiliigiinii zamaninda yerine getirme
yeteneginin bir gostergesidir. Uluslararasi kredi derecelendirme kuruluslar iilke kredi notlarini,
ekonomik gili¢, mali gii¢, kurumsal gii¢c ve krizlere karsi duyarlilik gibi faktorlere bagl
olarak agiklamaktadir. Uluslararasi kredi derecelendirme kuruluslar1 tarafindan verilen iilke
kredi notlar1 ile yatirnmeilarin ihtiyag duydugu bilgiler saglanmaktadir. Trading Economics
isimli arasgtirma kurulusu kredi derecelendirme kuruluslarindan Moody’s, Standart and Poor’s
ve Fitch'in verdikleri notlarin yani sira tilkelerin ekonomik gostergelerini ve finansal piyasa
gostergelerini esit oranda degerlendirmeye alarak {ilkelere 1 ile 100 arasinda kredi notu
vermektedir. Kasim 2019 itibariyla Tirkiye ile birlikte "6nemli derecede spekiilatif” grupta yer
alan diger Islam iilkeleri Bahreyn, Pakistan, Nijerya, Tiirkiye, Arnavutluk, Tunus, Urdiin, iran
ve Misir'dir.

Caligmada Trading Economics tarafindan 2019 yilinda 6nemli derecede spekiilatif grupta
yer alan Islam iilkelerinin makroekonomik gdstergelerine bagli olarak makroekonomik
performans endeksi olusturulmus ve bu iilkeler karsilastiriimistir. Islam ekonomilerinin temel
makroekonomik gostergeleri ile performanslarini ortaya koyarak, bu tilkelerin makroekonomik
performanslarini karsilagtirmali olarak analiz etmek amaciyla bes gostergeden (bilylime orani,
enflasyon orani, igsizlik orani, biitce dengesi/GSYH, cari denge/GSYH) yararlanilmistir. 2009-
2018 donemi ortalamalarindan elde edilen sonuglara gére makroekonomik performansi en iyi
olan tilke, 98,98'lik endeks degeri ile Bahreyn olurken, makroekonomik performans: en zayif
olan iilke ise 94,34'liik endeks degeri ile Misir olmustur.
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OZET: Bu arastirma da bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim bankalarim tercih etme sebeplerini
tespit etmek amaglanmigtir. Veriler, Bolu ilinde bulunan katilim bankas1 miisterilerine uygulanan anketten elde
edilmistir. Aragtirmadan elden edilen bulgular sonucu 6nerilerde bulunulmustur. Anket yontemiyle elde edilen
verilerin 6zetlenmesinde frekans dagilimi, giivenilirlik analizi, hipotezlerdeki degiskenleri belirlemede ¢apraz
korelasyon katsayilarini agiklamada Pearson korelasyon analizi uygulanmstir. Elde edilen bulgulara gore, bireysel
miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim bankalarimi tercih etmesini etkileyen en 6nemli degisken; Faizsiz
bankacilik uygulamasidir. Capraz korelasyon analizine gore degiskenlerin arasinda istatistiksel acidan pozitif
yonde ve anlamli bir iliski oldugu sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Katilim Bankaciligi, Bireysel Miisteri, Finans

Representations of Individual Customers To Choose Participants In Credit Uses

ABSTRACT: The present study aimed to determine the reasons for individual customers’ choice of
participation banks in obtaining loans. Data were compiled through a survey conducted on the customers of a
participation bank in the province of Bolu. The data were summarized through frequency distribution and
reliability analyses, and Pearson correlation analysis methodology was used to determine variables in hypotheses
as well as to determine cross-correlation coefficients. The findings suggested that the most significant variable
influencing customers’ preference of participation banks in obtaining loans was the application of interest-free
banking. Cross-correlation analyses revealed significant positive relationships between variables. Relevant
suggestions were provided based on the findings.

Key Words: Participation Banking, Individual Customer, Finance

1.GIRI

1nsanlar?n ihtiyag ve isteklerinin artmasi ve buna dini inanglarindaki hassasiyetinde
eklenmesiyle, insanlarin faizsiz bankalarda kredi ihtiyaglarin1 degerlendirme istekleri
dogmustur. Insanlar atil durumda olan tasarruflarini degerlendirirken faizden uzak durmak
istemektedirler. Bu sebepten dolayr gegmiste Ozel Finans Kurumlari ad1 verilen giiniimiizde
Katilim Bankasi olarak isimlendirilen bankalara ihtiya¢ duyulmustur.

! Bu galisma, Abant Izzet Baysal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nde Temmuz 2019’da sunularak
basarali bulunan “Bireysel Miisterilerin Kredi Kullanimlarinda Katilim Bankalarini Tercih Etme Sebepleri”
baglikl1 Yiiksek Lisans tezinden tiiretilmistir.
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Giliniimiizde Katilm Bankaciliginin verdigi hizmetlerden yararlanan ¢ok sayida miisteri
bulunmaktadir. Katilim bankalar1 kendileri i¢in uygun ve dogru miisterileri isletmesine
kazandirmak ve miisterilerini kaybetmemek icin ugrasmaktadir. Bunun i¢inde miisterilerin
ihtiyaclarin1 ve onlar1 nelerin daha ¢ok etkiledigini izleyip 6grenen sistemler olusturmalari
gerekmektedir. Giinlimiizde bankalar arasinda rekabet ¢cok artmigtir. Katilim bankalar1 da kendi
aralarinda rekabet halindedir. Bankalar miisterileri bankasina kazandirmak i¢in farkliliklar
yaratarak onlar1 miisterileri yapmak istemektedirler. Farklilik yaratmalar1 yeterli olmayarak
bununla birlikte sadik miisteri yapabilme yontemleri de gelistirmektedirler. Miisterilerin
sadakatini gii¢lii kilmanin yolu, rakip olan bankalara gitmesini engelleyici tedbirler almaktir.
Burada sadik olan misterilere avantajli triinler sunulmakta ve sadik miisterilerde rakip
bankalardan gelen bazi teklifleri geri ¢evirmektedir. Yapilan arastirmada, bireysel miisterilerin
kredi kullanimlarinda katilim bankalarini tercih etmelerini etkileyen sebeplerin neler oldugu ile
ilgili sorulara cevap aranmaya calisilmistir. Aragtirmanin amaci dogrultusunda katilim
bankasini tercih eden miisterilerin demografik degiskenleriyle katilim bankasi tercihine etki
eden faktorler arasinda anlamli bir iliski olup olmadig: test edilmistir.

2.METODOLOJi

Calisma, bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim bankalarini tercih etmelerinin
sebeplerini arastirmak amaciyla yapilmistir. Katilim bankalar1 elindeki kaynaklar1 etkin bir
sekilde kullanabilmek igin katkida bulunacaktir. Arastirmanin metodolojisi ile ilgili bilgi
verilmistir. Sonrasinda ise daha 6nce yapilan ¢alismalar hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in
literatiir taramasi yapilmistir. Son olarak da ¢alismadan elde edilen bulgular sonucu onerilerde
bulunulmustur.

Arastirmada elde edilen veriler katilim bankas1 miisterisi olan kisilerle yiiz yiize goriisiilerek
hazirlanan anket formunun doldurulmasiyla elde edilmistir. Anket formunu kapali uclu sorular
olusturmaktadir. Bolu ilinde yasayan ve 18 yas lizerindeki katilim bankasi miisterileri
arastirmanin evrenini olusturmaktadir. 2018 yil1 genel niifus sayim sonuglarina gére Bolu’da
311.810 kisi ikamet etmektedir (https://www.nufusu.com.tr, Erisim Tarihi; 17.03.2019).
Orneklem biiyiikliigiinii etkileyen en onemli faktér anlamlilik diizeyidir. Sosyal bilimlere
yonelik yapilan arastirmalarda genellikle 0,05 anlamlilik diizeyi yeterli goriilmektedir.
Calismamizda 450 kisiye anket uygulanmistir. On ¢alismada bu saymin yaklasik olarak
1/100000 kisiye denk gelen 45 kisiye anket uygulanmistir. Daha sonra ise yaklagik 1/10000°e
gore 450 anket hazirlanip uygulamaya konulmustur. Arastirma genelinde, 6rnek kitleden anket
yoluyla saglanan verilerin 400 tanesi analize uygun goriilmiistiir.

3.LITERATUR TARAMASI

Karakaya vd (2004), Katilim bankasi miisterilerinin banka tercihini etkileyen faktorleri
arastirmak ve miisteri memnuniyetini dlgmek icin arastirma yapilmustir. Istanbul’da yapilan
calismada miisterilerin banka tercihini etkileyen faktdrler olarak; Islami nedenler, aile ve
tanidik etkisi, getiri oranlar1 ve banka imaj1 seklinde goriilmiistiir.
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Okumus (2005), Istanbul’da gergeklestirilen c¢alismada, katilim bankalarinda tercih
kriterlerini arastirmak icgin bireysel miisterilere anket yapilmistir. Yapilan ankette dini
hassasiyet birinci faktor olarak yer almistir. Faktoriin en 6nemli degiskeni faiz degiskeni oldugu
gorilmiistiir.

Dusuki vd (2007), islami bankacilik tercihinde etkili olan nedenleri belirlemek icin
Malezya’nin dort farkli bolgesinde anket uygulanmustir. Banka tercihlerinde Islam hukukuna
uygun hareket etmeleri ve kaliteli hizmet sunmalar1 en 6nemli nedenler olarak goriilmiistiir.
Tercih nedenleri arasinda sosyal sorumluluk uygulamalari, subenin ev ya da is yerine yakin
olmasi ve sunulan hizmetlerin fiyati diger 6nemli nedenleri olusturmustur.

Amin (2008), Islami bankalarin tercih edilme sebepleri iizerine bir arastirma yapilmustir.
Malezya’da yapilan arastirmada faizin uygulanmamast, kredi oranlarinin diisiik olmas1 ve seffaf
olmalar1 miisterilerin tercihlerini etkileyen faktorler olarak goriilmiistiir.

Al-Ajmi vd (2009), Bahreyn’de Islami ve mevduat bankalarin tercih edilmesinde etkili olan
faktorleri aragtirmak i¢in bir ¢aligma yapilmistir. Caligsmada anket tekniginden yararlanilmistir.
Arastirma sonucu olarak; Inang, sosyal sorumluluk, hizmet kalitesi, etkinlik, personel yaklasim1
ve lokasyon bakimindan yakinlik bankalar1 tercih etmede etkili faktorler olarak goriilmiistiir.

Marimuthu vd (2010) tarafindan Malezya’da yapilan arastirmada faizsiz bankacilik tercihine
yonelik fayda- maliyet iligkisi birinci tercih nedeni olarak goriilmiistiir. Sirayla; hizmet sunumu,
kullanima uygunluk, dini nedenler, tanidik etkisi, aktif biiyiikliigli ve banka ¢alisanlarinin etkisi
nedeniyle faizsiz bankalari tercih ettikleri sonucuna ulagilmistir.

Lee vd (2011), Peshawar ve Islamabad (Pakistan) sehirlerinde yapilan ¢alismada anket
tekniginden yararlanilmistir. Miisterilerin Islam hukukuna uygun hareket ettiklerinden dolayi
Islami bankalar tercih ettikleri sonucuna ulasilmistir.

Toroman vd. (2015) Mevcut ve potansiyel banka miisterilerinin Islami bankacilik
faaliyetlerine yonelik miisteri algist {izerine ¢alisma yapilmistir. Yapilan anket sonuglarinda
Islami banka ile ¢alisan, calismayan ya da kararsiz kalan katilimeilarin tiim sorulara verdikleri
cevaplar arasinda anlamli farkliliklar goriilmiistiir. Miisterilerin yeterince bilmedigi ve islami
finans algisinin zayif oldugu sonucuna ulagmislardir.

Durak vd. (2017), Banka seciminde miisteri tercihlerinin katilim bankalar1 {izerine bir
arastirmasi yapilmistir. Bolu, Diizce ve Zonguldak illerinde yapilan arastirmada anket
tekniginden yararlanilmigtir. Iki faktoriin tercih etmede dnemli oldugu sonucuna ulasilarak
SPSS programinda anova testi ile test edilmistir. En etkili neden olarak da sube personeli ile
yakin iligkiler oldugu sonucuna ulasilmistir. Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt 1, Y1l 1, Say1 2, 2017,
pp. 60-70
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Ondes vd. (2018), Katilim bankalarinin kredi kullananlar agisindan tercih edilmeme
sebeplerini aragtirmislardir. Bu arastirma Atatiirk liniversitesindeki akademisyenler iizerinde
uygulanmistir. Anket tekniginden yararlanilarak SPSS programi kullanilmistir. Verilere
Frekans ve Ki-Kare analizleri yapilmistir. Uriin gesitliliginin yetersizligi, dogrudan finansman
ihtiyacinin karsilanamamasi, finansman maliyetlerinin ytliksekligi, sube ve ATM sayisinin
yetersiz olusu katilim bankalarini tercih etmeme sebepleri olarak goriilmiistiir.

4 BULGULAR
4.1. Betimsel Analiz

Arastirma kapsaminda anketi dolduran bireysel miisterilerin demografik 6zellikleri ile ilgili
bulgular ve ylizde dagilimlar1 Tablo 1’de gosterilerek yorumlanmastir.
Tablo 1: Bireysel Miisterilerin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Kisi Sayisi Oran (%)
Bay 190 47,5
Bayan 210 52,5
Yas Kisi Sayisi Oran (%)
18-25 86 21,5
26-35 132 33,0
36-45 111 27,8
46-55 51 12,8
56 ve uzeri 20 5,0
Medeni Durum Kisi Sayisi Oran (%)
Evli 236 59,0
Bekar 164 41,0
Ogrenim Durumu Kisi Sayisi Oran (%)
Ortaokul 47 11,8
Lise 105 26,3
On Lisans 61 15,3
Lisans 146 36,5
Lisansitsti 41 10,3
Meslek Kisi Sayisi Oran (%)
Ogrenci/Calismiyo 125 31,3
r
Kamu Sektorii 82 20,5
Ozel Sektor 131 32,8
Emekli 23 58
Esnaf/Serbest 39 9,8
Meslek
Aylik Gelir Kisi Sayisi Oran (%)
0-1500 TL 121 30,3
1501-2500 TL 94 23,5
2501-3500 TL 103 25,8
3501-5000 TL 60 15,0
5001 ve tizeri 22 55
Toplam 400 100,0

Arastirmaya katilmig kisilerin %47,5°1 erkekler, %52,5’1 kadinlardan olugsmaktadir.
Arastirmaya katilan kisilerin yas dagilimma baktigimizda %?21,5’inin 18-25 yas arasinda,
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%33 iinilin 26-35 yas arasinda, %27,8’inin 36-45 yas arasinda, %12,8’inin 46-55 yas arasinda
ve %5’inin 56 yas ve lizerinde oldugu goriilmektedir. Arastirmaya katilan 400 kisiden 236
kisinin %59’u evli, 164 kisinin %41°’1 bekardir. Arastirmaya katilmis kisilerin Ogretim
durumlarina baktigimizda %11,8’1 ortaokul, %26,3’ii lise, %15,3’1i 6n lisans, %36,5’1 lisans ve
%10,3’1 lisanstistli egitime sahiptir. Arastirmada yer alan kisilerin %31,3°li 6grenci ya da
caligmiyor durumda, %20,5’1 kamu sektoriinde ¢alismakta, %32,8°1 6zel sektorde ¢alismakta,
%S5,8°1 emekli ve %9,8°1 esnaf ya da serbest meslek sahibi olarak ¢aligmaktadir. Aylik ortalama
gelire baktigimizda %30,3’liniin 0-1500 TL arasinda, %23,5’inin 1501-2500 TL arasinda,
%25,8’inin 2501-3500 TL arasinda, %15’inin 3501-5000 TL arasinda ve %5,5’inin 5001 ve

iizerinde oldugu goriiliir.

4.2. Giivenilirlik Analizi

Olgmede kullanilan anket, 6lcek ve testlerin 6zellik ve giivenilirliklerini degerlendirmek icin
gelistirilen giivenilirlik analizinde alfa (o) katsayisina bagli olarak odlgegin giivenilirligi
asagidaki gibi yorumlanir.

* 0,00 < a < 0,40 ise dlgek giivenilir degildir.

* 0,40 <0 < 0,60 ise dlgegin giivenilirligi diistiktiir.

* 0,60 <a <0,80 ise dlgek oldukea gilivenilirdir.

* 0,80 <a < 1,00 ise dlgek yiiksek derecede giivenilir bir 6lgektir.

Tablo 2: Giivenilirlik Analizi

Cronbach’s Madde
Alpha Sayisi

0,915 29

Olcek

Bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim
bankalarini tercih etme sebepleri

Alpha katsayisina gore Olcegin giivenilirlik diizeyi yiiksek derecede giivenilir diizeydedir
(0=0,915>0,80). Sonugta 6rnek hacmi analize olduk¢a uygundur. Diger bir ifadeyle 6rnek
rastgele dagilmustir. Olgekten soru ¢ikarmasina veya eklemesine gerek goriilmemektedir.

Tablo 3’de ise 29 maddeden olusan 6lgege ait madde analiz sonuglart yer almaktadir.

Tablo 3: Olcegin Madde Analiz Tablosu

) ) Giivenil
Olgek| Olgek| Korelas| irlik
Ortala| Varya yon Katsay1
masi nst Katsayist st
Caligmakta oldugum bankam her tirli 225,00
|[bankacilik hizmetini sunmaktadir. 65,98 7 696 909
Personel ve Hizmet kalitesi yoniinden 1yidir. 65,99 222,96 686 909
Tavsiye iizerine ya da kurumda tanidik birinin 997 23
calisiyor olmasi miisterilerin tercih etmesinde, 66,06 7 ' 543 912
etkilidir.
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Zamaninda ve eksiksiz olarak miisteri

ILaleplerini karsilayacak  kalitede  personel| 65,74 234’85 ,659 910
ulunmaktadir.
) Flnansman ve fon fiyatlamasi sektOfdekl yu_ksek 65,32 229,42 570 011
|diizeydeki rekabete ayak uyduracak diizeydedir. 5
Musjcerl 1slemler1 ¢ok hizl1 ve eksiksiz olarak 65,43 223,24 618 910
yapilabilmektedir. 3
Kriz zamanlarinda finansman fiyatlamasi 231 40
sektordeki  ortalamanin  {izerinde  degisim| 64,99 3 : ,409 ,914
|g6stermemistir.
Sube ag1 genistir. 65.74 236,89 508 012
Bankanin is yerine olan yakinligr miisterilerin 230,85
ftercih etmesinde etkili bir nedendir. 65,73 5 382 914
Teknolojik gelismeleri yakindan takip eder. 65.96 2;8,77 561 011
Bankanin vizyonu ve misyonu beklentilerimi 65,89 220,33 749 908
|[karsilamaktadir. 8
. Qallstlglm bankamin internet subesi her tiirlii 65,83 224,15 668 910
ihtiyacimi karsilamaktadir. 5
) Bankar}m sundugu Uriin ¢esitliligi  yeterli 65,52 227,89 597 011
|diizeydedir. 4
TV reklamlarinin etkisi misterileri olumlu 231,09
yonde etkilemektedir. 6591 4 404 914
Faizsiz bankacilik uygulamasi miisterilerin 231,36
[tercih etmesinde olumlu etkiye sahiptir. 66,33 4 ATS 913
Finansman tahsisinde is akis1 hizlidir. 65,37 221,68 486 913
Finansman tahsis politikalar1  ekonomide 936.39
yasanan  olumsuz  degisimlerde ¢ok azl 64,97 7 ! 334 915
letkilenmektedir.
Flnanvs.ma.m saglamada istenen evrak ve belgeler| 64.58 234,30 341 015
fazla degildir. 9
Limit tahsis etmede sadece gelir dikkate 935 75
alinmamakta ayn1 zamanda faydalar1 ve tehditleri 65,20 5 : 341 915
|de ele alinmaktadir.
Hesap isletim ficreti, kredi kart1 aidati, havale, 232 65
Eft vs. gibi islem masraflart alinmiyor ya da diisiikl 64,70 1 : ,296 ,915
licretler alinmaktadir.
Geciken — unutulan borglar igin hemen| 228,55
|hatirlatma yapilmaktadir. 65,61 4 461 913
Cagr1 merkezine ulasim kolay, cagri merkezi 228,91
Jhizmeti hizli ve sonug odaklidir. 6515 0 428 914
_ Flnansmar_l oranlarinda degisiklige 64.97 236,12 342 914
lgitmemektedir. 7
Bankamin tirlinlerinin Islami agidan| 232 71
uygunlugunu  onaylayan/denctleyen  danisma 65,88 1 ’ ,330 ,915

(fetva) kurulu vardir.
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ATM ag1 genistir. 65.78 2£2_)9,73 386 915
ATM kartin1 aligverislerde kullanabilirim. 66,21 231,20 555 912
ATM’lerden fatura 6deme, para yatirma, para 229,61
|cekme gibi islemler rahatlikla yapilabilir. 66,12 0 992 911
Banka'l kartlm_l sorunsuz olarak her yerde 65.03 225,55 606 011
|kullanabilmekteyim. 8
Banka kartlar1 aligveris bakimindan kullanima 66,17 228,24 605 011
luygundur. 3

Madde analiz tablosunda madde c¢ikarildiginda giivenilirlik katsayisinin maddelerinin
timiiniin kargisindaki degerin 0,915’ten biiyiik olmadig1 goriiliir. 29 Yargidan olusan 6lgegin
giivenilirlik katsayis1 0,915 degeri madde ¢ikarildigi zaman artmayacagindan 6lgekten herhangi

bir maddenin ¢ikarilmasina gerek yoktur.

4.3.Bireysel Miisterilerin Katihm Bankacihgimi Tercih Etme ile Tlgili Yargilara Verdigi

Yanitlar

Miisterilerin besli likert 6l¢ekli sorulara verdigi yanitlarin sayisal ve yiizdesel olarak tablosu

verilmistir.

Tablo 4: Bireysel Miisterilerin Kredi Kullanimlarinda Katihm Bankalarim Tercih Etme Sebepleri ile

ilgili Yargilara Verdigi Yanitlarin Dagilimi Tablosu

m

Fikrim
Yok

YARGILAR

Tamamen
Katiliyorum
Katiliyoru

Katilmyo

rum

Kesinlikle
Katilmiyorum

Toplam

—h

%

—h

o
=3
—h

%

—

%

—

%

Caligmakta
oldugum bankam
her tirli 1 30 2 51 3
bankacilik 23 .8 05 2 2
hizmetini
sunmaktadir.

00

Personel ve
Hizmet Kkalitesi

yoniinden iyidir. 39 8 94 2 8

00

Tavsiye
iizerine ya da
kurumda tanidik
birinin ¢aligiyor 1 41 1 40 1
olmasi 67 8 63 .8 9
miisterilerin
tercih etmesinde
etkilidir.

11

00

Zamaninda
ve eksiksiz
.o 8
olarak  miisteri
taleplerini
karsilayacak

21 2 50 5

14

12

00

100
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kalitede personel
bulunmaktadir.

Finansman ve
fon fiyatlamasi
sektordeki
yiiksek
diizeydeki
rekabete
uyduracak
diizeydedir.

ayak

11

02

25

04

51

10

00

100

Miisteri
islemleri ¢ok
hizli ve eksiksiz
olarak
yapilabilmektedi
I

14

98

49

23

00

100

Kriz
zamanlarinda
finansman
fiyatlamasi
sektordeki
ortalamanin
iizerinde degisim
gOstermemistir.

66

00

Sube ag1
genistir.

12

72

00

Bankanin is
yerine olan
yakinlig1
miisterilerin
tercih etmesinde
etkili bir
nedendir.

12

73

00

Teknolojik
gelismeleri
yakindan
eder.

takip

28

72

00

Bankanin
vizyonu ve
misyonu
beklentilerimi
karsilamaktadir.

31

75

00

Calistigim
bankamin
internet  subesi
her tiirli
ihtiyacimi
karsilamaktadir.

12

00

100
0

Bankanin
sundugu  Tirlin
cesitliligi yeterli
diizeydedir.

74

00

TV
reklamlarinin
etkisi miisterileri
olumlu  yonde
etkilemektedir.

39

63

00

Faizsiz
bankacilik
uygulamasi

30

09

00
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miisterilerin
tercih etmesinde
olumlu etkiye
sahiptir.

Finansman
tahsisinde is akist
hizlidir.

30

85

00

Finansman
tahsis politikalar1
ekonomide
yasanan olumsuz
degisimlerde ¢ok
az
etkilenmektedir.

50

00

Finansman
saglamada
istenen evrak ve
belgeler  fazla
degildir.

15

74

00

tahsis
etmede  sadece
gelir dikkate
alinmamakta

ayni  zamanda
faydalar ve
tehditleri de ele
alinmaktadir.

Limit

05

26

08

52

13

00

100

Hesap isletim
icreti, kredi karti
aidati, havale, eft
vs. gibi iglem
masraflart
alimmiyor ya da
diisik  cretler
almmaktadir.

23

12

69

42

13

00

100

Geciken -
unutulan borglar
igin hemen
hatirlatma
yapilmaktadir.

21

88

47

20

00

100

Cagri
merkezine
ulagim kolay,
cagri merkezi
hizmeti hizli ve
sonug¢ odaklidir.

78

32

00

Finansman
oranlarinda
degisiklige
gitmemektedir.

64

00

Bankamin
iriinlerinin
Islami acgidan
uygunlugunu
onaylayan/denetl
eyen danigma
(fetva)  kurulu
vardir.

67

13

00

ATM agl
genistir.

41

45

00




allsvﬁé\irﬁimm 1| 39| 2| 51| 2| 5 (O R P R R 4| 100
58 ,5 04 0 1 3 0 00 0

kullanabilirim.

ATM’lerden

fatura  6deme,

gzﬁ geklzla:rg& 1| 35| 2| st 2| 6| 2| 6| | 0| 4| 100

: 43 8 04 0 6 5 5 00 0

islemler

rahatlikla

yapilabilir.

Banka

lé?aiﬁ;i“hi‘?“?éiﬁi 1| 81 2 50 1| 4| 5| 12\ g 2| 4] 100
) 25 3 00 0 7 3 ,5 00 0

kullanabilmektey

im.

Banka

llzzllitlllilr;ndzlfvens 1 41 1 46 2 5, 2 5, 6 1, 4 100

66 ,5 84 0 3 8 3 00 0
kullanima
uygundur.

4.4.Genel Ortalamadan Farklihgim Inceleyen Tek Orneklem Analizi

Iki grubun ortalamasi tek drneklem t testi ile karsilastirilip, aradaki fark istatistiksel olarak

mi1 yoksa rastlantisal olarak m1 anlamli olduguna karar verilmektedir.

Bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim bankalarini1 tercih etme sebeplerinin grup

ortalamasi olan 2,34’ten istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterip gostermedigini test etmek

icin t testi uygulanmis ve bu uygulama tabloda gosterilmistir.

Tablo 5: Katihm Bankaciligim Tercih Etme Nedenlerinin Genel Ortalamadan Farklihgim inceleyen Tek

Orneklem Analizi

siKi Ortalam Std. t Anlamlil
Sayist a Sapma ik (P)
Calismakta oldugum bankam her tiirlii bankacilik hizmetini 40 1.99 923 43,013 0,000
sunmaktadir. 0
Personel ve Hizmet kalitesi yoniinden iyidir. 040 1,98 1,029 38,421 0,000
Tavsqe lizerine ya da kun_lmda ta_n_1d_1k birinin ¢aligtyor 40 1.90 1,027 37,034 0,000
olmasi miigterilerin tercih etmesinde etkilidir. 0
Zamaninda ve eksiksiz olarak miisteri taleplerini 40
karsilayacak kalitede personel bulunmaktadir. 0 2,23 977 45,651 0,000
Finansman ve fon fiyatlamasi sektordeki yiiksek diizeydeki 40
rekabete ayak uyduracak diizeydedir. 0 2,65 866 61,137 0,000
Mu§ter1 1$¥emlerl ¢ok hizlh ve eksiksiz olarak 40 2,54 1117 45,404 0,000
yapilabilmektedir. 0
Kriz za.r.nan.larmdaw ftman.s.man ﬁ}{at.lamam sektordeki 40 2.08 1,018 58,522 0,000
ortalamanin iizerinde degisim gdstermemisgtir. 0
Sube ag1 genistir. 040 2,23 1,111 40,130 0,000
Ba_nkanln iy yerine (_)lan yakinligr miisterilerin tercih 40 2,24 1122 39,878 0,000
etmesinde etkili bir nedendir. 0
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40

Teknolojik gelismeleri yakindan takip eder. 0 2,01 914 43,951 0,000
Bankanin  vizyonu ve  misyonu  beklentilerimi 40 2,08 1,064 39,109 0,000
karsilamaktadir. 0
Calistigim bankamin internet subesi her tiirlii ihtiyacimi 40 214 999 42,845 0,000
karsilamaktadir. 0
Bankanin sundugu iiriin ¢esitliligi yeterli diizeydedir. 040 2,45 911 53,706 0,000
_TV rek!amlarlnm etkisi miisterileri olumlu yo6nde 40 2.06 1,053 39,120 0,000
etkilemektedir. 0
Faizsiz _bankac_lhk uygulamas1 miigterilerin tercih etmesinde 40 164 896 36,545 0,000
olumlu etkiye sahiptir. 0
Finansman tahsisinde is akig1 hizlidir. 040 2,60 ,859 60,500 0,000
Finansman tahsis politikalar1 ekonomide yasanan olumsuz 40
degisimlerde ¢ok az etkilenmektedir. 0 3,00 790 75,889 0,000
Vflr}ansman saglamada istenen evrak ve belgeler fazla 40 3,39 951 71,203 0,000
degildir. 0
Limit tahsis etmede sadece gelir dikkate alinmamakta ayni 40
zamanda faydalar ve tehditleri de ele alinmaktadir. 0 2,76 829 66,619 0,000
Hesap isletim iicreti, kredi kart1 aidati, havale, eft vs. gibi 40
islem masraflar1 alinmiyor ya da diisiik iicretler alinmaktadir. 0 3,26 1217 53594 0,000
Geciken — unutulan borglar igin hemen hatirlatma 40 2,35 1,103 42,662 0,000
yapilmaktadir. 0
Cagr1 merkezine ulagim kolay, cagrt merkezi hizmeti hizli 40 2.82 1,151 48,927 0,000
ve sonug¢ odaklidir. 0
Finansman oranlarinda degisiklige gitmemektedir. 040 2,99 , 796 75,164 0,000
Bankamin fiiriinlerinin  Islami acidan  uygunlugunu 40
onaylayan/denetleyen danigma (fetva) kurulu vardir. 0 2,09 L1 37,614 0,000
ATM a1 genistir. O 218 | 1111] 36531 0000
ATM kartin1 aligverislerde kullanabilirim. 040 1,76 ,788 44,522 0,000
. ATM’lerden fatura i')d.e.me, para yatirma, para ¢ekme gibi 40 185 826 44,660 0,000
islemler rahatlikla yapilabilir. 0
Bank_a kar_tlml sorunsuz olarak  her  yerde 40 2.04 1,018 40,085 0,000
kullanabilmekteyim. 0
Banka kartlar1 aligveris bakimindan kullanima uygundur. 040 1,79 ,881 40,687 0,000

Test Ortalamasi = 2.34

Yiizde 95 giiven diizeyine gore yaptiimiz t testinde 29 maddenin tamami , 0=0,05

diizeyinde anlamli ¢gikmaistir.

29 yargidan meydana gelen 6lgekte miisteriler her bir yargiya 1= Kesinlikle katiliyorum ile

5= Kesinlikle katilmiyorum arasinda deger vermislerdir. Grafikte yer alan ortalama degerleri

asagidaki sekilde yorumlamak miimkiindiir.

1,00 < Ortalama < 1,50 ise Kesinlikle Katiliyorum.

1,50 < Ortalama < 2,50 ise Katiliyorum.

2,50 < Ortalama < 3,50 ise Kararsizim.
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3,50 < Ortalama < 4,50 ise Katilmiyorum.
4,50 < Ortalama < 5,00 ise Kesinlikle Katilmiyorum.

Tabloya gore 29 ifadenin 20 tanesinin ortalama egilimi 1,50 - 2,50 araliginda, 9 tanesi de
2,50 - 3,50 araliginda yer almaktadir. 3,5 — 4,5 aralifinda yer alan ifade bulunmamaktadir.
Miisterilerin biiyiik cogunlugu kredi kullanimlarinda katilim bankalarini tercih etme sebepleri
ile ilgili ifadelere katilmaktadir.

4.5.Korelasyon Analizi

Korelasyon analizi, iki degisken arasindaki iliskinin siddetini ve yoniini gosterir. Pozitif
katsayili korelasyonlar arasinda ayni yonlii, negatif yonlii katsayilar arasinda ise zit yonlii iligki
vardir. Aralarinda istatistiksel olarak anlamli bir iligski olup olmadig1 p degerinden anlasilir.
Eger p<0,05 ise iki degisken arasinda istatiksel agidan anlamli bir iligki vardir.

Tablo 6’da bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim bankalarini tercih etme
sebeplerini olusturan faktorler arasindaki iliskinin siddeti ve yOniinii gdsteren korelasyon

analizi sonuglar yer almaktadir.

Tablo 6:Bireysel Miisterilerin Kredi Kullammlarinda Katilim Bankalarin1 Tercih Etme
Sebepleri Arasindaki iligkiyi inceleyen Korelasyon Analizi Tablosu

L »n Y
sig |sze |5fzzlsze [Fiis
Ess [E€s |RE2ZZ|c¥s [8E33
T &g =g |FE€ES|F=g [255¢%
5 O & O SEA| &0 8 E v
()
Hizmet ve Uriin Politikasi| 1 1
|ortalama p
Kart Politikas1 Ortalama rl,631(**%) 1
p ,000
Faizsizlik Prensibi wvel r| 570(**)| ,447(**) 1
Tanitimi Politikas: Ortalama p ,000 ,000
Tahsis Politikas1 Ortalamal  r|  468(**)| ,340(**)| ,193(**) 1
p ,000 ,000 ,000
Alternatif Dagitim  ve|  r|  403(**)| 276(*%)  ,202( ,462C7) 1
Tutundurma Kanallari p
lortalama ,000 ,000 ,000 ,000

** 0,05 anlamlilik diizeyinde anlamlidir.

Arastirmada yapilan hipotezlerde degiskenleri belirlemede degiskenler arasi iliskileri
(capraz korelasyon katsayilar1) aciklamada Pearson korelasyon analizi uygulanmistir.
Olgeklerden aldigimiz puanlar siirekli degisken olarak ele almmustir. Capraz korelasyon
analizine gore degiskenlerin arasinda istatistiksel acgidan pozitif yonde ve anlamli bir iliski
oldugu sonucuna ulasilmistir. Degigkenler arasinda korelasyon degerleri veri aliarak
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istatistiksel hipotezler olusturulmustur. Korelasyon analizi sonuglariyla hipotezleri test etme
sonucu elde edilen bulgular ayn1 yonde gozlenmistir.

Sonug itibariyle korelasyon analizine gore tiim faktorler arasinda korelasyon katsayilari
pozitif yonde bulunmustur. Ayrica faktorlerin tiimii arasindaki iligkide anlamlilik degerleri
p<0,05 bulunmustur. Faktorlerin timii arasinda anlamli ve ayn1 yonlii iliski vardir. Diger bir
ifadeyle bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim bankalarini tercih etme
faktorlerinden birine olan egilim arttiginda diger faktorlere olan egilimde anlamli olarak
artmaktadir.

4.6.Bireysel Miisterilerin Katihm Bankacihgim Tercihine Etki Eden Faktorlerin Onem
Diizeyine Gore Degerlendirilmesi

Arastirmanin sonucunda katilimcilarin katilim bankalarini tercih etmelerine etki eden
sebeplerin 6nem diizeyine gore degerlendirme sonuglari Tablo 7°de verilmistir. Katilim
bankalarin1 tercih etme sebeplerinin dnem diizeylerine gore degerlendirilmesinde kiimele
analizinden faydalanilmistir. Kiimeleme analizinin kullanilmasindaki asil amag arastirmanin
sonunda elde edilen yargilarin temel Ozellikleri g6z Oniline alinarak katilimcilarin
gruplandirilmasint ve 6nem diizeyini belirlemektir. Analiz sirasindaki yargilarda; 1: Cok

onemli, 2: Onemli ve 3: Daha az énemli olacak sekilde gruplandirilmistir.

Tablo 7: Bireysel Miisterilerin Kredi Kullanimlarinda Katihm Bankalarim
Tercih Etme Sebeplerine Etki Eden Faktérlerin Onem Diizeylerine Gore

Degerlendirilmesi
Onem Diizeyi
Yargilar 1 2 3
Faizsiz bankacilik uygulamasi misterilerin tercih etmesinde olumly| 164
Jetkiye sahiptir. '
ATM kartinmi aligveriglerde kullanabilirim. 1,76
Banka kartlar1 aligveris bakimindan kullanima uygundur. 1,79
ATM’lerden fatura 6deme, para yatirma, para ¢ekme gibi islemler
o 1,84
Jrahatlikla yapilabilir.
Tavsiye lizerine ya da kurumda tamdik birinin ¢alisiyor olmasi
o . . S 1,90
Imiisterilerin tercih etmesinde etkilidir.
Personel ve Hizmet kalitesi yoniinden iyidir. 1,98
Caligmakta oldugum bankam her tirlii bankacilik hizmetini 199
sunmaktadir. '
Teknolojik gelismeleri yakindan takip eder. 2,0
1
Banka kartimi1 sorunsuz olarak her yerde kullanabilmekteyim. 2,0
4
TV reklamlarinin etkisi miisterileri olumlu yonde etkilemektedir. 2,0
6
Bankanin vizyonu ve misyonu beklentilerimi karsilamaktadir. 2,0
8
Bankamin triinlerinin Islami acidan uygunlugunu 2,0
onaylayan/denetleyen danigma (fetva) kurulu vardir. 9
Calistigim  bankamin internet subesi her tiirli ihtiyacimi 2,1
lkarsilamaktadir. 4
ATM agi1 genistir. 2,1
8
Sube ag1 genistir. 2,2
3

104



Zamaninda ve eksiksiz olarak miisteri taleplerini karsilayacak kalitede 2,2
ersonel bulunmaktadir. 3
Bankanin is yerine olan yakinlig1 misterilerin tercih etmesinde etkili 2,2
bir nedendir. 4
Geciken — unutulan borglar igin hemen hatirlatma yapilmaktadir. 2,3
5
Bankanin sundugu iriin ¢esitliligi yeterli diizeydedir. 2,4
5
Miisteri iglemleri ¢ok hizli ve eksiksiz olarak yapilabilmektedir. 2,5
4
Finansman tahsisinde is akis1 hizlidir. 2,6
0
Finansman ve fon fiyatlamas: sektordeki yiiksek diizeydeki rekabete 2,6
Jayak uyduracak diizeydedir. 5
Limit tahsis etmede sadece gelir dikkate alinmamakta ayni zamanda 2,7
faydalar1 ve tehditleri de ele alinmaktadir. 6
Cagr1 merkezine ulasim kolay, ¢agri merkezi hizmeti hizli ve sonug 2,8
odaklidir. 2
Kriz zamanlarinda finansman fiyatlamasi sektordeki ortalamanin| 2,9
[izerinde degisim gdstermemistir. 8
Finansman oranlarinda degisiklige gitmemektedir. 2,9
9
Finansman tahsis politikalar1 ekonomide yasanan olumsuz 3,00
ldegisimlerde ¢ok az etkilenmektedir. 0
Hesap isletim icreti, kredi karti1 aidati, havale, eft vs. gibi islem| 3,2
Imasraflari alinmiyor ya da diisiik iicretler alinmaktadir. 6
Finansman saglamada istenen evrak ve belgeler fazla degildir. 3,3
8

Katilim bankasi tercihini etkileyen faktorler arasinda ankete katilan miisteriler, “Faizsiz
bankacilik uygulamas: miisterilerin tercih etmesinde olumlu etkiye sahiptir.” yargisina ¢ok
yiiksek oranda oOnem vermektedirler. Katilimcilar  “Faizsiz bankacilik uygulamasinin
miisterilerin tercih etmesinde olumlu etkiye sahip olmasi” , “ATM kartinin aligverislerde
kullanilabilmesi” , “Banka kartlarmin aligveris bakimindan kullanima uygun olmasi” ,
“ATM’lerden fatura 6deme, para yatirma, para ¢ekme gibi islemlerin rahatlikla yapilabilmesi”
, “Tavsiye lizerine ya da kurumda tanidik birinin ¢alisiyor olmasi miisterilerin tercih etmesinde
etkili olmas1” , “Personel ve Hizmet kalitesi yoniinden iyi olmasi” ve “Calismakta oldugum
bankamin her tiirlii bankacilik hizmetini sunuyor olmasi” birinci derecede 6nemli olarak
goriilmektedir.

Katilimcilar ikinci dereceden onemli olarak ise “Teknolojik gelismeleri yakindan takip
etmesi” , “Banka karttimi sorunsuz olarak her yerde kullanabilmekte olmam” , “TV
reklamlarinin etkisinin miisterileri olumlu yonde etkilemesi” , “Bankanin vizyonu ve misyonu
beklentilerimi karsilamakta olmas1” , “Bankamin iiriinlerinin islami agidan uygunlugunu
onaylayan/denetleyen danisma (fetva) kurulunun bulunmasi” , “Calistigim bankamin internet
subesinin her tiirlii ihtiyacimi karsilamast” , “ATM ag1 genisligi” , “Sube ag1 genis olmast™ ,
“Zamaninda ve eksiksiz olarak miisteri taleplerini karsilayacak kalitede personel bulunmas1™,
“Bankanin is yerine olan yakinliginin miisterilerin tercih etmesinde etkili olmas1”, “Geciken —
unutulan borglar icin hemen hatirlatma yapilmas1” , “Bankanin sundugu {iriin ¢esitliliginin
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yeterli diizeyde olmas1” , “Miisteri islemlerinin ¢ok hizli ve eksiksiz olarak yapilabilmesi” ,
“Finansman tahsisinde is akisinin hizliligr” ,* Finansman ve fon fiyatlamasmin sektordeki
yiiksek diizeydeki rekabete ayak uyduracak diizeyde olmasi1”, “Limit tahsis etmede sadece gelir
dikkate alinmamakta ayni zamanda faydalar1 ve tehditleri de ele alinmakta olmasi” , “Cagri
merkezine ulasim kolay, c¢agri merkezi hizmeti hizli ve sonu¢ odakli olmas1”, “Kriz
zamanlarinda finansman fiyatlamasinin sektérdeki ortalamanin tizerinde degisim gostermemis
olmas1” ve “Finansman oranlarinda degisiklige gitmemesi” katilim bankaciligini tercih etme
sebebi olarak ileri stirmiislerdir.

Katilimcilara gore bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim bankalarini tercih
etme sebeplerine etki eden faktorler i¢inde tigiincii dereden 6nemli olarak ise “Finansman tahsis
politikalarinin ekonomide yasanan olumsuz degisimlerde ¢ok az etkilenmesi” , “Hesap isletim
ticreti, kredi kart1 aidati, havale, eft vs. gibi islem masraflar1 alinmiyor ya da diisiik iicretler
alintyor olmas1” ve “Finansman saglamada istenen evrak ve belgelerin fazla olmamasi” gibi
yargilar sayilmistir.

SONUC

Arastirmada, bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilm bankalarini tercih
etmelerini etkileyen sebeplerin neler oldugu ile ilgili sorulara cevap aranmaya g¢alisiimustir.
Arastirmanin amaci dogrultusunda katilim bankasini tercih eden miisterilerin demografik
degiskenleriyle katilim bankasi tercihine etki eden faktorler arasinda anlamli bir iliski olup
olmadig test edilmistir.

Bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim bankalarin1  yonelik  yapilan
caligmamizda giivenilirlik analizinde Cronbach’s Alpha 0,915 bulunmustur. Bu sonuca gore
giivenilirlik diizeyi oldukga yiiksektir. Calismamizda betimsel analiz yOnteminden de
yararlanilmistir. Frekans degerleri tek tek hesaplanmistir. Bireysel miisterilerin katilim
bankaciligini tercih etme ile ilgili yargilara verdigi yanitlar besli likert tipi sorulara uygulanarak
bulunmustur. Katilim bankalarin1 tercih etme sebeplerinin 6nem diizeylerine gore
degerlendirilmesinde kiimeleme analizinden faydalanilmistir. Arastirmada yapilan hipotezlerde
degiskenleri belirlemede ¢apraz korelasyon katsayilarimi agiklamada Pearson korelasyon
analizi uygulanmistir.

Calismadan elde edilen bulgulara gore, bireysel miisterilerin kredi kullanimlarinda katilim
bankalarin1 tercih etmesini etkileyen ilk bes 6zellik;

- Faizsiz bankacilik uygulamasi miisterilerin tercih etmesinde olumlu etkiye sahiptir.
- ATM kartin1 aligverislerde kullanabilirim.

- Banka kartlar1 aligveris bakimindan kullanima uygundur.
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- ATM’lerden fatura 6deme, para yatirma, para cekme gibi islemler rahatlikla yapilabilir.

- Tavsiye lizerine ya da kurumda tanidik birinin calisiyor olmasi miisterilerin tercih
etmesinde etkilidir.

Calismamizdaki bulgulara asagidaki 6neriler yapilabilir:

- Miisteri ve personel arasinda samimi, nezaket, gliven ve hosgorii cercevesinde bir iliski
olusturulabilmesi i¢in personele bu konuda egitim verilebilir.

- Bireysel kredilerde bulunan imza ve evrak yiikii azaltilabilir.

- Kart tahsis politikalar1 gelistirilerek, uygulanan politika yapist biraz daha esnek hale
getirilip kredi hacimleri biiyiiltiilebilir.

Sonug olarak ele aldigimizda, insanlarin yagam tarzina dayali aragtirmalara gliniimiizde daha
cok rastlanmaktadir. Bu arastirmalar bireylerin neyi, neden ve nasil satin aldiklarmi
algilayabilmek icin uygulanmaktadir. Bu sebeple c¢alismada, katilim bankasi bireysel
miisterilerinin kredi kullanimlarinda katilim bankasini tercih etmede demografik 6zelliklerin
etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Capraz korelasyon analizine gore de degiskenlerin arasinda
istatistiksel agidan pozitif yonde ve anlamli bir iliski oldugu sonucuna ulagilmistir.
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ABSTRACT

This study set out to examine the extent to which Attitude and Subjective norm influence peoples’ intention to
embrace takaful in Uganda. In 2016, Uganda joined the rest of the world in opening up to Islamic finance, through
the amendment of her Financial Institutions Act of 2004. The purpose of developing the takaful sector is to expand
the range of products on the market and improve the level of insurance penetration which is presently standing at
a very low rate (0.81 percent). This study has applied Structural Equation Modeling (SEM) and has found that
both Attitude and Subjective norm have positive and significant effects on the respondents’ intention to embrace
Islamic insurance. The estimated path coefficients are obtained at a 5 percent level of significance and the fit
indices are satisfactory for both the measurement and structural models. It is recommended that government
strongly supports the development of the takaful sector in an effort to mitigate the challenges faced by the
conventional sector. Similarly, supply side players are encouraged to invest in the new sector as a diversification
strategy for achieving better performance.

Key Words: Uganda, Takaful sector, Theory of reasoned action, Prospective analysis, Structural equation modeling.

1. INTRODUCTION

The global Islamic finance industry is reported to have maintained a double digit growth rate
of 11 percent in 2018, leading to approximately USD 2.4 trillion in assets (Thomson, 2019).
The industry is however dominated by the Islamic Banking sector which accounts for about 71
percent of the total assets, amounting to USD 1.7 trillion. The global takaful sector is still very
small, estimated at only 2 percent of the total Islamic financial assets. To its credit however, the
sector’s compound annual growth rate (CAGR) stood at 6 percent in 2018, thereby surpassing
the CAGR of Islamic Banking and those of the other Islamic financial institutions which were
reported to be 5 percent and below (Thomson, 2019).

Uganda is a new entrant into the global Islamic finance industry. It is only recently in 2016
that the East African country joined the rest of the world by accepting the multi-billion dollar
financial system through amending its financial institutions Act of 2004. Since then, the
Ministry of Finance and economic development has gazetted the Islamic banking regulations,
Bank of Uganda (BoU) has licensed one commercial bank to operate Islamic banking business
and the country’s Microfinance Support Centre (MSC) is implementing an IsDB sponsored
project using the concept of Islamic microfinance in more than 20 districts.
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1.1. The insurance industry in Uganda

Insurance business in Uganda has a 70 year history. The East Africa General Insurance
company (EAGEN) was the first to be established in the country in 1948. By 2017, Uganda had
20 non-life insurance companies, 9 life insurers, 1 Re-insurance company, 6 health membership
organizations, 35 insurance brokers, 2 Re-insurance brokers, 22 loss assessors and 13
Bancassurance agents (Insurance-Regulatory-Authority, 2019). This growth in the number of
players notwithstanding, statistics show that consumption of insurance services in Uganda is
very low. A recent report on the uptake of insurance services in Uganda revealed that only 1
percent of adult Ugandans (220,000) have formal insurance cover (Financial-Sector-
Deepening, 2018). Among the reasons cited in the report for this dismal uptake include; public
mistrust, a narrow range of insurance products and low levels of awareness.

In addition, the insurance penetration rate for Uganda has always been less than 1 percent of
GDP. In a period of 5 years from 2013 to 2017 for example, the penetration rate swung between
0.73 percent and 0.86 percent (Insurance-Regulatory-Authority, 2019). This is significantly
lower than the African average which was reported to be 3.5 percent of GDP by 2015 (African-
Reinsurance-Corporation, 2015). At the regional level, Uganda’s penetration rate compared
unfavorably with her neighbors, Kenya at 3.1 percent and Tanzania at 1 percent by the year
2015 (African-Reinsurance-Corporation, 2015).

When measured by insurance density, the industry is still characterized by a dull
performance. On average, the insurance density has been $ 5.2 in the five year period from 2013
to 2017 (Insurance-Regulatory-Authority, 2019). Earlier, in their 2015 report the African
Reinsurance Corporation (Africa Re) revealed that Uganda’s insurance density stood a $ 4 only
in 2012. This was 20 times lower than the African average of $ 81 that was computed for the
18 largest African economies (African-Reinsurance-Corporation, 2015).

The above discussion demonstrates that Uganda’s insurance industry is still highly
underdeveloped and the need to improve it cannot be overemphasized.

1.2. The upcoming takaful sector in Uganda

Part of the effort to build a robust Islamic finance industry in Uganda is to develop a strong
takaful sector for the country. Government took the lead when it amended the law to allow
takaful (Islamic insurance) business to be established in the country. Article 115D, section 2 of
the amended law says: “A financial institution wishing to engage in the business of
bancassurance or Islamic insurance shall do so in a format and manner prescribed by the
Insurance Reguslatory Authority of Uganda after consultation with the Central Bank”.
Following this legal provision, the Insurance Regulatory Authority (IRA) reported in its 2018
market report that: “the Authority has since drafted regulations that would streamline the
operations of takaful insurance companies and enable the Authority to begin licensing takaful
business” (Insurance-Regulatory-Authority, 2018).
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The incentive for developing a solid takaful sector is informed by the genuine possibility
that takaful may deal with some of the obstacles faced by the conventional insurance system.
Hence, both insurers and the public are excited about the emerging takaful sector in the country.
Miriam Magala, the Chief Executive Officer of Uganda Insurers Association (UIA) is quoted
to have said “ takaful will allow for, among other things, diversification in the products that the
industry can provide to its ever changing and growing market and given that insurance
penetration in Uganda is less than 1 percent, we are confident that more and more Ugandans
will take up insurance with the introduction of takaful” (Adengo, 2016). Another area where
takaful may be germane is the concern about the clarity of insurance contracts. In a recent
Newspaper article, the author explains that one of the reasons why there is public apprehension
against insurance services in Uganda is the use of technical jargon and related details that are
not known to a regular client (Mugisha, 2019). This is perhaps the Gharar component in
conventional insurance which is prohibited under takaful. We can conclude from the foregoing
discussion that the combination of government policy level actions, insurers’ desire for a more
robust industry and public voices on the present obstacles demonstrate the importance of
developing a strong takaful sector in Uganda.

The present study therefore investigates the extent to which attitude and subject norm would
influence peoples’ intention to embrace the new takaful sector. This is the first empirical study
about takaful in Uganda. It is a prospective study, because the takaful sector is still under
construction. The remaining part of the paper is structured as follows; section 2 presents the
review of related literature, section 3 deals with research model and methodology and while
section 4 discusses the empirical results. Finally, section 5 gives the conclusion and
recommendations.

2. REVIEW OF RELATED LITERATURE

2.1 The concept of takaful

The Islamic Finance Services Board (IFSB), in a document titled guiding principles on
governance for takaful undertakings defines the concept of takaful as “...a joint guarantee,
whereby a group of participants agree among themselves to support one another jointly for the
losses arising from specified risks. In a takaful arrangement the participants contribute a sum
of money as a tabarru’ commitment into a common fund that will be used mutually to assist the
members against a specified type of loss or damage...” (IFSB, 2009)

Takaful which means Islamic insurance has its origins in the Qur’an which directly
introduces the concept of in surat Al-ma’idah: 2, as follows “ .. and cooperate in righteousness
and piety, but do not cooperate in sin and aggression ..”. The historical bases and practices of
takaful stretching back to the time of the prophet (PBUH) are well explained by NuHtay,
Hamat, Ismail, and Salman (2015). Besides, in a literature survey article, Sadeghi (2010)
describes the takaful trajectory through the centuries to the ottoman era and explains the
institutional dynamics, the challenges and reforms made over time in the management of
takaful.

Contemporary takaful literature however reveals that Sudan was the first country to establish
modern takaful business in the late 1970s (Archer, Karim, & Nienhaus, 2009; Swartz &
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Coetzer, 2010). Surveys as well as empirical studies show that the takaful sector although small,
is one of the Islamic finance segments which are growing very first. In a recent global takaful
report, the total gross written contributions (GWC) were estimated to have reached USD 14.9
billion by 2015, representing a 14 percent growth rate (Milliman, 2017). In earlier studies such
as Abdul Rahman (2009) the takaful sector was reported to have grown at approximately 20
percent during the first decade of the 21st century.

The ever increasing momentum in the takaful sector may be explained by the obvious mutual
benefits enjoyed by participants in this type of scheme. Mahmood (1991) explains three aspects
of mutuality, namely; mutual help, mutual responsibility and mutual protection from losses
which characterise the Islamic insurance system. When these mutual benefits are combined
with the Shariah prohibitions of gharar (uncertainty), riba (interest rate) and maysir (gambling),
which characterize the conventional insurance system as explained by Masud (2010), it is easy
to understand why any society would accept the takaful model of insurance, hence the high
growth rate.

2.2 The theory of reasoned action (TRA) and hypothesis development

According to the theory of reasoned action (TRA) an individual’s intention is based on two
main components; the first being a personal factor while the other component represents the
social effect (Ajzen & Fishein, 1980). The personal factor is called attitude, while the social
aspect is known as subjective norm.

2.2.1 Attitude

Ajzen and Fishbein (1988) defined attitude as the person’s positive or negative belief about
executing a particular behavior. The behavioral intent of a person is a function of her attitude
towards the behavior. When a person recognizes that the result from executing a behavior is
progressive and positive, she will have a positive attitude toward such a behavior, otherwise her
attitude will be negative. A positive attitude therefore leads the person to execute a relevant
behavior (Ajzen & Fishbein, 1988). This concept has been applied in several empirical studies
in areas of Islamic finance (Amin, Rahim Abdul Rahman, Laison Sondoh Jr, & Magdalene
Chooi Hwa, 2011; Fauziah, Taib, Ramayah, & Abdul Razak, 2008), adoption of information
technology (Legris, Ingham, & Collerette, 2003; Moore & Benbasat, 1996) and intentions to
choose a travel destination (Verplanken, Aarts, & Van Knippenberg, 1997). The present study
extends its application to an investigation on intentions to embrace takaful in Uganda. Hence,
the study has tested the following hypothesis: H1: Attitude has a positive effect on the intention
to embrace takaful in Uganda.

2.2.2 Subjective norm

Subjective norm is understood to be the belief that important individuals in a person’s life
approve or disapprove the execution of a given behavior (Ajzen & Fishbein, 1988). It is also
known as normative belief. A person will intend to execute a specific behavior as long as she
perceives that important people approve that she should do so. These important individuals
could be relatives, friends or opinion leaders around the individual who can exert social
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influence on that person. According to Fishbein and Ajzen (1975), subjective norm has a direct
effect on behavioral intentions in the TRA. Some of the empirical studies that have applied and
found this relationship are Amin et al. (2011) with respect to Islamic personal financing and
Ramayah, Rouibah, Gopi, and Rangel (2009) in a study on intention to use internet stock trading
in Malaysia. The present study has included this variable and tested the following hypothesis:
H2: Subject norm has a positive and significant effect on the intention to accept takaful in
Uganda.
2.3 Studies on Uganda’s insurance industry

Research on insurance in Uganda is dominated by studies on health insurance. The works of
Basaza, Criel, and Van der Stuyft (2008), Dekker and Wilms (2010), Zikusooka, Kyomuhang,
Orem, and Tumwine (2009), Kagumire (2009), McCord (2001), Quaye (2007), Yates, Cooper,
and Holland (2006), Byabashaija (2009) and Taylor (2011) are all about health insurance. The
authors have focused on a variety of health insurance topics including; risk strategies in health
insurance, health insurance financing, challenges of public health insurance, social protection
and health, low enrolment in community health insurance, health care microinsurance and
regulating private health care insurance among others. Perhaps the reason for this skewness in
empirical studies is because there is more health research funding than in any other area. In
recent years, government of Uganda has prioritised health research through the creation of the
Uganda National Health Research Organization (UNHRO, 2018) and providing specific
funding for health research, the latest being a 30 billion shillings allocation through Makerere
University (Independent, 2019).

Studies on the other areas of insurance, such as general insurance are very few. A quick
browse through the internet shows articles such as; Cecchi, Duchoslav, and Bulte (2016), W.
Brown and Churchill (2000) and Kitunzi, Helen, and Consolate (2016) among others. In
addition, new forms of insurance, particularly the upcoming takaful sector have not been
explored yet. This study is therefore an effort to fill this gap. The paper investigates a
fundamental question on whether the Ugandan public will ambrace the developing takaful
sector. It applies an appropriate approach. The TRA was specifically designed for prospective
studies where intentions to implement certain behavioral actions are measured according to
individual attitudes and subject norms.

3. RESEARCH MODEL AND METHODOLOGY

The research model for the present study is constructed from the original TRA model
developed by Fishbein and Ajzen (1975). In their model, they categorized “the antecedents of
behavioral intention into two conceptually distinct sets: behavioral and normative” (Madden,
Ellen, & Ajzen, 1992). Behavioral beliefs are suggested to be the essential factors influencing
an individual’s attitude towards implementing a specific behavior, while the normative beliefs
determine the individual’s subjective norm towards performing a behavior. Once the behavioral
intentions are implemented, the resultant outcome is what is known as actual behavior. Figure
1 illustrates these relationships.
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Figure 1: The research model

This model in figure 1 is a modified version of models applied by earlier empirical studies
(Abduh, Duasa, & Omar, 2011; Lada, Harvey Tanakinjal, & Amin, 2009). The model is
structured to measure direct relationships between the TRA independent variables (attitude and
subjective norm) with the dependent variable (intention embrace takaful in Uganda). This is in
accordance with the defined hypotheses. Each arrow shows the direct hypothetical relationship
between the predictor variables and the predicted variable.

3.1 Sampling and sample size

Simple random sampling was used to select the sample. It is considered to be most suitable
in such a study because it diminishes the possibility of sampling bias (Bordens and Abott,
2002). The study targeted individuals who are already insured under the conventional system.
This category was targeted is because they already know the value of an insurance and they are
therefore considered to be the potential takaful consumers. The sample size was computed with
the following formula for large populations as applied by Abduh et al. (2011). It is a standard
statistical formula for sample size calculation as explained in Israel (1992).

Z%pq
no = ez

Where:
no  =sample size
z = Z-value of a (a being 5% in this study)
p = variability (our variability is set at 0.5)
q =1-p
e = level of precision or sampling error (tolerated sampling error is 5%)
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The sample size was therefore calculated as follows;

_ Z%pq _ (1.96)%(0.5)(0.5)

_ _ 3
o= Tz (0.05)2 85

3.2 Data and respondents’ characteristics

Data were collected from potential customers from the 7 biggest insurance companies in
Uganda. These insurance companies have a combined market share of 80 percent. They
chronologically include; Jubilee insurance, UAP general insurance, Sanlam general insurance,
Britam insurance company, Goldstar insurance, ICEA general insurance and Mauritius Union
Assurance (IRA, 2018). 55 respondents were selected from each of the seven companies and
issued with self-administered questionnaires. The instrument was constructed following the
method of Burak (2004) and Blue (1995) for the standard theory of reasoned action from Ajzen
and Fishbein (1980; 260-263). All questionnaires were collected back, hence there was 100
percent response rate. Data were entered into the SPSS software program. At least 7
questionnaires had some missing data. Therefore, using the non-conformity criteria which is
always applied whenever there is missing data, those seven questionnaires were excluded. The
final sample size was therefore 378.

The demographic profile of respondents indicate that 52.7 percent were male while 47.3
percent were female. The age category 40 — 49 years had the highest number of respondents at
38 precent while the 60 and above category featured the least number of respondents standing
at 1.6 percent. 40.9 percent reported that they were catholic, 29 percent were protestants while
19.4 percent were Muslims. With regard to education, most of the respondents (51.6 percent)
were holders of Bachelor’s degrees, followed by diploma holders at 25.2 percent. Those with
post graduate education are only about 12 percent. 51.6 percent reported that they were private
sector employees, while 29.5 percent were public sector emploees. Finally, more than half of
the respondents (51.1 percent) reported that they were married, while a significant proportion
(39.6 percent) were single. Table 1, shows the profile in detail.

Table 1: Respondents’ profile

Variable Categories Percentage
Gender
Male 52.7
Female 47.3
Age
20-29 20.5
30-39 35.8
40-49 38.0
50-59 4.1
60 and above 1.6
Religion
Muslim 194
Catholic 40.9
Protestant 29.0
Other 10.7
Education
High school 10.9
Diploma 25.2
Bachelor’s degree 51.6
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Master’s degree 11.8

PhD 0.5
Occupation

Public sector employee 29.5

Private sector employee 51.6

Businessman/woman 18.9
Marital status

Single 39.6

Married 51.1

Divorced / Widowed 9.3

3.3 Structural equation modeling approach

The study used Structural Equation Modelling (SEM) to conduct data analysis. This is
because data analysis using SEM illustrates the causal linkages between the hypothesized model
and the collected sample data for the purpose of establishing the model goodness of fit based
on observed data (Byrne, 2001). Following Joreskog (1993), the approach for the present study
was to generate a model, build a theory and test the specified conceptual model. Analysis
included estimation of parameters as well as the general fit indices of the model, based on the
maximum likelihood (ML) method. This was important for providing the standardized path
regression coefficients as well as the effect of the independent variables on the dependent
variable.

To evaluate model fit, several fit indices were considered including the chi-square and the
normed chi-square test statistics, the Root Mean Error of Approximation (RMSEA), as well as
the Comparative Fit Index (CFI). The Chi-square index tests the difference between the sample
covariance matrix and the restricted covariance, serving as the basic test of whether a
hypothesized model adequately describes the data. The higher the probability, the better the
chance of obtaining a perfect fit. However, chi-squares may lead to the rejection of a true
population model because it is strongly affected by the sample size. On the other hand, RMSEA
calculates the discrepancy between the population covariance matrix and the restricted model
covariance and estimates the potential error (T. Brown, 2006). RMSEA values of .08 or less
are considered indicative of a good fit (Klein & Moeschberger, 2005). The CFI compares the
hypothesized model with the independent model. The independent model is a highly strict
model in which all variables are considered uncorrelated. The value of CFI ranges from 0 tol
and values of 0.90 or more are considered indicative of a good fit (Hu & Bentler, 1999).

4. EMPIRICAL RESULTS

The process of generating empirical results started with testing for normality,
multicollinearity and heteroskedasticity. Other tests worked out were the reliability and validity
tests. Once these tests produced the correct indicators, both exploratory factor analysis (EFA)
and confirmatory factor analysis (CFA) were done to generate the coveted findings from this
stusy. The subsections below report the results obtained at each stage.

4.1 Multivariate normality, multicollinearity and heteroskedasticity tests

When data are characterized with the existence of outliers, they exhibit an abnormality that
leads to a deviation from the envisaged natural data variability (Filzmoser, 2004). The real
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effect of having many outliers in a data set is to swing the regression solution. It is thus
recommended to drop the data containing outliers from the analysis, to avoid adverse effects to
the solution (Hair, Anderson, Babin, & Black, 2010). With the help of SPSS software,
mahalanobis distances and their corresponding probabilities were computed. Results (in
appendix 1) show that the Mahalanobis distance lies between 0.209 and 68.822. The standard
deviation is 12.257. This big standard deviation value is indicative of the existence of outliers.
The corresponding results (in appendix 2) show the deleted observations from the dataset. These
twelve observations were dropped based on the fact that probability of their mahalanobis
distances were less than 0.001 (Chawla & Gionis, 2013). Thus the final sample size was 366,
comprising complete and normally distributed data observations.

The presence of multicollinearity in the data was tested using two collinearity statistics
namely: the Variance Inflation Factor (VIF) and the tolerance statistics. According to Sekaran
(2003) if the tolerance statistic is greater than 0.01 and the VIF statistics are less than 10, there
is no multicollinearity problem. Appendix 3 shows the results of the collinearity statistics. In
these results, all the tolerance statistics are greater than 0.01 and the VIF statistics are all less
than 10. It is therefore concluded that the data were not in violation the multicollinearity
assumption.

Homoskedasticity for a structure of random variables is said to occur if all the random
variables have an equal variance (Aguinis, 1995). It is also known as the assumption of
homogeneity of variance (Moser & Stevens, 1992). The assumption is important for
multivariate analysis because whenever it is violated, there is a likelihood that the resultant
standard errors will be biased thereby affecting the t-statistics and the significance of estimated
coefficients. Consequently, it may lead to making wrong conclusions (Ai & Norton, 2000). The
results for the homoskedasticity test are presented in a scatter plot shown in appendix 4. The
scatter plot is obtained from SPSS analysis where the regression standardised residuals are
plotted against the regression standardised predicted value. According to Hair et al. (2006), if
the superimposed loess line is relatively flat, then the data exhibit the property of
homoskedasticity. Hence, with a relatively flat loess line, it is clear that that the data for the
present study exhibit homoskedasticity.

4.2 Reliability and validity tests

Malhotra and Briks (2003) define reliability as the extent to which a measured item produces
the same results in repeated estimations. Through measuring reliability, the internal consistency
in the measured variables is realised (Kim & Cha, 2002). This study applied Cronbach’s alpha
to estimate the reliability in each of the constructs. The results indicate that the reliability values
are all above 0.7 a value bigger than the recommended threshold of 0.5 (Hair et al. 2010).

Table 2: Cronbach’s alpha for construct reliability

Name of
construct Construct code Number of items Cronbach’s alpha
Attitude ATT 5 0.722
Subjective norm SBN 5 0.736
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Intention INT 5 0.820

Validity refers to degree to which an instrument measures what it has been designed to
measure (Yusuf, Meera, Ghani, Manap, & Larbani, 2015). There are two types of validity;
convergent validity and discriminant validity. Convergent validity is the degree to which the
indicators of a construct converge while discriminant validity shows the extent to which one
construct is different from another (Hair et al., 2010). The test for both convergent and
discriminant validities involves the computation and application of the Average Variance
Extracted (AVE) and the Composite Reliability (CR) statistics. For the convergent validity, the
AVE statistic should be a value greater than 0.5, with a CR statistics greater than 0.7 while for
discriminant validity to be established the AVE statistic should be greater than the squared
correlations among the constructs (Bagozzi, 1981; Fornell & Larcker, 1981). Table 3 shows the
results for convergent validity while table 4 summarizes the results for discriminant validity.

Table 3: Convergent validity results

Convergent validity ATT SBN INT
AVE =Y x?+ N
0.746 0.682 0.691
Value > 0.5
CR=Y(x)*+ X (x)*+ X 0) 0.936 0.913 0.917
Value > 0.7
Result (Convergent validity) Established Established Established
Table 4: Discriminant validity results
Factor Correlation AVE; AVE; Discriminant
correlation squared (be > than r?) validity
ATT <-->
SBN 0.798 0.637 0.746 0.682 Established
SBN <> INT 0.719 0.517 0.682 0.601  Established
ATT <—>INT 0.746 0.557 0.746 0.691  Established

4.3 Exploratory factor analysis

An exploratory factor analysis was conducted to establish whether the measurement items
which were included in the questionnaire were in fact measuring their designated constructs.
The set of results derived from the EFA include the KMO and Bartlett’s test, total variance
explained and the rotated component matrix. The KMO as a measure of sampling adequacy
gives a score of 0.9. This is over and above the recommended score of 0.5 (Malhotra, 2004).
On the other hand, the Bartlett’s test of Sphericity checks whether the observed correlation
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matrix significantly diverges from the identity matrix with the null hypothesis that the variables

are orthogonal. Whenever the Bartlett’s test of sphericity is significant, factor analysis is
suitable (Williams, Onsman, & Brown, 2010).

Table 5: KMO and Bartlett’s test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .900
Approx. Chi-Square 1712.336
Bartlett's Test of Sphericity df 105
Sig. .000

The other set of results from EFA are the total variance explained and the rotated component
matrix. As indicated in appendix 5, there are three factors with eigenvalues above 1 and a
cumulative variance explained equal to 52 percent. According to Williams et al. (2010), both
cumulative percentage of variance and the eigenvalue ‘greater than one rule’ are applied in
determining the suitability of factor analysis. The rotated component matrix (in appendix 6)
shows that there are three factors extracted, which are clearly consistent with the theoretical
model. The first factor is the Intention to embrace takaful (INT) with all its factor loadings
greater than 0.6. This is followed by Attitude (ATT), whose factor loading are all greater than
0.5 and subjective norm with all loadings greater than 0.5.

4.4 Confirmatory factor analysis

Confirmatory Factor Analysis was conducted to estimate the validity of the model as whole
as suggested in the literature (Hair et al., 2006). The first step of the CFA was to estimate the
measurement model in order to identify whether there were any indicator items that could be
excluded due to poor fit (Bollen, 1989). A fit index is acceptable if it has a factor loading
greater than 0.4, for a sample size of 300 and above (Hair Jr, 2006)
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Figure 2: Measurement model for all variables

The results show that the overall model fit has a Chi square estimate 177.75 with a p-value
of 0.000. With this level of significance, it means that there is a misfit between the covariance
matrix of the observed data and that of the hypothesized model. However, the rest of the fit
indices provide satisfactory results. According to Hair et al. (2010), a good measurement model
may rely on at least one absolute fit index and one incremental index, to be applied together
with the Chi square. For this study, four indices were chosen including the normed Chi square
(CMIN/DF), the Goodness of fit index (GFI), the comparative fit index (CFI) and the Root
Mean Square Error of Approximation (RMSEA). In figure 2, these indices are as follows:
CMIN/DF = 2.043 (within the recommended < 3 cut-off points), CFl = 0.945 (greater than the
recommended threshold of 0.9), GFI = 0.941 (greater than the recommended threshold of 0.9)
and RMSEA = 0.053 (within the recommended range of < 0.08). Given these fit indices, this
measurement model is considered appropriate because the majority of fit indices indicate that
the data fits the hypothesized model (Byrne, 2010; Hair et al., 2010).

4.5 The structural model

Under structural model analysis, the estimated the path coefficients are obtained at a 95
percent confidence. Findings indicate that there is no difference in the fit indices of the
measurement model and the structural model. Since it has been already concluded that on the
basis of the majority indices that the measurement model is acceptable, the same conclusion
applies to the structural model.
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The structural model in figure 3 shows the findings for the regression analysis. The arrows
from ATT and SBN to INT are the path loadings, while the double pointed arrow running
between ATT and SBN is a correlation coefficient between the two predictor variables. Further,
all measurement items have factor loadings greater than 0.5 with a satisfactory estimate of the

squared multiple correlations.

Chisquare = 177.75

df =87

Normed Chisquare = 2.043
CFl=0.945

GFI = 0.941

| ArTs || ATT4 || ATT3 || ATT2 || ATTH | RMSEA = 0.053

[ SBNEW| SBN4|| SBN31 |SBN21

Figure 3: Structural model for embracing takaful in Uganda

4.6 Findings from the hypothesis test

There were two hypotheses for this study which are illustrated in the path diagram (figure 3)
by two path loadings. In conformity with the set hypotheses, both path loadings show that there
is a positive relationship between the predictor variables and the independent variable. In
addition, the empirical structural regressions reveal that both hypotheses are supported.

H1 is the hypothesis that Attitude (ATT) has a positive and significant effect on the intention
to embrace takaful in Uganda. This hypothesis has been supported with a path loading of 0.47
and t-score of 3.745. H2 is the hypothesis that Subject norm (SBN) has a positive and
significant effect on the intention to accept takaful in Uganda. This hypothesis has also been
supported by the data. The path loading is 0.34 with a t-score of 4.847.
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The structural regression analysis has an R? value of 0.60. This implies that both constructs
have jointly explained 60 percent of the variance of the respondents’ intention to embrace the
takaful sector in Uganda. Table 6 summarizes the path loadings, estimates, the critical ratios,
the standard errors and the R? estimate.

Table 6 Path loadings and t-scores for the fitted model

Ind. Var. to Dep. Estimat S.E t- Standardize Hypothesi
Var e : score d estimate S
IN <-- AT 0.644™ 17 3.74
T ) T * 2 5 0.47 Supported
IN <-- SB 0.475™ .09 4.84 0.34 Supported
T - N * 8 7 '
R? 0.60

Note ™ means significant at 5 percent

The study has also revealed findings for the indicator loadings for all the variables
(dependent and independent variables). All the indicator factor loadings are greater than the 0.5
threshold recommended in the literature (Yusuf et al., 2015). This implies that the measured
items have the necessary power to measure the respective latent variables. In addition, all these
indicators have their critical ratios greater than 1.96, implying that they are statistically
significant. Appendix 7 shows an extract of the regression weights from the structural equation
regression for the fitted model.

5. CONCLUSION AND RECOMMENDATIONS

This study set out to examine the extent to which attitude and subjective norms influence the
intentions to embrace the takaful sector by potential customers . The findings show that both
attitude and subjective norm have positive and significant effects on respondents’ intentions. In
addition, all the indicators from the measured items are statistically significant; therefore it can
be concluded that the various indicators are appropriate for measuring the latent variables.

In general, this study has contributed to knowledge in a number of ways. Firstly, it has
applied the theory of reasoned action to measure intentions to accept the takaful sector in
Uganda. This is the first takaful study to use this theory in the context Uganda. Secondly, the
study has identified the factors (attitudinal and social) that will most likely affect the choice of
takaful products. And thirdly, this study has provided empirical evidence to support the
development of the takaful sector in Uganda.

Finally, the various indicator loadings reveal how strongly connected each of the
measurement items is to their respective constructs (Yusuf et al., 2015). The most prominent
attitudinal factors were two (ATT1 and ATT5), social factors were three (SBN1, SBN2 and
SBN5) while the endogenous factors from behavioral intention were three (INT1, INT3, and
INT5). These indicators posted factor loadings equal to or above 0.6, which is considered to be
the ideal value for showing a strong connection (Barclay, Higgins, & Thompson, 1995).
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It is therefore recommended that the government of Uganda, through the Insurance
regulatory authority (IRA) should strongly support the development of the takaful sector. IRA
may start with fast tracking the gazetting of the applicable regulations, a process they started in
2018. From the supply side, the private insurance companies should prepare to open up Islamic
insurance windows or branches, as this study has indicated that the public is willing to embrace
takaful. As part of the effort to attract foreign investors, government should the Islamic
insurance sector on her list of potential business areas to which it attracts investors to the
country.
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Appendix 1 Residual statistics showing Mahalanobis distances

Minimum Maximum Mean Std. N
Deviation
Predicted Value 86.59 373,55  193.00 44,526 378
Std. Predicted Value -2.390 4.055 .000 1.000 378
Std. Err. of Pred. Value 5.832 43.724 19.400 8.583 378
Vaﬁg‘“Sted Predicted 89.77 373.07  193.22 44444 378
Residual -252.464 207.424 .000 101.988 378
Std. Residual -2.427 1.994 .000 .980 378
Stud. Residual -2.585 2.067 -.001 1.000 378
Deleted Residual -286.533 224.217 -.220 106.288 378
Stud. Deleted Residual -2.605 2.076 -.001 1.002 378
Mahal. Distance .209 66.822 14.961 12.257 378
Cook's Distance .000 .056 .003 .005 378
Centered  Leverage 001 174 039 032 378

Value
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Appendix 2 Probability of Mahalanobis distances for the dropped records

ID MAH 1 PROB_MD
29 66.8223 0.0000
31 60.1958 0.0000
372 58.2407 0.0000
375 56.7311 0.0000
255 51.6215 0.0001
154 50.3789 0.0001
8 48.7719 0.0002
9 48.7652 0.0002
41 47.6119 0.0003
157 46.2811 0.0005
60 45.8635 0.0006
68 39.6252 0.0052
Appendix 3 Collinearity statistics
Model Unstandardized Standardized t Sig. Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
B Std. Beta Tolerance VIF
Error
(Constant)  389.646  43.601 8.937  .000
ATT1 -30.605 7.676 -.244 3987- .000 668  1.497
ATT2 142 7.411 .001 .019 .985 173 1.293
ATT3 6.711 7.638 .052 879  .380 721 1.386
ATT4 -2.327 7.499 -019  -310 .757 685  1.460
ATT5 -10.361 7.519 -.086 137é .169 641 1561
SBN1 429 7.670 .003 056  .955 666  1.501
1 SBN2 -6.998 7.604 -056  -920 .358 670  1.493
SBN3 3.659 7.455 .030 491 624 679 1473
SBN4 1.545 7.167 .012 216 .829 763 1.311
SBN5 -5.430 7.503 -045  -724 470 644  1.552
INT1 -8.563 8.287 -.078 103?: 302 433 2.307
INT2 13.336 7.271 17 1.834 .067 .615 1.626
INT3 -.523 7.495 -005 -070 944 514 1,945
INT4 -10.025 7.210 -.093 1 396 165 561 1.782
INTS 1.217 7.628 011 .160 873 521 1.920

a. Dependent Variable: ID
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Appendix 4 Scatter plot for homoskedasticity
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Appendix 5 Total Variance Explained

Compon Initial Eigenvalues Extraction Sums of Rotation Sums of Squared
ent Squared Loadings Loadings
Tot % of Cumulat Tot % of Cumulat Tot % of Cumulat
al Varianc ive % al Varianc ive % al Varianc ive %
e e e
5.5 36.9 5.5 36.9 2.9 19.3
1 48 84 36.984 48 84 36.984 04 62 19.362
1.2 8.23 1.2 8.23 2.6 17.7
2 35 5 45.215 35 2 45.215 63 51 37.113
1.0 7.28 1.0 7.28 2.3 15.3
3 92 1 52.497 92 1 52.497 08 84 52.497
.84 5.62
4 3 1 58.118
.80 5.33
5 0 1 63.449
75 5.00
6 1 9 68.458
.70 4.68
7 5 0 73.138
.68 4.55
8 3 3 77.691
.62 4.14
9 1 5 81.832
.56 3.74
10 5 9 85.581
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11

12

13

14

15

.53

51

46

.33

.30
9

3.56

3.42

3.12

2.24

2.06

89.146

92.572

95.696

97.940

100.000

Appendix 6 Rotated Component Matrix

Component
1 2

ATT1 621
ATT2 533
ATT3 .695
ATT4 .705
ATT5 520
SBN1 591
SBN2 503
SBN3 757
SBN4 .589
SBN5 717
INT1 762
INT2 717
INT3 657
INT4 742
INT5 613

Appendix 7 Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

Estimate S.E. CR. P Label

INT <--- ATT 644 172 3.745 Fkx par_13
INT <--- SBN 475 .098 4.847 Fkx par_14
ATTS5  <--- ATT 1.000
ATT4  <--- ATT 879 .095 9.262 faleled par_1
ATT3  <--- ATT 761 .089 8.530 folekad par_2
ATT2  <--- ATT 707 .088 8.040 folekad par_3
ATT1L  <--- ATT 918 .095 9.667 faleled par_4
SBN1  <--- SBN 957 .100 9.586 faleled par_5
SBN2  <--- SBN 917 .099 9.239 falekad par_6
SBN3  <--- SBN .899 .100 9.009 folaiel par_7
SBN4  <--- SBN .790 .096 8.245 faleled par_8
SBN5  <--- SBN 1.000
INT1 <--- INT 1.000
INT2 <--- INT 667 .063 10.516 folaiel par_9
INT3 <--- INT 909 .065 13.900 faleled par_10
INT4 <--- INT .796 .066 12.054 faleied par_11
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Estimate

S.E.

CR

P

Label

INTS

<Lemm

INT

.886

.064

13.894

*k*

par_12
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OZET:

Islam inancinda faiz haramdir; dolayistyla, Miisliimanlar geleneksel bankacilik sistemine mesafeli dururlar. Bu
durus Miisliimanlarin dini hassasiyetlerini dikkate alan, Islami bankacilik, faizsiz bankacilik, katilim bankacilig:
vb. isimler altinda faaliyet gdsteren ve atil halde bulunan Islami fonlar1 biinyelerine cekebilecek alternatif finans
kurumlarmin dogusuna zemin hazirladi. islami bankacilik, geleneksel bankaciligin yapmis oldugu faaliyetlerin
¢ogunu icra etmesinin yaninda farkli fon kullandirma yontemleri ile dikkatleri {izerine ¢eken bir finans sistemi
olmaya devam etmektedir. Bu ¢aligmanin amaci, Islam dininin peygamberi olan Hz. Muhammed Mustafa’nin
(sav) siinnetlerinden biri olan “Karz-1 Haseni yayginlastirmak, heniiz Tiirkiye’de yeterli alan bulamamis ve yeteri
kadar kurumsallasamamis bu uygulamanin Islami bankaciligin bir finansal enstriimam olarak nasil
kullanilabilecegini tartigmaktir. Ayrica, Miisliimanlarin tokgozIliiliiglinii, yardimseverligini ve iktisat literatiiriinde
Robertson Gecikmesi olarak bilinen siireyi islami bankacilik i¢in uygun bir finansman kaynagina gevirmek
hedeflenmistir. Bu amag¢ dogrultusunda ¢alismada dncelikle dnerilen sistemin igleyisi izah edilecek, sonrasinda bu
sistemin muhtemel fayda ve zorluklar tartigilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Karz-1 Hasen, Islami Finans, Katilim Bankasi, Robertson Gecikmesi

Jel Kodlari: G21, 016

Support for the Endeavors of Institutionalization of Qardhul Hasan: The Use of Robertson Lag as a
Source of Finance

ABSTRACT:

Usury is forbidden by religion in the Islamic faith; thus, Muslims are standoffish with the traditional banking
system. It has led up to the emergence of alternative financial institutions, namely Islamic banking, interest-free
banking or participation banking, etc. that take the religious sensitivities of Muslims into account and that can
attract idle Islamic funds. Islamic banking catches attention with particular funding methods specific to it while
conducting almost all financial instruments that the traditional banking system uses. The purpose of this study is
to popularize the practice of Qardhul Hasan which is a sunnah of Holy Prophet Muhammed Mustafa (s.a.w.) which
is uncommon or has not institutionalized in Turkey yet and to discuss how to use this practice as an appropriate
financial instrument for Islamic banking. Moreover, it is aimed to transform the contentedness and charitableness
of Muslims and the period, which is known as the Robertson Lag in economics literature into a source of finance
suitable for Islamic banking. To this end, the process and operation of the proposed system are introduced at first,
then the possible advantages and difficulties of the system are discussed.

Key Words: Qardhul Hasan, Islamic Finance, Participation Bank, Robertson Lag
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Jel Codes: G21, 016

GIRIS

Maddi karsilik beklemeksizin ihtiya¢ sahibi birine ayn1 miktarinca geri almak tizere borg
vermek suretiyle yardim etmek karz-1 hasen olarak tanimlanmistir (Aktepe, 2013:19-20; Geng,
2019:1; Celebi, 2019:198). Giizel bor¢ anlamina gelen karz-1 hasen; finansman saglama
ozelligi ile karz (borg), yardim etme yoniiyle hasendir (gilizeldir) (Celebi, 2019:202). Kur’an-1
Kerim’de bir¢ok ayette ve Hz. Peygamber Muhammed Mustafa’nin (sav) hadislerinde karz-1
hasen (KH) tesvik edilmis, “Allah’a (cc) bor¢ vermek” seklinde nitelendirilmis, Miisliimanlar
i¢in sadaka olarak verilenden daha hayirli oldugu bildirilmistir (Geng, 2019: 22-23).

Iktisatla ilgili konulara islam dinin nazariyla bakmanin genel ad: olan Islami Iktisat (aktaran,
Geng, 2019:1), Islami finans sektdriiniin gelisimine kosut olarak yazinsal boyutuyla da hizla
gelismektedir (Igbal, 2015:44). Faizin haram kilinis1, Allah’in (cc) ve Peygamber’in (sav) faize
savag actiginin belirtilmis olmas1 (Kur’an-1 Kerim, Bakara 278-279), iktisat literatiiriiniin en
temel kavramlarindan biri olan faizin Islami Iktisat literatiiriinde nasil sekillenmesi gerektigi
yoniinde ciddi ¢alismalar dogurmustur. Karz-1 hasen (KH), borg iliskilerinin Islami sinirlar
icinde, herhangi bir faiz iliskisi kurmaksizin yiiriitiilmesi adina ¢ok faydali bir yontemdir
(Ozdemir, 2012). Bu yontemin ihyas1 i¢in harcanan emege destek vermek amaciyla vyiiriitiilen
bu calismada, Islami finans ¢ergevesinde karz-1 hasenin nasil kurumsallastirilip
yayginlastirilabilecegi tartisilacaktir.

1. KARZ-1 HASEN

Karz-1 hasenin kendine 6zgii nitelikleri vardir: zekatin aksine dini yonden bir zorunluluk
degildir; vakif veya infak gibi hibe tarzinda bir uygulama degildir, belirli bir donem sonunda
geri 6denmesi Ongoriiliir; diger finansal yatirimlardan farkli olarak mukriz (borg veren)
acisindan maddi bir getiri de beklenilmez, sadece manevi bir getiri umulur (Sadr, 2014:8;
Ozdemir, 2012:132). Karz olarak verilen esya para veya gida gibi harcanabilir veya
tiiketilebilir, sonra misliyle geri Odenebilir nitelikte olmalidir. Araba veya makine gibi
kullanildiktan sonra tiiketilmeksizin iadesi miimkiin olan esyalar karz olarak degerlendirilmez;
zira, bu tiir egyalarin borg verilmesinden “kira” kapsaminda menfaat istenmesi caiz goriilmiistiir
(Aktepe, 2013:19-20).

Karz-1 hasen; Tirkiye’de resmi ve gayriresmi ¢esitli sekillerde uygulama alani bulmasina
ragmen (Geng, 2019:2), genele samil bir uygulama alant bulamamus, yeterli kurumsal altyapisi
olusturulamamis, miinferit ¢abalarla ilerleyen bir goriiniim arz etmektedir. Karz-1 hasenin
diinya 6rnekleri incelendiginde de karz-1 hasenin Islami bankalar biinyesinde yapilan tiim
islemler i¢indeki pay1 %1,53 gibi ¢ok ciizi bir orandir (IDB Group, 2016:69; aktaran Ozdemir,
2019:30). islami bankalarin karz-1 hasen uygulamalari genellikle kar amac1 giitmeksizin ihtiyag
sahibi, diislik gelirli kisilere sosyal sorumluluk kapsaminda mikrokredi saglamak seklindedir.
Biiyiik hacimli ticari islemlerin finansmaninda karz-1 hasenin bir finansman yontemi olarak
kullanilmasimm1 engelleyen de katilim bankalarinin karz-1 hasen uygulamasinda kar
edememesidir. Bu calisma, karz-1 hasenin genis halk kitlelerince desteklenmesi durumunda,
mukrize ek bir maliyet dogurmayan, katilim bankalari i¢in uzun dénemde mutlak piyasa
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hakimiyeti vadeden ve miistakrize (bor¢ alan kisiye) bugiinkii kosullardan ¢ok daha uygun
kosullarla bor¢glanma imkan1 sunan bir sistem onermektedir.

2. ONERILEN SIiSTEMIN ISLEYISIi

Karz-1 hasenin yayginlasmasin1 dnleyen muhtemel sebeplerlerden ii¢ tanesi bu c¢aligma
kapsaminda nerilen sistemle giderilmeye ¢alisilmistir. Bunlar: (i) verilen borcun mukriz talep
ettiginde geri ddenmesinin garanti altina alinmasi (Ozdemir, 2012:138); (ii) bor¢ olarak
verilenin gergekten Allah’in (cC) rizasina uygun bir is i¢in kullanildiginin garanti altina
alinmasi, bagka bir deyisle mukrizin manevi bir menfaat beklemesine engel teskil edecek bir
durumun var olmamasi ve (iii) kurulmasi ongoriilen karz-1 hasen havuzunda yeterli kaynagin
bulunmadigi durumlarda, Robertson Gecikmesi olarak adlandirilan siirenin bir finansman
kaynagina déniistiiriilmesidir. Onerilen sistem temel olarak bu {i¢ Sorunun ortadan
kaldirilmasina odaklanmakta ve katilim bankalarinin sisteme aracilik etmesini 6nermektedir.

Katilim bankacilig1 sistemi, bankacilik sisteminin tiimiinde uygulanan ve siki denetlenen
mali disiplin kurallarna tabi olmasinin? yani sira, sahip oldugu fonlar1 Islamiyetin uygun
gormedigi alanlardan sakinmak konusunda da hassastir (Aktepe, 2013:17-20). Dolayisiyla,
bahsi gecen ilk iki sorun katilim bankalarinin araciligi sayesinde dogrudan ¢oziilebilir. Sistemin
isleyebilmesi i¢in ihtiya¢ duyulan yaygin hizmet noktasi, insan kaynagi, teknik ve mesleki
birikim g6z Oniine alindiginda iiglincli sorunun ¢ozliimii i¢in de bankacilik altyapisinin
kullanilmas1 kaginilmazdir.

Islami finans konusunda devletin proaktif uygulamalari, sektdr gelisimine 6nemli katki
saglamis olsa da katilim bankaciliginin sektor icindeki pay1 Malezya ve KiK iilkelerine kiyasla
Tiirkiye’de oldukea kiigiiktiir (ISEDAK, 2018:140-141). Bu acidan bakildiginda, karz-1 hasen
uygulamasinin yayginlasmasi Katilim bankalarinin piyasa payini arttirmak i¢in onemli bir
imkan olarak degerlendirilebilir. Dogru bir sistem ve yeterli teknik altyap1 ile karz-1 hasenin
kurumsallastirilmas1 saglanabilirse, geleneksel bankacilik sektorii disindaki tiim ekonomik
alanlar bundan olumlu etkilenecektir.

Islamiyetin dogusu ile yayginlasmaya baslayan vakiflar gibi (Cizakca, 2019:74), Hz.
Peygamber’in (sav) karz-1 hasen siinnetinin ihyasi igin sisteme iyi niyet hakim olmali, seffaf
yonetim ve giiglii denetim siirekliligi saglamalidir. Nitekim, maddi bir karsilik beklemeksizin,
sadece hayir murad ederek parasinit KH hesaplarina yatirabilecek kimselerin hem Tiirkiye’de
hem de diinyada varoldugu ¢esitli uygulamalarda gdzlemlenmistir (Ozdemir, 2019:52; Geng,
2019). Oyleyse, bu fonlar karz-1 hasen sistemine g¢ekilerek faizsiz bankaciligm yayginlig
arttirilmalidir. Ayrica, bu yolla katilim bankalarinin tiim bankacilik sistemi i¢inde konumlari
da giiclenecektir.

Onerilen sistemin isleyisini anlamak adma Canbaz'm (2019) c¢alismasinda Onerilen
uygulamalarn 6zetlemek faydali olacaktir. Canbaz'in (2019) ¢alismasinda, katilim bankalar1
bilinyesinde hali hazirda bulunan cari hesaplar ve katilim hesaplarina ek olarak karz-1 hasen
hesab1 adinda ticilincii bir tiir hesabin agilmasi, bu hesaplarin toplandigi bir karz-1 hasen havuzu

2 bkz. 5411 sayili Bankacilik Kanunu md. 43 vd.
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olusturulmasi, bu havuzdan maddi karsilik beklenmeksizin (mustakrizlere / borg alanlara) borg
verilmesi 6ngoriilmistiir. Hem mukrizler hem de katilim bankalar1 adina maddi bir menfaat s6z
konusu olmadigi i¢in siirdiirtilebilirligi saglamada ana amil, mukrizlerden saglanan fonlar ile
devletin ve STK’larin destegi olarak disiiniilmiistiir (s. 231-232). Devlet ve STK’lardan
beklenen destek saglanamaz ve karz-1 hasen havuzunda yeterli mali kaynak bulunamazsa, ne
yapilabilir?

2.1.Robertson Gecikmesinin Finansman Kaynagi Olarak Kullanimi

Robertson Gecikmesi, iktisat literatiirinde gelirin elde edilmesi ile harcanmasi arasinda
gecen siireyi ifade eder. Onerilen sistemle, aylik geliri ve gideri esit olan bir aile veya yillik
kazanci1 ile masraflari esit olan bir firma, yani tasarruf orani sifir olan iktisadi birimler birer fon
kaynag olabilirler. Gelirin elde edildigi donemi “t” gelirin harcandigi donemi “t+1” seklinde
ifade edersek, gelirin harcanmasina kadar gegen siireyi, yani “t+1 — t” donemini fon saglanan
donem olarak kabul edebiliriz. Farkli iktisadi birimlerin gelirlerini elde etme ve harcamalari
arasinda gegen siire bir zincir gibi birbirine eklenebilirse, ekonomik olarak anlamli bir faizsiz
finansman donemi elde edilebilir. Baska bir deyisle, sistem igerisine ne kadar ¢ok ekonomik
birim dahil olursa, elde edilecek finansman kaynag: da o kadar biiyiiyecektir.

2.2 Isleyisin Ornekle izah

Ornek 1
KB katilim bankasidir. A, B, C, F ve G; KB’nin miisterisi olan firmalardir. D ve E KB’nin
miisterisi ve C’nin ¢alisanlaridir. Karz-1 hasen hesabinin (KHH) transferinde havale ve banka
kart1 kullanilmas1 6ngdriilmiistiir.
1. A, B’ye olan borcunu 6demek i¢in KB’den KHH agmasini ister.
2. KB, B lehine KHH agar. (A, KB’ye borglanir; B alacagim tahsil etmis olur; kaydi
transfer gerceklesir ancak nakit para cekimi yoktur.)
3. B, C’ye olan borcunu 6demek i¢in KHH’yi C’ye transfer eder. (C alacagini tahsil etmis
olur; kaydi transfer gergeklesir ancak nakit para ¢ekimi yoktur.)
4. C; D ve E’nin maasin1 KHH transferi ile 6der. (Kaydi transfer gerceklesir ancak nakit
para ¢cekimi yoktur.)
5. DveE; F ve G’den ¢esitli ihtiyaglarint KHH ile satin alirlar. (Kaydi transfer gerceklesir
ancak nakit para ¢ekimi yoktur.)

A, KB’ye olan borcunu anlastiklari taksitler halinde 6der; ancak vade farki 6demez. Ciinkii
KHH, KB biinyesinde bir hesaptan digerine dolasmaya devam etmektedir ve KB’nin
hesaplarinda/kasasinda gergek bir eksilme olmamistir. A; borcunun anaparasi diginda, yapilan
islemin maliyeti ve KB’nin karin1 karsilayacak oOlciide, piyasa kosullarinin altinda bir masraf
veya islem iicreti 6der. Boylece, KB kar edebilecegi bir kaynak bulmus olur. Edilen kar belki
islem basina nispeten diisiik kalacaktir; ancak, bor¢glanma maliyetinin diisiikliigli islem sayisini
arttirarak ve katilim bankaciliginin piyasa payini yiikselterek toplam kar1 ¢ogaltabilecektir.

Ote yandan, 6denmesi ongoriilen islem masrafindan, KB 6rnegin sosyal sorumluluk
kapsaminda vazgecebilir veya cesitli faydalar1 dikkate alarak bu bedelin 6denmesini devlet
tistlenebilir. Tek bir katilim bankasi tizerinden anlatilan bu sistemde, tiim katilim bankalarinin
bir sistemin pargalar1 olarak birbirine baglanmasi ongorilmiistiir. 5 madde halinde izah
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edilmeye calisilan bu doéngii istenildigi kadar uzatilabilir. Islemlerin katilim bankalari
bilinyesinde kurulacak KHH sistemi {izerinde sonsuz bir ekonomik dongii seklinde akiyor
olmasi, katilim bankalarinin piyasa paymi da ayni 6l¢iide arttiracaktir.

Bu sistemin iglemesini saglayacak temel gii¢ faizden kaginan Miisliimanlarin tokgozliligi
ve yardimseverligi olacaktir. Herhangi bir nemalanma beklentisi olmaksizin birikimlerini karz-
1 hasen hesab1 (KHH) seklinde tutan Miisliimanlar, birikimlerinin faizsiz olarak baskalarina
borg verilmesine riza gostermis olurlar ve bu yolla manevi haz elde eder, sevap umarlar. Giinliik
harcamalarin yapilmasi i¢in vadesiz hesaplarda tutulan cuzi miktarlardaki paralar bile bu
yontemle 6nemli bir finansman kaynagina doniismiis olur.

Ornek 2

KB katilim bankasidir. A, B ve C, KB’nin miisterisi olan firmalardir. D ve E, KB’nin
miisterisi ve C’nin ¢alisanlaridir. F ve G, KB’nin miisterisi olmayan firmalardir. KHH’ nin
transferinde havale ve banka kart1 kullanilmasi1 6ngoriilmiistiir.

1. A, B’ye olan borcunu 6demek i¢in KB’den KHH ag¢masini ister.
KB, B lehine KHH acar. (A, KB’ye bor¢lanir; B alacagini tahsil etmis olur.)
B, C’ye olan borcunu édemek i¢in KHH’yi C’ye transfer eder.
C; D ve E’nin maasii1 KHH transferi ile 6der.

AN SR

D ve E; F ve G’den cesitli ihtiyaclarint KB’nin banka karti ile satin almak istediginde,
para karz-1 hasen sisteminden ¢ikarilir ve 6deme yapilir. Bu andan itibaren, A’nin
borcuna vade farki isletilmeye baglanir.

Gorildiigii gibi KHH nin dolasimda kalmasi, A’nin vade farki 6demeksizin bor¢glanmasinin
yeter sartidir. Bu sart da kisilerin sistemi kabullenmesine ve teknik altyapinin islemleri
siirdiirmeye imkan verecek kadar genisletilmesine baghdir. Bu sartlar saglanirsa, kisiler vade
farki olmaksizin borglanabileceklerdir.

3. ONGORULEN FAYDALAR

Bu sistemin muhtemel faydalar su sekilde siralanabilir:

e Maliyet avantaji iistiinliigii bulundugu i¢in uzun dénemde faizli sistemi bitirerek onun
yerini alabilecek bir potansiyele sahiptir.

e Karz-1 hasen uygulamasini ihya ederek bir siinnet canlandirilacak, sisteme dahil olan
herkes bunun ecrini umabilecektir.

e Umulan ecir tasarruf oranlarini yiikseltebilecek, toplam tasarruf artacaktir.

e Bu sistemden faydalanan kisi veya kurumlarin, bu sistemin iginde kalarak sisteme
destek olanlara tesekkiirleri farkli platformlardan genis kitlelere duyurulabilirse, normal
sartlarda katilim bankalariyla ¢alismayan kisiler de manevi tatmin i¢in sisteme dahil
olmak isteyecektir.

e Finansman maliyetlerini asag1 ¢ekerek yatirnmi ve ekonominin canlanmasini tesvik
edecektir.

e Piyasada vadeli ¢eklerle isletilmeye ¢alisilan vadeli islemleri daha giivenilir ve daha
disiplinli bir sekle sokacaktir.
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e Sistem, karz-1 hasen sevabi almak isteyen kisileri, nakit ile degil banka kart1 ile islem

yapmaya yonlendirecek, sonugta, daha kayitli bir ekonomi olusacaktir,

e Kayith ekonomi sayesinde vergi tahsilat1 ve vergi kagiranlarin tespiti kolaylasacaktir.

e Vergi ile ilgili siiregleri kolaylastiran bu sistem, devlet tarafindan vergi indirimleri ve
benzeri ¢esitli mekanizmalarla desteklenebilecektir.

4. ONGORULEN ZORLUKLAR

Bu sisteme iligkin muhtemel zorluklar; teknik, kabullenme ve diger zorluklar seklinde {i¢

baslikta toplanmaistir.
4.1.Teknik Zorluklar

Hesabin transfer edilebilirligi nemli bir teknik altyapi gerektirmektedir.

KHH’den saglanan ucuz fonlarin yurtdisina dolayli yollarla ¢ikisi engellenmelidir.

4.2 Kabullenme Zorluklar:

Katilim bankalari karlarinin diisecegi endisesiyle bu mekanizmaya baslangigta sicak
bakmayabilir. Ancak uzun donemde bankalar da bu isten karli ¢ikacaklardir. Soyle
ki;
i.  Busistem yayginlastik¢a katilim bankalarinin piyasa payi artacak, pastadan
daha biiyiik bir pay alacaklardir.
ii.  Ekonominin tamami tizerinde olumlu etkisi olacagi i¢in pastayi biiyiitecektir.

Her yenilik tepkiyle karsilagir; ancak, kullanildik¢a ve olumlu etkileri goriildiikge
kabullenilecektir. Halkin sistemi desteklemesi i¢in uygulamanin iyi anlatilmasi ve
olusabilecek ¢esitli suistimallerden titizlikle korunmasi 6nemlidir.

4.3.Diger Zorluklar

Finansman maliyetlerinin asagi c¢ekilmesi ahlaki tehlike (moral hazard) olarak
bilinen sikintinin gliglenmesine sebep olabilecektir. Cesitli suistimallere kars1 sistem
etkin sekilde denetlenmelidir. Ornegin, faizsiz ve diisiik islem maliyetleri ile ihtiyact
olmadig1 halde sistemden para alacak kisiler, bu paralari daha yiiksek getiri saglayan
faizli enstriimanlara yatirmay1 deneyebilirler.

Ayrica, bu sisteme mukriz sifatiyla paralarmi koyacak kisilerin giivenlerinin

kazanilmasi ve bu giivenin siirekliligi 6zellikle denetimin iyi islemesini, saglanan
fonlarin hangi alanlara tahsis edildiginin seffaf sekilde beyan edilmesini gerektirir.
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SONUC VE ONERILER

Islam medeniyeti vakif sistemi sayesinde dnemli ekonomik ve sosyal faydalar elde etmistir.
Benzer sekilde, karz-1 hasenin kurumsallagsmasi sayesinde ¢esitli avantajlar kazanilabilir; zira,
karz-1 hasen sadakadan daha hayirlidir (ibn Mace, Ebvabu's-sadakat, s.9; aktaran Duman,
2019:12). Ayrica, karz-1 hasen uygulamasinin yayginlasmasi, Islami iktisat literatiiriinde faizsiz
bir sistem kurma yoniindeki ¢alismalara onemli bir pratik zenginlik katabilir. Eger sistem
basariyla icra edilebilirse, yatirim maliyetlerinin asag1 ¢ekilmesi ve diger olumlu etkileri
sayesinde hizli bir ekonomik biiyliime ve kalkinma umulabilir.

Tiirkiye’de devlet biitgesinde faiz Odemelerinin agirhigi dikkate alindiginda, KH
hesaplarinda toplanan fonlarin tahsisinde devlet dnceliklendirilebilir. Boylece, kisa ve orta
vadede devlet tiim faiz 6demelerinden kurtulabilir, kamu hizmetlerinin saglanmasina daha ¢ok
kaynak aktarilabilir. Devlet bor¢larinin sifirlanmasi yoniinde bir irade ortaya konabilirse, uzun
vadede daha etkin ¢alisan, bor¢suz bir devlet mekanizmasi saglanabilir; dolayisiyla, toplumun
tiimiini kapsayan bir ekonomik fayda elde edilebilir. Tabi olarak devletin fon kullaniminda
dislama etkisi, 6zel kesimin fon kullaniminda da ahlaki tehlike (moral hazard) olarak bilinen
konularin hassasiyetle degerlendirilmesi gerekir.

Ayrica, KHH sadece TL cinsi varliklardan degil; doviz gesitleri, altin, glimiis gibi madenler
ve hisse senetleri gibi degisik tiirdeki varliklardan fon saglayabilir. Boylece, enflasyonun
yiiksek oldugu donemlerde, mukrizin zarar gérmesi engellenmis olur. Ancak, bu tiir islemlerin
vadeli islemler piyasast veya foreks benzeri uygulamalara kap1 agmasi ihtimali, bu ithtimalin
ekonomik ve fikhi boyutu ayr1 bir tartisma konusudur.

Islami iktisat literatiiriinde karz-1 hasen konusunda basarili uygulamalar yayginlastikca,
karz-1 hasen havuzunun uluslararasi bir yapilanmayla tek ¢ati altinda toplanmasi imkan1 soz
konusu olabilir. Bu ortak havuz igerisinden geliri daha diisiik, haliyle ihtiyaglari daha fazla olan
ilkelere daha c¢ok pay ayrlabilir. Maliyetleri yiiksek, finansmani zor; ancak,
gerceklestirildiginde uzun donemli ekonomik fayda saglayan biiyiikk projeler bu sistemle
finanse edilebilir. Toplumun her kesiminden saglanan fonlar, yine toplumun geneline fayda
saglayacak projelerde kullanilabilir. Gelirine oranla daha yiiksek oranda karz-1 hasen sistemine
katilan bolgelerde yer alan projelere oncelikli olarak kaynak tahsis edilebilir. Ag¢iklanmaya
calisgilan faydalar iyi anlagilirsa, sistemin islerligini saglama yoniindeki cabalar da hiz
kazanacak, zorluklar daha ¢abuk asilacaktir.
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OZET:islam Isbirligi Teskilati, iiyeleri arasindaki dayanismanin ve isbirliginin giiglendirilmesi amaciyla
kurulmustur. islam Isbirligi Teskilati’na iiye iilkeler yiizolciimii olarak diinyanin 1/6’sm1 kapsamaktadir. Ayrica
diinya niifusunun 1/ 4’ tye iilkelerde yasamaktadir. Bununla birlikte, diinyadaki kanitlanmis petrol ve dogalgaz
rezervlerinin birgogunun iiye iilkelerin topraklarinda bulunmasi Islam Isbirligi Teskilati’nin jeopolitik nemi de
ortaya koymaktadir. Uye iilkelerin toplam niifusunun yaklasik %53°liik kismini geng niifus olusturmakta, bu da
isgiicii acisindan 6nemli bir potansiyelin varligim gostermektedir. Islam Isbirligi Teskilat: gerek hammadde, gerek
isgiicli ve gerekse iiretim ve ticaret agisindan diinyadaki 6nemli uluslararast kuruluslardan biridir. Bu ¢aligmanin
amaci, Islam Isbirligi Teskilati’na iiye olan 18 iilkede CO, emisyonu, finansal gelisme ve ekonomik biiyiime
arasindaki iligkinin Cevresel Kuznets Egrisi hipotezi ile incelenmesidir. Caligmada 1990-2016 donemine ait yillik
veriler, panel veri analiz yontemi ile analiz edilmistir. Modelde CO; emisyonu, kisi bagina diisen reel gelir, kisi
basina diisen reel gelirin karesi, kentsel niifus, dis ticaret ve 6zel sektor kredi hacmi verileri kullanilmistir. Yapilan
analizlerde Islam Isbirligi Teskilati’'na iiye iilkelerde Cevresel Kuznets Egrisi hipotezinin gegerli olmadigi
sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: CO; Emisyonu, Ekonomik Biiyiime, Finansal Gelisme, Panel Veri Analizi.

RELATION BETWEEN CARBONDIOXIDE EMISSION, FINANCIAL DEVELOPMENT AND
ECONOMIC GROWTH: A CASE OF THE ORGANISATION OF ISLAMIC COOPERATION

ASTRACT: The Organisation of Islamic Cooperation was established to strengthen the solidarity and
cooperation among its members. The Organisation of Islamic Cooperation covers 1/6 of the world's land area. In
addition, 1/4 of the world's population lives in member countries. However, most of the petroleum and natural gas
reserves in the world are located in the territory of the member states and this demonstrates the geopolitical
importance of the Organisation of Islamic Cooperation. Approximately 53% of the total population of the member
countries consists of the young population and this shows that existence of a significant potential in terms of labor.
The Organisation of Islamic Cooperation is one of the most important international organizations in the world in
terms of raw materials, labor and production and trade. The aim of this study is to examine the relationship between
CO2 emission, financial development and economic growth in 18 member countries of the Organisation of Islamic
Cooperation with the Environmental Kuznets Curve hypothesis. In this study, annual data for 1990-2016 periods
were analyzed by panel data analysis method. CO2 emission, gross domestic product per capita, square of gross
domestic product per capita, urban population, trade and domestic credit to private sector data were used in the
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model. In the analyzes, it was concluded that the Environmental Kuznets Curve hypothesis is not valid in the
member countries of the Organisation of Islamic Cooperation.
Key Words: CO, Emission, Economic Growth, Financial Development, Panel Data Analysis.

1. GIRIS

Gelismis ve gelismekte olan iilkelerin temel hedefi ekonomik biiyiimenin saglanmasidir.
Bunun gerceklesmesi i¢in Oncelikle iiretim faaliyetlerinin arttirilmasi gerekmektedir. Artan
{iretim faaliyeti ise, artan enerji kullanimima sebep olmaktadir. Ozellikle Endiistri Devrimi ile
artig gosteren liretim faaliyetleri ve bu faaliyetlerin ger¢eklestirilmesinde enerji kaynagi olarak
fosil yakitlarin kullanilmasi ¢evresel bozulmalar1 da beraberinde getirmistir. Cevre kirliligi ve
ekonomik biiylime iligkisi, Simon Kuznets (1955) tarafindan ileri siiriilen gelir esitsizligi ve
ekonomik biiyiime arasindaki ters U seklindeki teorinin ¢evreye uyarlanmasi ile
acgiklanmaktadir.

Cevresel Kuznets Egrisi teorisine gore, oncelikli hedefi ekonomik biiyiime olan iilkeler
cevresel bozulmalart g6z ardi ederek bir bliylime gergeklestirmekte ve ekonomik biiyliime
beraberinde artan ¢evre kirliligine neden olmaktadir. Biiyiimenin sonraki donemlerinde ise
iilkelerin gelismislik diizeylerinin artmasi insanlarin bilinglenmelerine ve c¢evreyi koruyucu
politikalar1 benimsemelerine neden olmakta, boylece c¢evre kirliligi azalis egilimi
gostermektedir (Durgun, 2018:3).

Bu calismada Cevresel Kuznets Egrisi hipotezinin gegerliligi, islam Isbirligi Teskilat:
iiyeleri icin aragtirilmgtir. Islam Isbirligi Teskilat1 25 Eyliil 1969 yilinda kurulmustur. Merkezi
Suudi Arabistan’in Cidde sehrinde bulunan kurulusun amaci, tiyeleri arasindaki dayanismanin
ve isbirliginin gii¢lendirilmesidir. Islam Isbirligi Teskilati’'nin Afganistan, Arnavutluk,
Azerbaycan, Bahreyn, Banglades, Benin, Birlesik Arap Emirlikleri (BAE), Brunei Dariisselam,
BurkinaFaso, Cezayir, Cibuti, Cad, Endonezya, Fas, Fildisi Sahili, Filistin, Gabon, Gambiya,
Gine, Gine Bissau, Guyana, Irak, Iran, Kamerun, Katar, Kazakistan, Kirgizistan, Komorlar,
Kuveyt, Libya, Liibnan, Maldivler, Malezya, Mali, Misir, Moritanya, Mozambik, Nijer,
Nijerya, Ozbekistan, Pakistan, Senegal, Sierra Leone, Somali, Sudan, Surinam, Suriye
(Suriye’nin iiyeligi 14-15 Agustos 2012 tarihlerinde Mekke’de diizenlenen 4. Olaganiistii Islam
Isbirligi Teskilat Zirvesi’nde askiya alinmustir.), Suudi Arabistan, Tacikistan, Togo, Tunus,
Tiirkiye, Tiirkmenistan, Uganda, Umman, Urdiin, Yemen olmak iizere toplam 57 iiyesi
bulunmaktadir. Ulkemiz Islam Isbirligi Teskilati'nin kurulusundan bu yana iiyesi olup,
kurulusun faaliyetlerinde aktif olarak yer almaktadir.

Islam Isbirligi Teskilati’na iiye iilkeler yiizol¢iimii olarak diinyanin 1/6’sm1 kapsamaktadir.
Ayrica diinya niifusunun 1/ 4’1 iiye lilkelerde yasamaktadir. Bununla birlikte {iye iilkelerin
topraklarinda diinyadaki petrol ve dogalgaz rezervlerinin biiyiik bir kismmm varligs Islam
Isbirligi Teskilati’'nin jeopolitik 6nemini de arttirmaktadir. Uye iilkelerin niifusunun yaklasik
%53 {iniin geng niifustan olusmas1 énemli isgiicii potansiyelini de ortaya koymaktadir. Islam
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Isbirligi Teskilati gerek hammadde, gerek isgiicii ve gerekse iiretim ve ticaret acisindan
diinyadaki 6nemli uluslararasi kuruluslardan biridir.

Literatiirde Islam Isbirligi Teskilat1 iiyelerinin cevre kirliligi ve ekonomik biiyiime iliskisi
ile ilgili calismalara gok rastlanilmamasi ve iiye tilkelerin 6nemli niifus yogunluguna ve ticaret
hacmine sahip olmalar1 nedeniyle bu iilke grubu analiz i¢in secilmistir. islam Isbirligi Teskilati
iiyelerinden Banglades, Benin, Cezayir, Endonezya, Fas, Fildisi Sahili, Gabon, Kamerun,
Liibnan, Malezya, Misir, Mozambik, Nijerya, Togo, Tiirkiye, Tunus, Umman ve Urdiin olmak
iizere toplam 18 iilkeye ait 1990-2016 donemi yillik verileri, panel veri analiz yontemleri
yardimiyla analiz edilmistir. Verilerin daha uzun yillar1 kapsayacak sekilde bulunabilmesi
nedeniyle yukarida sayilan iilkelerin verileri kullanilmistir. Bagimli degisken olarak CO2
emisyonu (ton kisi basina), bagimsiz degiskenler olarak ise kisi basina diisen reel gelir, kisi
basima diisen reel gelirin Karesi, kentsel niifus, dis ticaret (GSYIH'nin%) ve dzel sektdr kredi
hacmi (GSYIH'in%) verileri kullanilmistir. Calismanin ikinci béliimiinde literatiir taramasina,
ticlincli boliimiinde yararlanilan ampirik model ve veri setine, dordiincii boliimde calismada
kullanilan ekonometrik yontem ve ampirik bulgulara, besinci boliimde ise sonug¢ ve
degerlendirmelere yer verilmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Cevresel Kuznets Egrisi hipotezi ile ilgili ilk ampirik ¢aligmalar birbirinden bagimsiz ii¢
makalede ortaya ¢ikmistir. Bunlar; Grossman ve Krueger (1991) tarafindan hazirlanan Kuzey
Amerika Serbest Ticaret Anlasmasi (NAFTA) nin gevresel etkileri ilizerine bir ¢alismanin
pargasi olarak hazirlanan Ulusal Ekonomik Arastirmalar Biirosu (NBER) makalesi, Shafik ve
Bandyopadhyay (1992) tarafindan hazirlanan Diinya Bankasi’nin 1992 Diinya Kalkinma
Raporu ve Uluslararas1 Calisma Orgiitii'ne yonelik bir calismanin parcas: olarak Panayotou
(1993) tarafindan hazirlanan bir Kalkinma Tartisma makalesidir. Grossman ve Krueger 1991
ve 1993 yilinda yaptiklar1 ¢aligmalarinda ¢evre kirleticileri ile kisi basina gelir arasinda tersine
cevrilmis bir U iligkisine isaret etmislerdir. Kuznets’in gelir esitsizligi ile ekonomik gelisme
arasindaki ters-U iliskisine benzemesi nedeniyle ¢evre kirliligi ve ekonomik gelisme arasindaki
iligki Cevresel Kuznets Egrisi ile anilmistir. Cevresel Kuznets Egrisi hipotezi kavrami ilk kez
Panayotou (1993) tarafindan kullanilmistir (Dinda, 2004: 433-434).

Cevresel Kuznets Egrisi hipotezi kapsaminda gevre kirliligi ve ekonomik biiyiime arasindaki
iligki iktisat literatiirii agisindan Onem tagimaktadir 1990’11 yillarin baslarindan itibaren
arastirma alani bulan bu kavram giliniimiizde de bir¢ok arastirmaya konu olmaktadir. Literatiirde
gerek iilke gruplar1 ve gerekse iilkeler bazinda birgok arastirmaya rastlanilmaktadir. Bunun
yaninda, bu ¢alismalarda donemler, ¢evre kirliligi degiskenleri ve kullanilan analiz yontemleri
acisindan farkliliklar bulunmaktadir. Cevresel Kuznets Egrisi hipotezi kapsaminda yapilan
caligmalara Tablo 1’de yer verilmistir.
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Tablo 1: CKE Hipotezi Kapsaminda yapilan Ampirik Cahismalar

Calisma Yazar (lar) Dénem Ulke Metodoloji Sonu¢
Yih
2004 Cole 1980-1997 18 OECD Hata diizeltme ve CKE gecerli
tilkesi panel veri
analizi
2007 Ang 1960-2000 Fransa Zaman serisi, CKE gegerli
Esbiitiinlesme
ve nedensellik
2009 Caviglia-Harris,  1961-2000 146 tilke Panel wveri analizi, CKE gecerli
Chambers OLS analizi ile
& Kahn Arelleno  ve
Bond test
2009 He & Richard 1948-2004 Kanada Zaman serisi, yart CKE gegerli
parametrik ve degil
esnek dogrusal
olmayan
parametrik
modelleme
yontemleri
2009 Jalil & Syed 1975-2005 Cin Zaman serisi, CKE gecerli
Esbiitiinlesme
ve nedensellik
2010 Fodha & 1961-2004 Tunus Zaman serisi, CKE gecerli
Zaghdoud Esbiitiinlesme
ve nedensellik
2016 Chen vd. 1993-2010 188 lilke Panel vektor hata CKE gegerli
diizeltme
modeli (panel
VECM) ve
genellestirilmis
momentler
metodu
(GMM)
2016 Sugiawan & 1971-2010 Endonezya Zaman serisi, CKE gecerli
Managi Esbiitiinlesme
2017 Benavides vd. 1970-2012 Avusturya Zaman serisi, CKE gecerli
Esbiitiinlesme
2018 Sinha & Shahbaz 1971-2015 Hindistan Zaman serisi, CKE gecerli
Esbiitiinlesme

Cole (2004) ¢alismasinda 18 OECD iilkesinde 1980-1997 dénemi verilerini kullanarak panel
veri analiz yontemleri ile CKE hipotezinin gecerliligini arastirmistir. Yapilan analizlerde
hipotezin gecerli oldugu sonucuna ulasilmistir.

Ang (2007) calismasinda CKE hipotezinin gecerliligini Fransa i¢in aragtirmistir. 1960-2000
donemi verilerini kullanarak egbiitiinlesme ve nedensellik analizlerinden yararlandigi
caligmasinin ampirik sonug¢larinda CKE hipotezinin gegerli oldugunu ortaya koymustur.

Caviglia-Harris, vd. (2009) ¢alismalarinda 1961-2000 dénemi verileri ile 146 iilke igin CKE
hipotezinin gegerliligini arastirmislar, uygulanan panel veri analiz yontemleri ile CKE
hipotezinin gegerli oldugu sonucuna ulagsmiglardir.
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He ve Richard (2009) yaptiklar1 ¢alismada CKE hipotezinin gegerliligini 1948-2004 verileri
ile Kanada i¢in arastirmis, elde edilen analiz sonuglarinda hipotezin gegerli olmadigi sonucuna
ulasmiglardir.

Jalil ve Syed (2009) Cin i¢in CKE hipotezinin gegerliligini arastirmislardir. Esbiitiinlesme
ve nedensellik analizlerinden yararlandiklar1 ¢alismalarinda 1975-2005 doénemi verilerini
kullanmislardir. Analiz sonuglarinda CKE hipotezinin gegerli oldugunu tespit etmislerdir.

Fodha ve Zaghdoud (2010) CKE hipotezinin gegerliligini Tunus ig¢in arastirdiklari
caligmalarinda 1961-2004 donemi verilerini kullanmislardir. Yaptiklar1 esbiitiinlesme ve
nedensellik analizlerde hipotezin gegerli oldugu sonucuna ulagsmislardir.

Chen vd. (2016) 188 iilkede CKE hipotezinin gegerliligini 1993-2010 donemi verileri ile
arastirmis ve yapilan analizlerde hipotezin gegerli oldugu sonucuna ulagsmiglardir.

Sugiawan ve Managi (2016) calismalarinda 1971-2010 doénemi verilerini kullanarak
Endonezya i¢in CKE hipotezinin gegerliligini arastirmistir. Esbiitiinlesme testinden
yararlandiklar1 analizlerde hipotezin gegerli oldugu sonucuna ulasmislardir.

Benavides vd. (2017) CKE hipotezinin gegerliligini Avusturya igin arastirdigi
caligmalarinda 1970-2012 donemi verilerinden yararlanmislardir. Yaptiklar1 analiz
sonuclarinda CKE hipotezinin gegerli oldugunu ortaya koymuslardir.

Sinha ve Shahbaz (2018) ¢alismalarinda 1971-2015 donemi verilerini kullanarak Hindistan
icin CKE hipotezinin gegerliligini arastirmis ve yaptiklar1 analizlerde hipotezin gegerli
oldugunu sonucuna ulasmislardir.

3. AMPIiRIK MODEL VE VERI SETi

Bu ¢aligmada Cevresel Kuznets Egrisi hipotezinin gegerliligi, Islam Isbirligi Teskilat:
iiyeleri igin arastirilmistir. Literatiirde Islam Isbirligi Teskilati’nda cevre kirliligi ve ekonomik
biiytime iliskisi ile ilgili caligmalara rastlanilmamasi, liye iilkelerin 6nemli niifus yogunluguna
ve ticaret hacmine sahip olmalari nedenleriyle bu iilke grubu analiz igin secilmistir. Verilerin
daha uzun yillann kapsayacak sekilde bulunabilmesi nedeniyle Islam Isbirligi Teskilati
iiyelerinden Banglades, Benin, Cezayir, Endonezya, Fas, Fildisi Sahili, Gabon, Kamerun,
Liibnan, Malezya, Misir, Mozambik, Nijerya, Togo, Tiirkiye, Tunus, Umman ve Urdiin olmak
iizere toplam 18 iilkenin 1990-2016 donemi yillik verileri panel veri analiz yontemleri
yardimiyla analiz edilmistir. islam Isbirligi Teskilat1 iiye iilkelerinde Cevresel Kuznets Egrisi
hipotezinin gegerliliginin analizinde denklem (1)’de yer alan model kullanilmistir.

€Ot = Bo + BLINGDP; + BoInGDP? + B3InURBAN;, + B4InFINDEP + BsInTRADE (1)
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Tablo 2: Degiskenler Tablosu

Degisken Tanim Kaynak
CO2 CO, Emisyonu (Ton Kisi Bagina) OECD
LNGDP Kisi Basina Diisen Reel Gelir (sabit 20108) WB
LNGDP? Kisi Basina Diisen Reel Gelirin Karesi WB
LNURBAN Kentsel Niifus Artis1 (y1llik%) wB
LNFINDEP Ozel Sektér Kredi Hacmi (GSYIH'nin%) wB
LNTRADE Dis Ticaret (GSYIH'nin%) WB

Tablo 2’de degiskenlerin tanimlar1 ve elde edildigi kaynaklar belirtilmistir. Bagimli degisken
olarak CO2 emisyonu (ton kisi basina), bagimsiz degiskenler olarak ise kisi basina diisen reel
gelir, kisi basma diisen reel gelirin karesi, kentsel niifus, dis ticaret (GSYIH'nin%) ve &zel
sektdr kredi hacmi (GSYIH'nin%) verileri kullamilmustir. Kisi basma diisen reel gelir, kisi
basia diisen reel gelirin karesi, kentsel niifus, dis ticaret (GSYIH'nin%) ve 6zel sektér kredi
hacmi (GSYIH'nin%) verileri, logaritmalari alinarak denkleme dahil edilmistir.

4. EKONOMETRIK YONTEM VE AMPIRIK BULGULAR

Calismada ilk olarak seriler arasinda yatay kesit bagimliliginin varligi test edilmistir. Yatay
kesit bagimliliginin test edilmesi i¢in ¢esitli testler kullanilmaktadir (Breusch ve Pagan, 1980;
Pesaran, 2004; Pesaran vd., 2008). Seriler arasinda yatay kesit bagimliliginin varligi durumunda
yapilan analizlerden elde edilen bulgular 6nemli 6l¢iide etkilenmektedir.

Caligmada seriler arasindaki yatay kesit bagimliliginimn varligi Pesaran (2004) CD (Cross
Section Dependent) testi ile incelenmistir. Pesaran (2004) CD testi hem yatay kesit boyutu
zaman boyutundan, hem de zaman boyutu yatay kesit boyutundan biiylik oldugu durumda
(N>T, T>N) kullanilabilmektedir. Bu test yatay kesit bagimlili§1 yoktur bos hipotezi ile test
edilmektedir.

Tablo 3: CD Test Sonuclari

Degisken CD test istatistigi p-degeri
CO2 37.12%** 0.000

LNGDP 32.36*** 0.000
LNGDP? 32.45%** 0.000
LNURBAN 63.48*** 0.000
LNFINDEP 15.57*%** 0.000
LNTRADE 11.32%** 0.000

Not: *,** *** girasiyla %10, %5 ve%]1 anlamlilik diizeylerini gdstermektedir.

Tablo 3’te Pesaran (2004) CD test sonuglari yer almaktadir. Elde edilen sonuglar
dogrultusunda %1 anlamlilik diizeyinde degiskenlerde yatay kesit bagimliligi yoktur bos
hipotezi reddedilmistir. Biitiin degiskenlerde yatay kesit bagimliligi mevcuttur. Bu nedenle
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calismada yatay kesit bagimliligini dikkate alan ikinci nesil birim kok testleri kullanilmistir.
Pesaran tarafindan 2007 yilinda gelistirilen CADF (Cross- sectional Augmented Dickey
Fuller) panel birim kok testiyle serilerin duraganligi incelenmistir. Bu testte dncelikle paneli
olusturan tim birimler i¢in CADF test istatistigi hesaplanmakta, daha sonra bu testlerin
aritmetik ortalamalarinin alinmasi ile panel geneli i¢in CIPS (CrossSectionally Augmented IPS)
testi istatistigi degerleri hesaplanmaktadir. Ayrica CADF testi sonuglar1 panelde yer alan
iilkeler i¢in ayr1 ayr1 analiz yaparken, CIPS testi sonuglar1 panelin geneline yonelik duraganlik
analizi yapmaktadir. Tablo 4’te CIPS Test sonuglar1 verilmisti. CADF panel CIPS
istatistiklerine gore degiskenlerde birim kok vardir bos hipotezi red edilememektedir.

Tablo 4: ikinci Nesil Panel Birim Kok Test Sonuclar1 (Pesaran 2007, CIPS Test)

Sabitli Sabitli ve Trendli
CIPSTest CIPSest

CO2 -2.299** -2.358

LNGDP -1.870 -1.881

LNURBAN -1.887 -2.536

LNFINDEP -2.194** -2.472

LNGDP? -1.812 -1.894

LNTRADE -2.099* -2.454
%1 -2.32 %1 -2.83

Kritik Tablo Degerleri %5 -2.15 %5 -2.67
%10 -2.07 %10 -2.58

Not: *,** *** girasiyla %10, %5 ve%!1 anlamlilik diizeylerini gostermektedir.

Calismada seriler arasindaki esbiitiinlesme iliskisi heterojen ve yatay kesit bagimlilig
kosullarinda kullanilabilen Westerlund ve Edgerton (2007) panel esbiitiinlesme testi ile
arastirilmistir. Bootsrapt test sonuglarina gore “esbiitiinlesme vardir” bos hipotezi %1, %5 ve
%10 anlamlilik diizeylerinde reddedilememektedir. Sonug olarak seriler arasinda uzun dénemli
bir ilisgkinin mevcut oldugu gorilmistir. Tablo 5’te Westerlund ve Edgerton panel
esbiitiinlesme testi Sonuglar1 yer almaktadir.

Tablo 5: Westerlund ve Edgerton Panel Esbiitiinlesme Testi

Sabitli Sabit ve Trendli
Test Istatistik Asimptotik Bootstrap  Istatistik Asimptotik Bootstrap
p- p- p- p-
degeri degeri degeri degeri
LMy, 11.618 0.000 1.000 23.817 0.000 0.943

Kisa ve uzun donem katsayilarin elde edilmesi i¢in Panel ARDL testinden yararlanilmistir.
Pesaran ve dig. (1999), panel esbiitiinlesme analizi kapsaminda hem kisa hem de uzun donem
egim katsayisinin tahmin edilmesini saglayan PMG (Pooled Mean Group/ panel ARDL)
metodolojisini onermistir. ARDL modeline uyarlanmis bu yontem, sabit degiskenli, kisa donem
katsayilar1 ve boltimler arasi hata terimlerinin de§isimine izin vermektedir. Baska bir deyisle,
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bu yontem birimler arasinda uzun dénem katsayilarinin degismesine izin vermezken, kisa
donemde gruplar arasinda heterojenlige ve hata diizeltme teriminin degisimine izin verir.

Tablo 6: Panel ARDL Test Sonug¢lar:

Uzun Dénem Analizi (Bagimh Degisken: CO2)

Degiskenler Katsayilar z istatistigi
LNGDP -3.276038 -1.29
LNGDP? 1.005333 2.64***
LNURBAN 0.6506247 3.36***
LNFINDEP -0.1049795 -1.67*
LNTRADE 1.090055 6.91***
Kisa Donem Analizi (Bagimh Degisken: D(CO2))

Degiskenler Katsayilar Z istatistigi
ec -0.2841452 -3.54%**
D(LNGDP) -90.60424 -0.98
D(LNGDP?) 10.38098 0.93
D(LNURBAN) 3.685963 0.55
D(LNFINDEP) -0.2670389 -1.29
D(LNTRADE) -0.01555289 -0.71

cons. -1.470645 -3.14%**

Not: ***  ** * Srrasi ile serilerin %1, %5 ve %10 6nem diizeyinde duragan oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 6°da Panel ARDL test sonuglar1 belirtilmistir. Test sonuglarina gore, Islam Isbirligi
Teskilati’na tliye llkelerde Cevresel Kuznets Egrisi hipotezinin gegerli olmadigi tespit
edilmistir. Hasila belli bir esik degerinden sonra arttikga karbon emisyonunun artmasina yol
acmaktadir. Diger yandan kentlesme ve ticaret artist karbon emisyonunu pozitif etkilerken
finansal derinlesmenin artmasi karbon emisyonunun azalmasina yol agmaktadir.

5. SONUC

Calismada, Islam Isbirligi Teskilati’na iiye olan 18 iilkede CO, emisyonu, finansal gelisme
ve ekonomik biiyliime arasindaki iliski Cevresel Kuznets Egrisi hipotezi ile incelenmistir.
Bagimli degisken olarak CO2 emisyonu (ton kisi basina), bagimsiz degiskenler olarak ise kisi
basina diisen reel gelir, kisi basina diisen reel gelirin karesi, kentsel niifus, dis ticaret
(GSYIH'nin%) ve dzel sektor kredi hacmi (GSYIH'nin%) verileri kullanilmistir.

Calismada 1990-2016 donemi yillik verileri, panel veri analiz yontemleri ile analiz edilmis
ve ilk olarak seriler arasindaki yatay kesit bagimliliginin varligr Pesaran (2004) CD testi ile
incelenmistir. Test sonuglarinda yatay kesit bagimliligmin varligi tespit edilmis ve
degiskenlerin duraganliginin analizinde CIPS test istatistiginden yararlanilmistir. Calismada
seriler arasindaki esbiitiinlesme iliskisi Westerlund ve Edgerton panel esbiitiinlesme testi ile
arastirilmis ve analiz sonuglarinda seriler arasinda uzun dénemli bir iliskinin mevcut oldugu
gorilmiistiir. Kisa ve uzun donem katsayilarin elde edilmesinde ise Panel ARDL testinden
yararlamlmistir. Yapilan analizler sonucunda Islam Isbirligi Teskilati'na iiye iilkelerde
Cevresel Kuznets Egrisi hipotezinin gegerli olmadigi tespit edilmistir.
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Ekonomik biiyiime, karbondioksit emisyonlarini artiran ve g¢evresel kaliteyi engelleyen
faktorlerden biridir. Calismamizin temel Onerisi, gerek hammadde, gerek isgiicii ve gerekse
iiretim ve ticaret hacmi acisindan diinyadaki 6nemli uluslararas1 kuruluslardan biri olan Islam
Isbirligi Teskilat1 iiyelerinde 6zellikle enerji tiiketiminde fosil yakitlara bagimliligin azaltilmasi
ve boylece siirdiiriilebilir bliylimenin saglanabilmesi amaciyla yenilenebilir enerji kaynaklarina
yonelik tesviklerin arttirllmasidir. Ayrica karbondioksit emisyon seviyesini azaltmak icin
teknolojik yeniliklerle yeni tiretim teknikleri gelistirilebilir.
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OZET: 1970’li yillarin ortalarinda ayr bir disiplin olarak bilim sahnesine ¢ikan islam Ekonomisi gelisen
global endiistiriye paralel olarak 6nemini giderek arttirmaktadir. 1976 yilinda Mekke, Suudi Arabistan’da Kral
Abdiilaziz Universitesi tarafindan diizenlenen ilk uluslararasi islam Ekonomisi konferans: disipline bir baslangic
noktasi olarak kabul edildiginde, bu konferansin iizerinden gecen yaklask yarim yiizy1l igerisinde islam ekonomisi
egitiminde cesitli gelismeler ortaya c¢ikmustir. Islam ekonomisinin global 6lgekte 6neminin artmasi, islam
ekonomisi egitimi agisindan Tirkiye’nin 6niine ¢esitli firsatlar ¢ikartmaktadir. Bu kapsamda ¢aligmanin amaci
Islam Ekonomisi egitiminin mevcut durumunu ortaya koymak ve bu alanda Tiirkiye’nin yapabileceklerini
tartismaya agmaktir. Calismada Yiiksekdgretim Kurumu istatistiklerine dayamlarak yapilan analizlerde Islam
Ekonomisi egitimine lisans diizeyinde talep oldugu gozlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: islam Ekonomisi, Yiiksekogretim, Tiirkiye

AN OVERVIEW OF ISLAMIC ECONOMICS EDUCATION IN THE WORLD AND
SUGGESTIONS FOR TURKEY

ABSTRACT: Islamic Economics which has been on the science stage as a separate discipline since mid-"70s
is getting more important with the developing global industry. The first international Islamic Economic conference
which was held in Mecca, Saudi Arabia by King Abdulaziz University in 1976 can be taken as a starting point.
Many developments have been occured in Islamic Economics education since that starting point. Turkey has some
opportunities with an increase in the importance of Islamic Economics education. In this study, the aim is to argue
the current situation of Islamic Economics education in the world and also to discuss opportunities for Turkey.
The results based on Turkey Higher Education Council statistics showed that there is a demand for Islamic
Economics education at bachelor's level of study.

Key Words: Islamic Economics, Higher Education, Turkey

GIRI

islamsekonomisi kavrami1 1970’11 yillarda gelisen global endiistiiri ile birlikte ayr1 bir disiplin
olarak ortaya ¢ikmustir. Hatta 1976 yilinda Mekke, Suudi Arabistan’da Kral Abdiilaziz
Universitesi tarafindan diizenlenen ilk uluslararasi Islam Ekonomisi konferans: bu disipline bir
baslangi¢ noktasi olarak kabul edilebilir. Baslangi¢ olarak kabul edilen tarihten giintimiize dek
yaklasik yarim yiizy1l geride kalmistir ve bu yarim yiizy1l icerisinde Islam ekonomisi disiplini
egitimi kisminda ¢esitli gelismeler ortaya ¢ikmaistir.

Calismanin bu kapsamda odaklandig1 nokta bu gelismeler 151¢inda Diinya’nin Tiirkiye’nin
Islam ekomisi egitiminde yiiksekdgretim diizeyinde hangi noktada oldugunu ortaya koymaktir.
Bununla birlikte Tiirkiye'nin Islam ekonomisi egitimi alaminda sahip oldugu firsatlari
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belirlemek ve bu firsatlarin Tirkiye i¢in ne sekilde katma deger olusturabilecegini tartismak
caligmanin bir diger amacidir.

1. DUNYADA YUKSEKOGRETIMDE iSLAM EKONOMISI EGiTiMi

Diinyada gerek bat1 gerekse dogu diinyasinda Islam ekonomisi temelli cesitli yiiksekdgretim
programlari1 bulunmaktadir. Belouafi ve Belabes (2012) yaptiklar arastirmada diinya genelinde
Ingilizce, Arapga ve Fransizca dillerinde sunulan 129 adet Islam Ekonomisi programi oldugunu
saptamiglardir. Diinya iizerindeki bu 129 programin seviyelerine gore yiizdesel dagilimi Sekil
— 1°de gosterilmistir.

Yiiksek Tleri
Doktora  Diploma Diploma
5% 2% 2% .
Universite Derecest

Lisansiistii 2%

5%
Sertifika
6%
Lisans Ma;;er
12% Cal

Diploma
12%

Sekil 1: Islam Ekonomisi Programlarimin Egitim Seviyelerine Gore Dagilimi

Kaynak: (Belouafi & Belabes, 2012:43)

Sekil — 1°den de gozlemlenebilecegi gibi diinyada yiiksekdgretimdeki Islam ekonomisi
egitim programlarinin yarisindan fazlasi yiiksek lisans programidir. Bununla birlikte islam
ekonomisi egitiminde lisanstistii programlarin toplam oraninin %64 oldugu gézlemlenmektedir.
Buna karsin lisans diizeyindeki Islam ekonomisi programlarinin orani sadece %12’ dir.

Belouafi ve Belabes’in yaptiklar1 aragtirmanin verileri 2012 yilina dayanmakta olup, 2012
yilindan giintimiize dek gerek lisans gerek lisansiistii diizeyde yeni programlarin agildigini ve
rakamin giincel olmabilecegi gbz onilinde bulundurulmalidir.
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2. TURKIYE’DE YUKSEKOGRETIMDE iSLAM EKONOMISi EGITIMI

Tiirkiye’de Islam ekonomisin temelleri yaklasik yarim asir dncesine dayanmaktadir. Islam
ekonomisi ilgili gerek terciime gerekse orjinal kitaplarin yayimlanmasi 1950 yilinda baslamistir
(Atar & Ok, 2018:207). Islam ekonomisi ile ilgili lisaniistii diizeyde ilk eser ise 1979 yilinda
yayimlanmistir (YOK, 2019a). Genellikle ilk zamanlardaki yaymlar miilkiyet haklarin1 konu
etmis ancak 1990’11 yillardan itibaren Islami finansa yonelik calismalar artmistir (Ok, 2018:92).
Bununla birlikte 6zellikle son yillarda Katilim bankaciligi alaninda gerek yaymlar gerekse
egitim programlari artig gostermistir.

Lisans ve lisansiistii diizeyde Tiirkiye’de Islam ekonomisi ile alakali toplam 30 program
bulunmaktadir. Bu programlarin 6nemli bir bolimi katilim bankaciligi programlarini
icermektedir. Islam ekonomisi ile ilgili programlarin egitim seviyelerine gore yiizdesel dagilimi

6.60%
| N Lisans
W Tezsiz YUksek Lisans

W Tezli Yiksek Lisans

Sekil — 2’de gosterilmistir.

W Doktora

Sekil 2: Tiirkiye 'de Islam Ekonomisi Programlarinin Egitim Seviyelerine Gore Dagilimi

Sekil — 2°den de gdzlemlenebilecegi gibi Tiirkiye’de yiiksekdgretimdeki Islam ekonomisi
egitim programlarinin % 93,4 lisansiistii programlardir. Buna karsin lisans diizeyindeki Islam
ekonomisi programlarmin orani sadece %6,6’diizeyindedir. Islam ekonomisi egitimi
caligmanin ilerleyen alt bolimlerinde lisansiistii ve lisans diizeyinde ayri bir bigimde
incelenecektir.

2.1. Lisansiitii Diizeyde Islam Ekonomisi Egitimi
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Lisansiistii diizeyde Islam ekonomisi programlari toplam 28 tanedir. Bu programlarin devlet
ve vakif tiniversiteleri aralarindaki dagilimi1 dengededir. Yine cografi olarak bu 28 program 13
farkli ilde sunulmaktadir. Bu iller alfabetik sirasiyla Afyon, Aksaray, Ankara, Bing6l, Bolu,
Bursa, Istanbul, Karabiik, Konya, Manisa, Sakarya, Sirnak ve Trabzon’dur.

Tiirkiye'nin batisindan dogusuna bircok iiniversitede Islam ekonomisine yonelik
lisansiistii programlarin agilmasi bu alanda bir talep oldugunun gostergesidir. Bununla birlikte
bu programlarin 4’{ Yiiksekdgretim Kurumunun 100/2000 burslu programlari arasindadir.

2.2. Lisans Diizeyinde islam Ekonomisi Egitimi

Tiirkiye’de lisans diizeyinde Islam ekonomisi egitimi sadece iki iiniversite biinyesinde
verilmekte olup bu iiniversiteler Istanbul Sebahattin Zaim Universitesi ve KTO Karatay
Universitesidir. Istanbul Sebahattin Zaim Universitesinde Ingilizce programda mevcuttur. S6z
konusu her iki liniversite de vakif liniversitesi oldugundan bu programlarin iicretli, indirimli ve
burslu versiyonlar1 bulunmaktadir.

2019 yili itibariyle bu iki iiniversitedeki Islam ekonomisi programlari doluluk oranlart
Tablo — 1’de verilmistir.

Tablo 1: Islam Ekonomisi ve Finans Lisans Programi Doluluk Oranlari (2019)

%50 Ucretli
Indirimli
Istanbul - -
Sebahattin Zaim %100 %55
Universitesi
Istanbul - -
Sebahattin Zaim
Universitesi

Universite Burslu %75 indirimli

%100 %100

(Ingilizce)

KTO Karata 220 %0
Y 9100 9100 ° 0

Universitesi

Kaynak: YOK (2019b)

Tablo — 1’den gozlemlenebilecegi iizere burslu béliimlerin tamaminin doluluk orani %100
diizeyindedir. %75 indirimli olarak sunulan programlarda ise doluluk orani ise tama yakindir.
Ancak %50 indirimli programa az talep oldugu ve fiicretli programa hi¢ talep olmadigi
gdzlemlenmistir. Bu ¢ikarimlardan esasla Islam ekonomisi egitimine lisans diizeyinde talebin
oldukca yiiksek oldugu ancak bu talebin egitim iicretinin olmadig1 kisimlarda gorece egitim
licretinin daha diislik oldugu kisimlarda yogunlastig1 gdzlemlenmektedir.

3. SONUC VE TURKIYE iCIN ONERILER
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Diinya’da artan Islam ekonomisi egitimi talebine paralel olarak Tiirkiye’de de bu talep
artmaktadir. Gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de bu talebi karsilamaya yonelik iiniversiteler
tarafindan sunulan Islam ekonomisi egitiminin biiyiik oranda lisansiistii diizeyde oldugu
gbozlemlenmistir.

Lisans diizeyinde Tiirkiye’de sadece iki vakif iiniversitesinde Islam ekonomisi egitimi
sunulmaktadir. Bu iki Universitenin doluluk oOranlar1 kiimiilatif olarak %71,58 olarak
gerceklesmistir (YOK, 2019b).

Bununla birlikte Islami bilimler ve ekonomi biliminden olusan diger programlarin doluluk
oranlar1 Tablo — 2°de verilmistir.

Tablo 2: Islami Bilimler ve Ekonomi Bilimleri Doluluk Oranlar: (2019)

_— Devlet Vakaf
Boliim Adx . . . . . .
Universiteleri Universiteleri
Ekonomi 9089,27 9088,78
Ekonomi ve
. 2099,43 %67,40
Finans
iktisat 2090,13 %086,66
Ilahiyat 2098,10 %100
Islam
Ekonomisi ve - %71,58
Finans
Islami Tlimler %99,01 %100

Kaynak: YOK (2019b)

Tablo — 2°den gozlemlenebilecegi gibi Islami bilimler branslarinin doluluk oranlari gerek
devlet gerekse vakifiiniversitelerinde tam doluluga olduk¢a yakindir. Ekonomi bilimlerinde ise
doluluk oranlar1 yine yiiksek diizeyde olup Islami bilimlere gére daha diisiik orandadur.

Bu veriler 1s13inda devlet iiniversiteleri tarafindan lisans diizeyinde sunulacak Islam
ekonomisi egitimine talebin oldukca yliksek diizeyde olacagi tahmin edilmektedir. Bu
kapsamda Islam ekonomisi alaninda lisansiistii egitim sunan devlet {iniversiteleri basta olmak
iizere lisans programlari agilmalidir.

Agcilacak bu lisans programlar1 yerli 6grencilere yonelik talebi karsilayacagi gibi ayni
zamanda yabanci 6grenci ¢cekme potansiyeli tasimaktadir. 2012 yihi istatistikleri gére diinya
genelinde Ingilizce, Arapca veya Fransizca dillerinin en az birinde lisans diizeyinde Islam
ekonomisi programi sunan sadece 15 program mevcuttur (Belouafi & Belabes, 2012:44).
Tiirkiye’nin diinya genelinde egitiminin bu seviyesinde bulunan ac¢iga yonelik caligmalar
yapmasi ¢ok farkli potansiyeli iginde barindirmaktadir.

Bunlardan ilki diinya genelinde lisans diizeyinde az sayida bulunan programlarda
uzmanlasmaya gidildigi takdirde bu durum Tiirkiye agisindan bir markalasma ile
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sonuglanabilme potansiyelidir. Bu durumda ilerleyen her yi1l daha fazla yabanci 6grenci ¢cekme
olasilig1 bulunacakir.

Yabanci 68rencilerden ayni zamanda iilke ekonomisine ¢esitli katkilar saglayabilecek olup
mezuniyet sonrasi iilkelerine dondiikleri takdirde Tirkiye’nin goéniilli elgiliginin yapabilme
potansiyeline sahiptir. Bu sayede uluslararasi iligskiler boyutunda Tiirkiye’nin bir avantaj elde
edebilme potansiyeli mevcuttur.

Son olarak lisans diizeyinde Islam ekonomisi egitimi alan 6grenciler mevcut durumda
sunulan lisansiistii programlara olan talebi arttiracak ve durum yeni lisansiistii programlarin
acilmasina vesile olacaktir.
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OZET: Bu calismanin amaci katilim bankalarinin finansal performansini belirleyen degiskenlerin
aragtirtlmasidir. Bu amagla 14 iilkede faaliyet gosteren 46 katilim bankasinin 2008-2018 dénemine iligkin verileri
kullanilmistir. Katilim bankalarinin secilmesinde sadece Islami bankacilik hizmeti sunan ticari bankalar ¢alisma
kapsamina dahil edilmistir. Banka performansini temsil etmek {izere se¢ilen aktif karlilik oran1 (ROA) nin bagimli
degisken oldugu modelin bagimsiz degiskenleri, bankaya 6zgii degiskenler (etkinlik orani, faaliyet ¢esitlendirilme
orani, kredi kayip karsiliklar1 orani, mevduatin krediye doniisim orami, sermaye yeterliligi oran1 ve banka
bliylikligii) ve makroekonomik gostergelerden (reel ekonomik biiyliime orani ve enflasyon orani) olusmaktadir.
Panel veri analizinin kullanildig1 ¢alisma sonucunda, kar payr dist giderlerin faaliyet gelirlerine orani olarak
hesaplanan etkinlik orani ve kredi kayip karsilig1 oraninin ROA {iizerindeki etkisi istatistiki olarak anlamli ve
negatif yonde bulunurken, faaliyet ¢esitlendirme oraninin performans tizerindeki etkisi ise istatistiki olarak anlamli
ve pozitiftir. Kredilerin mevduata doniisiim orani ve sermaye yeterliligi oraninin ROA tizerindeki etkisi istatistiki
olarak anlamli ve pozitiftir. Banka biyiikligiiniin performans iizerinde istatistiki olarak anlamli bir etkisi
bulunmamistir. Makroekonomik degiskenlerden enflasyon oraninin ROA {izerindeki etkisi pozitif ve anlamli iken
reel biiyiime oraninin performans iizerinde anlamli bir etkisinin bulunmadigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Katilim Bankaciligi, Banka Performansi, ROA, Panel Veri Analizi

DETERMINING THE VARIABLES AFFECTING FINANCIAL PERFORMANCE OF ISLAMIC
BANKS: EVIDENCE FROM 14 COUNTRIES

ABSTRACT: This study aims to investigate the variables that determine the performance of Islamic banks.
For this purpose, data of 46 Islamic banks operating in 14 countries over the period of 2008-2018 were used. Only
full-fledged commercial banks that provide Islamic banking services were considered in selection criteria for the
sampling. The model has been formed with ROA as dependent and the bank-specific (efficiency ratio,
diversification ratio, loan loss provisions ratio, deposit-to-loan ratio, capital adequacy ratio, bank size) and the
macroeconomic variables (real economic growth rate, inflation rate) as independent variables. As a result of the
panel data analysis, the effect of efficiency ratio computed as non-operating expenses to operating income and
loan loss provision ratio on ROA were found to be statistically significant and negative, while the effect of
diversification ratio was found significant and positive. The effect of loans to deposit ratio and capital adequacy
ratio on ROA is statistically significant and positive. The effect of bank size was found insignificant. As for the
macroeconomic variables, the effect of the inflation rate on ROA was positive and significant but the real economic
growth rate was insignificant.

Key Words: Islamic Banking, Bank Performance, ROA, Panel Data Analysis
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1. GIRIS

1970’11 yillardan itibaren faaliyetlerinde her tiirlii faize dayal1 islemi kullanmayan yeni bir
bankacilik tiirii gelismeye baslamistir. Diinyada faizsiz bankacilik da denilen ve Islami banka
olarak adlandirilan bu tiir bankalar, Tiirkiye’de katilim bankasi olarak adlandirilmaktadir.
Islami Bankacilik 6zellikle MENA bélgesi ve Miisliiman niifusun yogun olarak yasadig1 Asya
iilkelerinde diger iilkelere gore daha hizli bir gelisim gostermistir.

[slami finans ve bankacilik, Islam hukuku ve Islam ekonomisinin ilkeleri iizerine
kurulmaktadir. Bu disiplinin temel bilgi kaynaklar1 konvansiyonel iktisadin bilgi kaynaklari
yaninda Kur’an ve siinnette belirtilen ilkeleri de igermektedir. Islami finans ve bankaciligin yol
gosterici ilkeleri sadece karin maksimizasyonu degil, diiriistliik, adalet, empati, isbirligi,
girisimcilik, etik ve toplumun genel yarari gibi ilkeleri de kapsamaktadir (Habib, 2018: 3).

2008 kiiresel finans krizinden sonraki yasanan siire¢ katilim bankalarina olan ilginin
yogunlagsmasini saglamistir. Finansal krizlere kars1 katilim bankalarinin daha direngli olduguna
yonelik goriisler bu donemde 6n plana ¢ikmaya baslamis ve katilim bankaciliginin gelisme
siireci kiiresel diizeyde hizlanmistir. 2018 yilinda yayinlanan Islami Finans Gelisim Raporu’nun
verilerine gére 2017 yilinda Kiiresel Islami finans endiistrisi yillik bazda %11 biiyiimiistiir.
Islami finansal varlik biiyiikliigii agisindan iilkeler karsilastirildiginda ise iran, Suudi Arabistan
ve Malezya ilk sirada yer almaktadir. Bu donemde Islami finansal varlik biiyiikliigii bakimindan
en hizli biiyliyen iilkeler ise sirasiyla Kibris, Nijerya ve Avustralya olmustur (Islamic Finance
Development Report 2018: 4).

Faizsiz finansal varliklarin kiiresel diizeydeki gelisim siireci incelendiginde 2012 yilinda
yaklagik 1,75 trilyon $ olan varlik biiytikligii, 2017 yili sonunda yaklasik 2,44 trilyon $ olarak
gerceklesmistir. Bes yillik donemde faizsiz finansal varliklar yaklasik % 40 biiylimiistiir.
Faizsiz finansal varliklarin kiiresel diizeyde gelismesinin gelecek yillarda da artmasi
beklenmekte ve bu dogrultuda 2023 yili sonunda yaklasik 3,81 trilyon $ olmasi
ongoriilmektedir (TKKB,2018).

Islami finans ve bankacilik alaninda yasanan gelismelere paralel olarak son yillarda katilim
bankalari lizerine yapilan ampirik arastirmalarin ve yayimlarin sayisinda ciddi artislar olmugtur.
Bu ¢alismalar i¢inde katilim bankalarinin finansal performansina yonelik yapilan ¢aligmalar ise
giincelligini ve 6nemini korumaktadir.

Katlim bankalarinin finansal performansini etkileyen degiskenleri incelemek amaciyla
yapilan bu calisma dort boliimden olusmaktadir. Giris boliimii ¢alismanin birinci boliimiini
olusturmaktadir. Ikinci béliimde, konuya iliskin literatiir ¢alismasi bulunmaktadir.
Aragtirmanin veri seti, degigkelerin tanimlanmasi ve kullanilan analiz yontemi tiglincii
boliimdedir. Analiz sonuglari, dordiincii ve son boliimde 6zetlenmistir.

2. LITERATUR TARAMASI

Banka performansi iizerinde yapilan caligmalar incelendiginde, banka performansinin
Olgiisli olarak en sik kullanilan degiskenler; ROA (toplam varliklarin karlilik oran1) ve ROE
(6zkaynaklarin karlilik orani)’dir (Topak&Talu, 2016:41). Literatiir ¢alismast 6zetlenirken
banka performansi lizerinde degiskenler bazinda bir arastirma yapilmistir. Bu boliimde bahsi
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gecen calismalarin tamamu, Islami bankalarmm finansal performansi iizerine yapilan
calismalardan olusmaktadir.

2.1. Bankaya Ozgii Degiskenlerin Performans Uzerindeki Etkisi

Diger Faaliyet Giderleri/ Faaliyet Gelirleri: Literatiirde etkinlik orani olarak da adlandirilan
oran, faaliyet gelirlerinin yiizde kacinin diger faaliyet giderlerini (personel giderleri, Kira
giderleri, pazarlama giderleri v.b) karsilamakta kullanildigin1 6lgmektedir. Khediri & Ben-
Kedhiri (2009), Zarrouk vd. (2014), Abdillah vd. (2016), Risalah vd. (2018) ve Kusumastuti &
Alam (2019) tarafindan yapilan ¢alismalarda faaliyet giderlerinin faaliyet gelirlerine oraninin
banka performansi tizerindeki etkisin negatif ve istatistiki olarak anlamli oldugu tespit
edilmistir. Haque & Farzana (2018) tarafindan yapilan ¢alismada ise s6z konusu degiskenin
banka performansi tizerindeki etkisinin istatistiki olarak anlamli olmadigi bulunmustur.

Kar Pay1 Dis1 Gelir / Toplam Varliklara Orant: Literatiirde faaliyet ¢esitlendirilme orani
olarak da adlandirilan degisken kar payir disindaki gelirlerin performans iizerindeki etkisini
6lgmek iizere kullanilmaktadir. Zarrouk vd. (2014) ve Asutay & Izhar (2017) tarafindan yapilan
caligmalarda kar pay1 disi1 gelirlerin toplam varliklara oraninin banka performansi iizerinde
anlamli ve pozitif etkisi oldugu tespit edilmistir.

Kredi Kayip Karsiliklari Orani: Akademik c¢alismalarda bu degisken kredi kayip
karsiliklarinin toplam kredilere ya da toplam varliklara oranlanmasi ile hesaplanmaktadir.
Wasiuzzaman & Tarmizi (2010), Ariffin & Tafri (2014), Zarrouk vd. (2014), Chowdhury vd.
(2017) tarafindan yapilan ¢alismalarda kredi kayip karsiliklarinin banka performansi tizerindeki
etkisi negatif ve anlamli bulunurken, Zeitun (2012) tarafindan yapilan ¢aligmada ise anlamli bir
etkisinin olmadig: tespit edilmistir.

Takipteki Krediler Orani: Bankalarin kredi riskinin 6l¢iisii olarak yaygin olarak kullanilan
iki degiskenden birisidir. Diger degisken ise kredi kayip karsiliklar1 oramidir. Takipteki
kredilerin toplam kredilere ya da toplam varliklara oranlanmasi ile hesaplanmaktadir. Akhtar
vd. (2011), Masood & Ashraf (2012) tarafindan yapilan ¢alismalarda takipteki kredilerin banka
performansi ilizerindeki etkisi negatif ve anlamli bulunurken, Khan vd. (2014) ve Haque &
Farzana (2018) tarafindan yapilan ¢alismalarda ise pozitif ve anlamli bulunmustur. Risalah vd.
(2018) ve Kusumastuti & Alam (2019) tarafindan yapilan ¢alismalarda ise s6z konusu
degiskenin banka performansi iizerinde anlaml bir etkisinin olmadig tespit edilmistir.

Mevduatin Krediye Doniisme Orani (Kredi / Mevduat) : Risalah vd. (2018) yaptiklar
calismada, mevduatin krediye doniisme oraninin performans lizerinde etkisini negatif ve
anlamli; Haque & Farzana (2018) ise pozitif ve anlamli bulmustur. Eljelly (2013) ve Ariffin &
Tafri (2014) tarafindan yapilan calismada ise anlamli bir etkisinin olmadig: tespit edilmistir.

Sermaye Yeterlilik Rasyosu (SYR): Akhtar vd. (2011), Khan vd. (2014), Abdillah vd. (2016)
ve Risalah vd. (2018) tarafindan yapilan g¢aligmalarda sermaye yeterlilik rasyosunun
performans lizerindeki etkisi pozitif ve anlamli bulunurken, Haque & Farzana (2018) tarafindan
yapilan calismada ise negatif ve anlamli oldugu tespit edilmistir.

Ozsermaye / Toplam Varliklar: Khediri & Ben-Kedhiri (2009), Javaid vd. (2011), Masood
& Ashraf (2012), Zarrouk vd. (2014), Chowdhury vd.(2017) ve Suppia & Arshad (2019)
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tarafindan yapilan calismalarda 6zsermayenin toplam varliklara oraninin banka performansi
tizerindeki etkisi pozitif ve anlamli; Wasiuzzaman & Tarmizi (2010) ve Asutay & Izhar (2017)
tarafindan yapilan ¢alismalarda ise banka performansina etkisi negatif ve anlaml1 bulunmustur.
Eljelly (2013) ve Samhan & Al-Khatib (2015)’in ¢alismalarinda banka performansi lizerinde
anlamli bir etkisi tespit edilmemistir.

Banka Biiyiikliigii: Banka biiytlikliigliniin 6l¢iisii olarak akademik caligmalarda en yaygin
olarak kullanilan degisken toplam varliklarin biytkligidir. Javaid vd. (2011), Akhtar vd.
(2011) ve Haque & Farzana (2018) tarafindan yapilan calismalarda banka biiylikliigiliniin
performans tizerindeki etkisi negatif ve anlamli; Idris vd. (2011), Masood & Ashraf (2012),
Eljelly (2013), Samhan & Al-Khatib (2015) ve Chowdhury vd. (2017) tarafindan yapilan
calismalarda ise pozitif ve anlamli bulunmustur. Zeitun (2012), Ariffin & Tafri (2014) ve
Suppia & Arshad (2019) tarafindan yapilan ¢aligmalarda ise banka biiyiikliigiintin performansi
iizerinde anlaml1 bir etkisi tespit edilmemistir.

2.2. Makroekonomik Degiskenlerin Performans Uzerindeki Etkisi

Reel Biiylime Orani: Khediri & Ben-Kedhiri (2009), Wasiuzzaman & Tarmizi (2010) ve
Zarrouk vd. (2014) tarafindan yapilan ¢alismalarda ekonomik biiyiimenin banka performansi
tizerindeki etkisinin pozitif ve anlamli oldugu tespit edilirmistir. Masood & Ashraf (2012),
Zeitun (2012), Eljelly (2013), Ariffin & Tafri (2014), Samhan & Al-Khatib (2015) ve Haque &
Farzana (2018) tarafindan yapilan ¢aligmalarda ise anlamli bir etkisinin bulunmadigi tespit
edilmisgtir.

Enflasyon Orani: Asutay & Izhar (2007) ve Khediri & Ben-Kedhiri (2009) tarafindan
yapilan ¢alismalarda enflasyon oraninin banka performansi lizerindeki etkisi pozitif ve anlamli
bulunmustur. Zeitun (2012) ve Zarrouk vd. (2014) tarafindan yapilan calismalarda ise etkisi
negatif ve anlamhidir. Masood & Ashraf (2012), Eljelly (2013) ve Ariffin & Tafri (2014) nin
caligmalarinda enflasyon oraninin banka performansi iizerindeki etkisinin istatistiki olarak
anlamli olmadigina ulagilmistir.

Faiz Orani: Ariffin & Tafri (2014) faiz oraninin banka performans: iizerindeki etkisi
istatistiki olarak anlamli ve negatif yonde bulurken, Khunaifi & Umam (2019) faiz oraninin
banka performansi lizerinde istatistiki olarak anlamli bir etkisinin olmadig1 sonucuna ulagmaistir.

3. METODOLOJi

Calismanin bu boliimiinde aragtirmanin veri seti, degiskenlerin tanimlanmasi, modelin
kurulmasi ve ampirik uygulamasi yapilmistir.

3.1. Veri Seti

Calismanin veri seti 14 {ilkeden 46 katilim bankasinin 2008-2018 donemine iliskin finansal
tablolarindan hesaplanan degiskenlerden ve bu {ilkelerin makroekonomik gostergelerinden
olusmaktadir. Caligma kapsamindaki katilim bankalariin faaliyet gosterdigi iilkeler; Bahreyn,
Banglades, Birlesik Arap Emirlikleri, Endonezya, Katar, Kuveyt, Malezya, Misir, Pakistan,
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Sudan, Suudi Arabistan, Tiirkiye, Umman ve Urdiin’diir. Calismada 11 déneme iliskin yillik
veriler kullanilmigtir. Bankalarin finansal tablolart Thomson Reuters Eikon platformunden
temin edilmistir. Katilim bankalarinin belirlenmesi silirecince Thomson Reuters Zawya
tarafindan yayinlanan katilim bankalar1 g6z onlinde bulundurulmus ve bankalarin faaliyet
alanlarimin birbirlerine benzer nitelikte olmasi i¢in sadece “ticari banka” statiisiinde
degerlendirilen bankalar ele alinmistir.

3.2. Bagimh ve Bagimsiz Degiskenler

Calismada katilim bankalarinin finansal performans olgiicii olarak secilen degisken
ROA’dir. Banka performansi {izerinde etkili olmasi beklenen degiskenler ve bu degiskenlerin
hesaplanmasina iligkin agiklamalar Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1: Analizde Kullanilan Bagimh ve Bagimsiz Degiskenler

Degiske Kisaltm Degiskenlerin Hesaplamasi

Bagiml ROA Doénem Net Kar1 / Ortalama Aktif Toplam

Bagimsi EFF Kar Pay1 Dis1 Giderler / (Kar Pay1 Gelirleri + Kar Pay1 Dis1
7 Gelirler)

Bagims: DIV Kar Pay1 Dis1 Gelirler / Toplam Faaliyet Gelirleri
7

Bagimsi LLP Kredi Kayip Karsilig1 / Ortalama Net Krediler

Bagims: LD Net Krediler / Mevduatlar

7

Bagimsi CAP Ozkaynak / Aktif Toplami
Bagimsi SIZE Aktif Toplamin Logaritmasi

Bagimsi INF Enflasyon Orani: TUFE’deki Yillik Artis Orani
Bagimsi GDP GSYH’deki Yillik Biiyiime Orani

3.3. Metodoloji

Panel veri analiz yonteminin kullanildigi ¢aligmada ROA’nin bagimh degisken oldugu
Model asagidaki gibidir.

ROA; = By + BLEFF;, + B,DIVy + BsLLP;y + B4LD; + BsCAPy + BeSIZE; + B,INF; + BsGDPy, + ey, ...(1)

Calismanin veri setine uygun panel veri modeline karar verebilmek i¢in birim ve/veya zaman
etkisinin varligi LR testi ile arastirilmis ve tek yonlii birim etkinin bulundugu tespit edilmistir.
Kurulacak modelin sabit mi yoksa tesadiifi etkiler modeli mi olacagina Hausman testi ile karar
verilmistir. Hausman testinin sonuglar1 Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2: Hausman Testi Sonuglari
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Test Istatistigi
25.17

Bagimh Degisken
ROA

Olasilik Degeri
0.0015

Hausman testinin sonuglarina gore, temel hipotez % 95 giiven diizeyinde reddedilmistir. Bu
sonuca gore tek yonlii sabit etkiler modelinin kurulmasi gerektigine karar verilmistir.
Degistirilmis Wald Testi ile heteroskedasitenin, Bhargava, Franzini ve Narendranathan
tarafindan gelistirilen DW Testi ile otokorelasyonun, Peseran testi ile de birimler arasi
korelasyonun varligi kurulacak modelde arastirilmistir. Yapilan testler sonucunda modelde
birimler arasi korelasyon probleminin olmadigi, heteroskedasite ve otokorelasyonun ise var
oldugu tespit edilmistir. Bu asamada tahminler yapilirken s6z konusu varsayimlardan sapmalari
dikkate alan direngli tahmincilerin kullanilmas1 gerekmektedir. Modelde Arellano (1987), Froot
(1989) ve Rogers (1993) tarafindan gelistirilen direncli tahminci kullanilarak sonuglara

ulasilmistir. Nihai modelin sonuglar1 Tablo3’de verilmistir.

Tablo 3: Nihai Modelin Sonuglari

Bagimli Degisken : ROA

Bagimsiz Katsay1 Olasilik Degeri
EFF -0.0345 0.000
DIV 0.0027 0.039
LLP -0.0253 0.034
LD 4.72e-06 0.049
CAP 0.0119 0.048
SIZE -0.0006 0.826
INF 0.1543 0.045
GDP 0.0202 0.518
Sabit Terim 0.0326 0.472
F Testi 16.24 0.000
R? % 54.30

Tablo 3°de yer alan F testinin sonuglarina gore bagimsiz degiskenler ROA’daki degisimi
birlikte aciklamakta % 99 giliven diizeyinde anlamhidir. Bagimsiz degiskenlerin katilim
bankalarinin finansal performansindaki degiskenlikleri beraber aciklama giiciinii ifade eden R?
degerleri yaklasik % 54°diir. Bagimsiz degiskenlerden EFF, DIV, LLP, LD, CAP ve INF % 95
giiven diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir. SIZE ve GDP degiskenleri ise % 95 giiven
diizeyinde istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir. Bu degiskenlerden, EFF ve LLP’deki
artiglar ROA’da azalisa neden olurken; DIV, LD, CAP ve INF’deki artiglar ise ROA’y1 pozitif
yonde etkilemektedir.

4. SONUC
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Katilim bankalarinin finansal performansi iizerinde etkili olan degigkenleri belirlemek

amaciyla yapilan ¢alismada uygulanan panel veri analizinin sonuglarina gore, etkinlik orani
(EFF) ve kredi kayip karsiligi oranindaki (LLP) artislar, ROA’y1 azaltmaktadir. Bankalarin
faaliyet gelirlerinin ¢esitlendirilmesi (DIV), ROA’y1 pozitif yonde etkilemektedir. Kredilerin
mevduata doniisiim oran1 (LD) ve sermaye yeterliligi oranindaki (CAP) artislar ROA’da artisa
neden olmaktadir. Banka biiytlikliigiiniin (SIZE) ROA {izerinde istatistiki olarak anlamli bir
etkisi bulunmamaktadir. Makroekonomik gostergelerden enflasyon orani (INF) ROA’y1 pozitif

yonde etkilerken; reel ekonomik biiyiime oraninin performansi iizerinde istatistiki olarak

anlaml1 bir etkisi bulunmamaktadir.
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Abstract

The aim of this research was to examine the content of scientific studies conducted in the context of halal
tourism on the basis of methodologies. Thus, what are the trends towards halal tourism are targeted. Within the
scope of the research, it is aimed to determine the basic methods, data collection methods, analysis techniques,
findings obtained and to make comparisons with the findings obtained from the research methods used. In this
study, the data was obtained through a qualitative research method, literature survey. The data obtained has been
evaluated by content analysis and the research has been analyzed within the framework of the intended target. As
a result of the study, it was determined that the accommodation companies operating with halal concept are paying
attention to this concept. It has also been determined that no work has been done on employees in halal tourism
enterprises.

Keywords: Tourism, Halal Tourism, Methodology

Helal Turizm Kapsaminda Yapilan Bilimsel Calismalarin iceriklerine Yonelik Bir Analiz

Ozet

Bu aragtirmanin amaci helal turizm baglaminda yapilmis bilimsel ¢aligmalarin metodolojileri esas alarak
icerikleri incelenmek istenmistir. Boylece helal turizme yonelik egilimlerin neler oldugunu hedeflenmektedir.
Arastirma kapsamda; incelenen makalelerin kullandiklar1 temel yontem, veri toplama yontemleri, analiz teknikleri,
elde edilen bulgular1 saptamak ve kullanilmig arastirma yontemlerinden elde edilmis bulgularla karsilastirma
yapmak hedeflenmektedir. Bu arastirmada verilere nitel arastirma yontemi olan literatiir taramasiyla ulagilmigtir.
Elde edilen veriler icerik analizi ile degerlendirilmis oluparastirma agiklamak istenen hedef ¢ergevesinde analize

tabi tutulmustur. Calisma sonucunda, helal konseptle faaliyet gosteren konaklama isletmelerinin bu konsepte 6nem verdikleri tespit
edilmistir. Ayrica, helal turizm isletmelerinde ¢alisanlar iizerinde bir ¢aligma yapilmamis oldugu da belirlenmistir.
Anahtar Kelimeler: Turizm, Helal Turizm, Metodoloji

1. Introduction

The concept of Halal Tourism is a concept that covers Islamic values and rules in our
country. When the academic studies are examined, it is seen that definitions are made over
Islamic Tourism or Halal Tourism but there is no consensus. However, increasing the income

164



level of the society contributing to tourism by demanding halal accommodation enterprises may
affect not only domestic tourism but also external tourism process (Soydas et al., 2019:169).

Zamani-Farhane and Henderson (2010) stated that halal tourism exists in the Muslim world
and is mainly related to Muslims. Mohsin, Ramli and Alkhulayfi (2015) described the
requirements of Muslims traveling to halal tourism with the right products and services and the
appropriateness of the tourism services and products provided to Islamic values. Although there
are many definitions for the concept of halal tourism, it has focused on halal food. Even though
it is named in many different ways, it is seen that it takes its place in the studies as a concept of
halal tourism today. This study aims to contribute to tourism literature and to examine domestic
halal tourism studies with scientific aspects. It aims to contribute to future studies by identifying
issues that are not written or highlighted in this field and in this context, to examine the studies
that are the source of halal tourism in the literature.

2.Halal Tourism Concept

The concept of halal has an important place in the markets. The relationship between tourism
and religion has been included in many academic studies (Battour et al., 2010).Halal tourism
constitutes an approach that includes Islamic rules for Muslims in Turkey. The effect of demand
on the flow of this process is important (Pamukcu and Saruisik, 2017: 87). Halal tourism market
is becoming more and more important and it also provides important opportunities to countries
and companies on a global basis (Nursanty, 2012). Today, the food and service sectors have
grown tremendously, diversified and gained international dimension.

Thousands of products from raw materials to additives are used in food production; this has
become quite important in terms of tourism and the concept of halal food has become an
important concept in terms of halal tourism (Simsek, 2019:37). According to the Turkish
Language Authority (2019), the concept of halal, which means “anti-haram, which is not
prohibited in religious terms without contravening the rules of religion”, has brought with it
halal certification and has started to become important in terms of Tourism. People living in the
majority of Muslim societies are very sensitive and careful to the concepts of halal and haram
(Akyol and Kiling, 2014:173). Understanding the demands and expectations of Muslims by
companies and brands is very important. However, the needs and demands of Muslims can have
an impact on demographic characteristics other than religious rules (Quran and Sunnah).
Therefore, it may not be right for companies to think that they are in the same consumption
style for all consumers (Dilek and Cakmak, 2017: 315). It can be said that this increase in the
Muslim population around the world includes the educated young people with high incomes
who are important actors that will contribute to the growth of the halal tourism market and the
eager Muslim population. Factors, influencing the growth of the travel market of Muslims
included in the work of Hacioglu and Goral (2017: 123) and in the CrescentRating (2018: 5)
report are;

* Increasing Muslim population,

» Growth of middle class and increase in income,
* Young population,
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» Facilitation of access to the necessary transportation means for travel with communication
technologies,

* An increase in the number of travel facilities suitable for Muslims,

* Increasing awareness of Halal Tourism and spreading of halal tourism products in Muslim
and non-Muslim countries,

* Predictions that the concept of halal tourism will be an important market for travels for the
month of Ramadan in the future.

« It is also foreseen that the concept of halal tourism in Muslim economies will increase
business travel.

The demand for halal products and services is seen to be intense in the tourism sector,
although it is seen in every sector that Muslims have a high level of religious sensitivity
(Turkoglu, 2017:1042). Halal tourism should gain both religious and global identity in order to
survive in the Muslim travel market and supply-demand competition environment in the world
and in our country (Giil and Sezerel, 2019: 888).

3. Method

The aim of this research is to examine the contents of the scientific studies conducted within
the scope of halal tourism based on the methodologies used in the articles. In this context, it is
aimed to determine the new trend on the subject. Thus, the study areas of focus of the articles,
the research methods used, data collection techniques, the findings obtained to determine and
the findings will be compared according to the research methods used. These data were obtained
through literature review. At this stage, it is emphasized which academic studies will be
examined. Content analysis is a research technique used to obtain systematic and objective
results from specific characters in the text (Stone et al., 1966: 213). The data obtained in the
study were subjected to content analysis and analyzed in accordance with the objectives of the
research. The reason why this technique is used in the study is that it is suitable for the data to
be obtained for the study. The main limitation of the research is that there are only academic
studies conducted in our country and included in the Google Academic databases. In this
context, “Halal Tourism and Hotel Management” was searched in Google Scholar database.
Then, the studies covering the years 2015 and 2019 from the relevant database were limited.

The reason for this classification is to determine the current issues related to halal tourism in
recent years. In this context, 74 studies were identified in the relevant dates and 23 of these
studies were analyzed. In addition, the ease of access to the specified data contributes to the
reliability of the research process.

4. Results

The articles reached in the research and the main findings related to these articles are shown
systematically in Table 1.
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Table 1. Scientific Studies in the Scope of Halal Tourism

Writer/ Purpose of Basic Data Anal Scope Results Published Journal

Writers the research Method | Collectio ysis

And Year Used n Techniq

Techniqu ues
e
Soydas et| To contribute| Qualita Survey Focus Individua It was concluded that the halal-| Academic Journal
al., 2019 to the halal|tive and|technique |Group Is Who | certified food and beverage service | Overview (Turkish World
concept of hotel | Quantitati discussio |Prefer Halal j[was not concerned with the|Research Foundation)
businesses by |ve n, Concept religious preferences of employees
revealing the | Research Reliab | Accommoda | or other guests.
expectations  of ility and|tion
consumers from Factor
halal concept Analysis
hotel businesses.
Derin et The main Quanti Survey Facto Universit It was evaluated that it is Hitit University
al., 2019 purpose of this | tative technique | r y Students | important to increase the emphasis | Journal of Institute of
study is to reveal | Research Analysis that halal foods are also healthy | Social Sciences
the perception foods.
and awareness
of young people
about halal food.

Yildirim The aim of Qualit Literat Conte Accomm Halal food and halal kitchen Canakkale Onsekiz Mart
and Ozbay, | this study is | ative ure nt odation criteria of hotels with halal concept | University Gastroia: Journal
2019 known to have a | Research | Review | Analysis | Establishme | were examined, but it was found | of Gastronomy And Travel

lawful approach nts Research
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to measure Techniqu that the studies in this area are
business hotels e inadequate.
operating in
Turkey halal
food and halal
cuisine levels.
Oktay et To measure Quanti Survey Chi- Individu Halal food and beverage Journal of Economics
al., 2019 the interest of | tative technique | Square | als who | presentation, the number of hotel | and Administrative
people in | Research Analysis | prefer Halal | accommodation, the lack of access | Sciences
tourism Relia | Concept to hotel rooms with shoes,
businesses with bility Accommod | religious equipment in the hotel
halal  tourism Analysis | ation rooms, the importance of privacy
content, to Regre in the common areas of the hotel
determine  the ssion should be taken into consideration
potential of halal Analysis in terms of tourism investors.

tourism in the
country and the
potential to
create a halal
tourism concept
is to contribute
to the
entrepreneurs
who think
scientific
investment.
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Dal and The aim of Qualit Intervi Individu It is among the research Eurasian Journal of
Topay, 2018 | the research is to | ative ew als who | findings that individuals desire | Social and Economic
determine Research | Techniqu prefer Halal | holiday and accommodation, find | Reserch
preferences, e Concept halal eating and  drinking
habits and habits Accommod | opportunities and find prices of
of people ation halal concept hotels expensive.
staying in hotels
with halal
concept.
Bucak The aim of Qualit Intervi Accomm With the increasing demand for Journal of Yasar
and Yigit, | the research is to | ative ew odation halal food, it is determined that University
2018 determine  the | Research | Techniqu Establishme | halal food certified products are
preference of the e nts used in the menus especially in
products  that hotels with domestic capital
have halal food compared to international chain
certificate in the hotels.
menus of five
star hotels in the
center of [zmir.
Olcay et The aim of Qualit Docu Evalu Halal It is thought that the strengths Igdir University
al., 2018 the study is to | ative ment ation Tourism and deficiencies of the studies | Journal of Socail Science
examine the | Research | Analysis | form Literature carried out in the field will be

researches about

halal tourism
published in
national and

international

useful  for recognizing and
shedding light on future studies.
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areas and to

reveal their
general
tendencies.

Yildiz The basic Qualit Literat Accomm It is foreseen that the increase in Mehmet Akif Ersoy
and Yildiz, | concepts related | ative ure odation the Muslim population every year | University Journal  of
2018 to halal tourism | Research | Review Establishme | and the increase in the travel rates | Social Sciences Institute

are  discussed Techniqu nts of Muslims within the framework
and the e of religious sensitivities have been
economic observed from past to present and
dimension  of this increase is expected to
halal tourism in continue in the coming years.

the world and

the situation of

Turkey in this

regard are

examined.

Diker et The aim of Qualit Intervi Accomo It was obtained that the views Turkish Studies
al., 2018 the research is to | ative ew dation on the concept of halal tourism | Dergisi

determine  the | Research | Techniqu Establishme | were negative.
views of hotel e nt Managers

managers in
Canakkale on
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the concept of
halal hotels and
to evaluate the
infrastructure of
the halal concept
from the
managers' point
of view.

Poyraz
and Oktay,
2017

The aim of

the research is to
examine the
promotion

strategies in

hotels with halal
concept.

Qualit
ative
Research

Docu
ment
Analysis
Techniqu
e

Accomm

odation
Establishme

nts

It is seen that hotels with Halal
Concept have developed various
promotion strategies. It has been
observed that there are hotels with
the concept of Halal which are
becoming especially important for
Turkish Tourism.

International Journal of
Turkic World Tourism
Studies
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Bilgin he aim of the Qualit Docu Descr Accomm It has been determined that International  Journal
and research is to | ative ment iptive odation customer evaluations for halal | of Management
Karakas, determine  the | Research | Review | Analysis | Establishme | hotel  businesses take into | Economics and Business
2017 reflection of the nts consideration physical elements, | Administration

halal quality of food and beverage services and

hotel businesses personnel elements of hotel

to the customers. establishments, and that halal
quality is negative evaluators as
well as  positive  customer
evaluations.

AKKus, The aim of Quanti survey Facto Accomm Concept of halal hotel in Hitit University
2017 the research is to | tative technique | r odation Turkey does not meet the demand | Journal of Institute of

contribute to the | Research Analysis | Establishme | in terms of quantity, the concept of | Social Sciences
literature by nts halal increase the number of hotels

determining the has reached the conclusion that the

perspectives of widespread and investors should

the students of support.

the Faculty of

Tourism and

their thoughts on

the subject.

Sezer, The aim of Quanti survey Frequ Accomo From the accommodation International  Journal
2017 the research is to | tative technique | encyand | dation facilities in the province, it is | of Social and Economic
investigate the | Research Percenta | Establishme | understood that there is not enough | Sciences
infrastructure ge nt Managers | awareness about the concept of
and service Analysis halal tourism in terms of halal
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conditions of
accommodation

tourism and infrastructure and
experience are insufficient.

facilities in
Trabzon in terms
of hosting
religious tourists
with high
religious
sensitivity.

Erava, Destination Quanti survey Regr Individu It has been concluded that Sinop University
2017 characteristics in | tative technique | ession als of | places or destinations suitable for | Journal of Social Sciences

Halal  tourism | Research Analysis | Selected halal tourism should be created
and their impact Tourism and the possible destinations
on Muslim Cities should be organized in coastal
destination cities and around them in
preferences and accordance with halal tourism.
decision-making

processes  are

examined.

Akbaba To contribute Qualit Literat Accomm Although there are many International  Journal
and to the | ative ure odation studies related to halal certificates | of Contemporary Tourism
Cavusoglu, | knowledge in | Research | Review Establishme | in Turkey and has not been much | Research
2017 the field of halal Techniqu nts research on the hotel and halal

hotels and

certification.

e

certification.
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Baran et To determine Qualit Intervi Accomm Halal foods were found to be Bartin University
al.,, 2017 the importance | ative ew odation suitable for traditional culture but | Journal of Faculty of
of Halal Food | Research | Techniqu Establishme | it brought financial responsibility | Economics and
applications and e nts and led to new regulations. Administrative Sciences
the existing
problem-
solutions.
Baysal, To examine Qualit Literat Accomm When the tourism income and Black Sea
2017 the concept of | ative ure odation the number of tourists visiting our | International  Scientific
Halal  tourism | Research | Review Establishme | country are analyzed, it is seen that | Journal
and in this Techniqu nts halal tourism, which is one of the
context to e alternative tourism types, will be
determine valuable for the return of tourists to
whether the our country.
current situation
in Turkey and
halal tourism is
developed.
Sormaz Measuring Quanti survey Frequ Domesti It is concluded that the halal Tourism  Academic
etal., 2017 | the expectations | tative technique | ence ve | c Tourists | hotel concept should be fully | Journal
and satisfaction | Research T test | Who Prefer | adopted in the establishments
of tourists who analizler | Accommod | where guests who prefer the halal
prefer halal [ ation hotel concept.
hotels from food
and  beverage
Services.
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https://dergipark.org.tr/tr/pub/bartiniibf

Kingir Assess  the Qualit Literat Accomm Turkey is a country that despite Journal of
and situation in | ative ure odation the current situation and Muslims | Management Economics
Kardes, terms of | Research | Review Establishme | behind other countries, and | Literature Islamic and
2017 Turkey's  halal Techniqu nts concluded the best use of the | Political Science

tourism, to e existing potential talents.
present  ideas

about how to

develop this type

of tourism and to

contribute to

future studies.

Dinger The aim of Qualit Literat Accomm The needs, expectations and International  Journal
and the research is to | ative ure odation decisions of Muslim tourists are | of Turkic World Tourism
Bayram, explain the | Research | Review Establishme | seen as a strategy that needs to be | Studies
2017 concept, Techniqu nts analyzed and researched well for

principles and e tourism businesses. Careful and
practices of the disciplined analysis and
tourism in the monitoring of the Muslim tourist
Koran and the market.

Hadiths.

Boyraz The number Qualit Descri Accomm When the products and services The Journal of
etal., 2017 |of  businesses | ative ptive odation they apply are examined, it is | Academic Social Science

operating in the | Research | Research Establishme | concluded that their services have
Muslim-friendly Method nts a certain level of halal concept and

accommodation
in Turkey,

that they shape their businesses
according to their customers who
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according to city
locations,
products  and
services  they
have to offer to
the customer and
to determine the
characteristics
of what is going
on.

want this concept and that they
plan their businesses according to
this target group.

Akdemir
and Selcuk,
2017

It is aimed to
measure and
increase
awareness about
halal food in
tourism
businesses and
how hotel
businesses view
halal food
certification.

Quialit
ative
Research

Intervi
ew
Techniqu
e

Accomo
dation
Establishme
nt Managers

Even hotels with certificates are
not used for marketing purposes,
the certificate is not hanging
anywhere in the hotel, only the
guests have been asked to send the
certificate.

International

Journal

of Turkic World Tourism

Studies
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Siiriicii
etal., 2017

The aim of
the research is to
examine the
current situation
of halal hotel
companies in
Turkey
according to
Islamic  values

by taking
advantage  of
consumer
complaints.

Quialit
ative
Research

Docum
ent
Review

Indivi
duals
who
prefer
Halal
Concept
Accomm
odation

It has been determined that the
customers of Halal hotels choose
to make their holiday in
accordance with Islamic values
and rules from the businesses and
they choose the hotels they choose
for this purpose.

Journal
Tourism Research

of Turkish
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5. Discussion and conclusions

In recent years, research on halal tourism has focused on the existence of halal certified
products in hotel business menus or on the measurement of customers' preferences and
behaviors in terms of halal tourism. It is necessary to determine these situations correctly and
to make accurate analyzes in order to contribute to hotel businesses and tourism. Incorrect
analysis may not help the business to establish and achieve its goals with halal tourism.

In halal tourism, businesses need to take into account the demands and expectations of
customers. It must also make the right decisions and use the right resources to successfully
execute this concept. The main findings and conclusions presented in the context of the purpose
of the research are discussed below.

When the study objectives were examined, including halal food applications in processing
the common issues halal kitchen, halal concept of tourism, halal concept hotel review of
accommaodating customers' attitudes and behaviors in the situated location issues halal tourism
in Turkey. The circumstance that has not been mentioned in the reviews of the articles in terms
of the customer is that the employees of the halal tourism concept have not been mentioned
enough. In terms of the basic method used; sixteen of the studies were based on qualitative
research management, six were based on quantitative research management, and one was based
on both quantitative and qualitative research method. In both quantitative and qualitative
methods, it is observed that the commonly used techniques are in 2017, 2018 and 2019.In
general, the use of qualitative methods can be considered as measuring the attitudes and
behaviors of individuals as stated in the study aims. In the use of quantitative method, it can be
interpreted as reaching a certain number and asking to discuss the results over the numbers.
One of the articles was used together in both methods and the first part of this article was used
to determine expectations and the second part was used to determine the demographic
characteristics. When the studies are analyzed in terms of the analysis techniques used; In the
qualitative research analysis, interview technigue was used, in the quantitative method, the most
frequently used factor analysis was applied to the questionnaire technique, followed by
regression analysis and T-Test analysis.

In the article, where quantitative and qualitative research methods were used, focus group
interview was also used. In the studies, it is seen that analysis techniques are preferred in
accordance with the research purpose. In terms of scope (area), it is seen that the researches are
generally conducted on accommodation establishments. Following the halal concept
accommodation businesses, it was determined that individuals who prefer these businesses are
included in the coverage. In the context of the published journal; Among the articles examined,
three of the studies related to halal tourism were accessed through the International Journal of
Turkish World Tourism Research, two of which were accessed through Hitit University Journal
of Social Sciences, and the other articles were from different journals. It was determined that
each study reviewed in accordance with the concept of journals published. The common results
of the findings obtained from the studies; It is determined that accommodation establishments
operating with halal concept attach importance to this concept. The authors state that the
concept of halal is an important concept for Muslim customers and that they pay attention to
this detail when they prefer halal hotels. As the number of Muslim tourists in the world is
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increasing day by day, it is a remarkable detail that businesses that want to attract Muslim
tourists to their countries in the world tourism are carrying out marketing activities related to
the concept of halal tourism. It is seen that the religious preferences of the customers will
provide financial returns for today's businesses, whether domestic or abroad, and will bring a
new success in the tourism sector. The deficiencies in the studies; halal tourism is generally
evaluated in terms of customer and business, and no evaluation of employees is made in this
concept.
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Ozet: Ekonomik biiyiimenin belirleyicileri iizerine yapilan ampirik arastirmalar, genellikle mensup olunan
dinin etkisini ihmal etmektedir. Bu ¢aligmada ilgili bosluktan hareketle islam diinyasinin sosyal sermayesi “giiven”
degiskeni goz oniinde bulundurularak, 1996-2010 dénemi icin Islam Isbirligi Teskilat1 iilkelerinin ekonomik
performanst ile iliskisi arastirilmaktadir. Elde edilen bulgulara gére, sosyal sermaye Islam diinyasinda ekonomik
performansin 6nemli belirleyicilerinden bir tanesidir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Sermaye, Giiven, Ekonomik Performans, islam Isbirligi Teskilat:

SOCIAL CAPITAL - ECONOMIC GROWTH NEXUS: A CASE OF ISLAMIC COOPERATION
ORGANIZATION

Abstract: Empirical research on the determinants of economic growth often neglects the influence of religion.
In this study, the relationship between the economic performance of the countries of the Organization of Islamic
Cooperation for the period of 1996-2010 is examined by taking into account the variable “trust” (the social capital)
of the Islamic world. According to the findings, social capital is one of the important determinants of economic
performance in the Islamic world.

Keywords: Social Capital, Trust, Economic Performance, The Organization of Islamic Cooperation.

1.Giris

Kisi basina ortalama gelir ile 6l¢iilen yasam standartlar1 sonucunda iilkeler arasinda biiyiik
farkliliklar oldugu goriilmektedir. Gelir oranlarindaki bu farkliliklar 6zellikle gelismis ya da
gelismekte olan ekonomilerde yasayan kisilerin ya da hane halkinin mal ve hizmet
harcamalarina yansimaktadir. Ornegin; yoksul bir iilkedeki kisi ile zengin bir iilkede yasayan
bir kisi karsilastirildiginda, yiyecek ve konut tiikketimindeki orantisizlik oldugu gibi egitim ve
saglik imkanlarin yoniinden de dezavantajlar ortaya ¢ikmaktadir. Zengin ve yoksul iilkeler
arasinda yasam beklentisi ve bebek Oliimlerinde de keskin farkliliklar oldugu
gozlemlenmektedir (Khan, 2009). Bu noktada, su soru 6niimiize ¢gikmaktadir:

“Bazi iilkeleri nispeten zengin kilan, diger tilkeleri yoksul kilan nedir?” (Khan , 2009, s. 11)

Bu calismada Islam iilkelerinde ekonomik gelisme ve sosyal sermaye arasindaki iliski
incelenerek, toplumlar arasindaki farkliliklara yeni bir bakis agis1 getirilmesi amaglanmistir.
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Giincel literatiirde sosyal sermaye olgusu; “bireyler arasinda ve gruplar i¢inde isbirligi
faaliyetlerini kolaylastiran aglar, normlar ve anlayislar1” ifade etmektedir. Baz1 ¢alismalarda,
sosyal sermaye kavrami, kisileraras1 gliveni temsil ederken; bazi calismalarda ise kisiler
arasinda paylasilana ortak degerler sonucu ortaya ¢ikan bir olgu olarak ele alinabilmektedir
(Helliwell, 2001, s. 43-44). Bir iilkedeki azinlik ya da gé¢gmen konumundaki girisimcilerin
isletmeyi siirdiirmek i¢in gerekli sermaye ve emegi elde etmeyi nasil basardiklarini incelerken,
isletmelerdeki sosyal yapinin g6z 6niinde tutulmasi gerekmektedir.

Girigsimcilerin, 6zellikle azinliklarin ve gé¢menlerin, bir isletmeyi siirdiirmek i¢in gerekli
sermayeyi ve emegi elde etmeyi nasil basardiklari, bireylerin ve gruplarin firma kurdugu sosyal
yap1 g6z Oniine alinarak incelenebilir. 1990'larin ortalarina gelindiginde, 6nemli bir sekilde,
hem etnik girisimcilik alaninda hem de karsilastirmali kurumsallasma alaninda calisan bilim
adamlari, gomiilii ve 6zerk sosyal iliskileri acik¢a farkli sosyal sermaye bigimleri olarak
tanimlamist1 (Granovetter, 2000). “Gomiiliillik” ve “6zerklik” duygusu isletmelerde siklikla
kullanilmaktadir. Mikro ve makro seviyede kavramlar farkli olabilmektedir: Mikro diizeyde
gomiiliilik, topluluk i¢i baglara, makro diizeyde ise devlet-toplum iliskilerine atifta
bulunmaktadir. Mikro diizeydeki 6zerklik, topluluk dis1 aglar1 ifade ederken, makro diizeyde
kurumsal kapasite ve giivenilirligi ifade eder (Woolcock, 1998, s. 165).

Sekil 1: Yukaridan asagiya ve asagidan yukariya gelisme ve sosyal sermaye bigimleri.

YUKARIDAN - ASAGIYA Makro diizeyde

Ozerklik (Baglant1) Ozerklik iliik (Sinerji)
Bitiinlik) Sivil toplum
Mikro diizey!
Gomiiliiliik
ALTUST (Entegrasyon)

Kaynak: (Woolcock, 1998, s. 165).

Sosyal sermaye genel olarak giliven, “bireyin ortaklari i¢in endise duymasi, toplumun
normlarina goére yasamaya istekli olma ya da toplum normlarima uygun yasamayanlarin
cezalandirilmasi” seklinde diisiliniilebilir. Bu davranislar, Aristoteles'ten Thomas Aquinas ve
Edmund Burke'e kadar birgok onemli klasik diisiiniirler arasinda iyi yonetisimin temel
bilesenleri olarak kabul edilmistir (Bowles & Gintis, 2002, s. 419). Ekonomik alanda ise, “diger
kisilere olan giiveninin” finansal faktorler ve isletmeler agisindan ne dl¢lide degerlendirilmesi
gerektigi arastirtlmalidir. Tarihsel bir perspektiften bakildiginda, ekonomide farkli sektorler ve
igboliimleri mevcuttur. Pazar sektoriinde gliven unsuru, sézlesmeli niteliklerin, miktarlarin ve
odemelerin yerine getirilmesiyle ilgili olsa da, yeniden dagitim sektdriinde giiven unsuru, refah
dagitimi vaatlerinin yerine getirilmesiyle ilgilidir. Sivil toplumda, giiven genellikle zimni
yiikiimliiliklerin yerine getirilmesi ile ilgilidir (Westlund & Adam, 2010, s. 897).
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Sosyal sermaye kaynagi olan giiven, belirli politik ve kisa vadeli ekonomik diistincelerle
baglantilidir.(Rothstein & Stolle , 2001, s. 7). Herhangi bir sermaye bigimi (yani fiziksel ve
beseri sermaye) olarak, sosyal sermaye, zaman iginde bir fayda akisi saglayan belirli bir varligi
ifade eder. Belirli bir iilke i¢in sdylenen sosyal sermayenin degeri igin bir 6lgiit daha sonra tiim
bireysel faydalarin toplanmasindan olusacaktir. Bu anlamda sosyal sermaye, ekonomik
iliskilerin yonetimini kolaylastiran bir faktor olarak goriilmelidir (Annen, 2003, s. 451-452)

Sosyal sermayenin arastirilmasi, normlar ve giiven yoluyla yararli sonuglar iireten ag
tabanli siire¢lerdir (Durlauf & Fafchamps, 2004, s. 4-5). Sosyal sermaye, aralarinda isbirligine
izin veren bir grubun iiyeleri arasinda paylasilan belirli bir tiir gayr1 resmi deger veya normlarin
varlig1 olarak tanimlanabilir. Degerlerin ve normlarin paylagimi kendi basina sosyal sermaye
iiretmez, ¢linkii degerler yanlis olabilir. Bu nokta basitge gosterilebilir. Sosyal normlar, insanlik
tarihi boyunca siirekli degisime ugramistir; sanayilesme ve ekonomik modernlesme yasayan
toplumlarda, degisim orani, en azindan bu siirecin baslangicindan bu yana daha yiiksek
seviyelere taginmustir (Fukuyama, 1997, s. 378-386). Putnam (1995), "Sosyal sermaye™ derken,
katilimcilarin ortak hedeflere ulagmak icin daha etkili bir sekilde hareket etmelerini saglayan
sosyal yasam aglarinin, normlarin ve giivenin 6zellikleri olarak tanimlamistir. Normlarin,
aglarin ve giivenin toplumun 6nemli kesimlerini birbirine bagladigi ve sosyal boéliinmelerin
altinda kaldig1 olglide sosyal sermayenin bir "kopri" tiiriinde olmasi, daha sonra artan
isbirliginin daha genis ilgi alanlarina hizmet etmesini saglar (Putnam, 1995, s. 664-665). Her
iki tanim da sosyal sermayenin sosyal birikimler iizerinde {iistlendigi faydali etkileri
vurgulamaktadir. Putnam ve Fukuyama’nin tamimlarina gore ii¢ temel diislinceyi ayirt
edebiliriz:

(1) sosyal sermaye, bir grubun iiyeleri i¢in pozitif digsalliklar iiretir;

(2) bu digsalliklara ortak giliven, normlar ve degerler ve bunlarin beklentiler ve davranislar;

(3) paylasilan giliven, normlar ve degerler, sosyal aglara ve derneklere dayali gayri resmi
orgiitlenme bi¢imlerinden kaynaklanmaktadir.

Bir toplumda verimlilik ve esitlik ilerlemesindeki temel roliine ragmen, gelismekte olan
ekonomilerdeki 2.7 milyar insan hala temel finansal hizmetlere erisememektedir, bunlarin
biiyiik kism1 agirlikli olarak Miisliiman niifuslu iilkelerden gelmektedir. Son zamanlarda Islam
ekonomisinin hizli yiikselisi bu alandaki arastirmalar1 da arttirmistir. Bu baglamda, Islam
ekonomisinde, ekonomik gelisme konusuna bakis agisinin ve sosyal sermayenin ne oldugunu
aragtirmak faydali olacaktir. Islami finansal iiriin ve hizmetlerin odag1, bankacilik ve sermaye
piyasasi faaliyetleri yoluyla finansal araciliktir ancak yoksullara hizmet veren finansal araglarin
varlig1 ya yoktur ya da heniiz ¢ok erken agsamalardadir (Mohieldin, Igbal, Rostom, & Fu, 2012,
s. 57). Iktisat iizerine yapilan ilk yazilar, dini gogunlukla dis bir faktor olarak gérmiistiir ve dini,
bir tilkenin kalkinmasina ve biiylimesine bir arag¢ ya da katki olarak diisinmemislerdir. Din, bir
bireyin veya toplumun egitim, sanat, kiiltiir, tarih ve ekonomi gibi diinya goriisiiniin diger
yonlerini de kapsayan dua ve dini yasalara atifta bulunulan bir dizi inan¢ ve deger olarak
tanimlanabilir. Islam ekonomisi yaklasimi, ekonomik biiyiimenin bir biitiin olarak insanligin
refahi ile biitiinlesmesi gerektigi goriisiinii ele alir (Mobin, Masih, & Alhabshi, 2017, s. 1547).
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OIC (Organization of Islamic Cooperation) tiyesi olan 56 Miisliiman iilkede, yaklasik 1.82
milyar insan yasamaktador ve diinya niifusunun %24’iinii olusturmaktadirlar.® Kiiresel gayri
safi yurti¢i hasila (GSYH) paylar1 sadece %8'dir ve diinya ticaretinin yaklasik %2'sini
olusturmaktadirlar. Birlesmis Milletler Orgiitii (UNO) tarafindan en az gelismis iilkeler olarak
listelenen 22 iilke bulunmaktadir. Petrol ihra¢ eden iilkeler hari¢, ¢ogu diisiik veya orta gelirli
iilkelerdir.*

Hem geleneksel (konvansiyonel) hem de Islami finansal kuruluslar iilkelerde énemli bir
rolii istlenirler. Dini kimlikleri nedeniyle, Islami bankalarm, operasyonlar1 ve islevleri temel
olarak kar maksimize etmeye dayanan geleneksel emsallerine karsin daha ¢ok sosyal olarak
sorumluluk sahibi olmalar1 beklenmektedir. Islami bankalarin kendi topluluklarinda
oynadiklar1 merkezi rol, aktif olarak sosyal ve etik faaliyetlerle mesgul olmanin itibarlarini da
arttirmaktadir (Mallin, Farag, & Ow-Yong, 2014, s. 21-24)

Islami bankalarin sosyal hedefleri arasinda, “zengin ve yoksul arasindaki esitsizligin
azaltilmasi, tiim islemlerde adalet ve seffaflik kurulmasi ve toplumun kaynaklarinin ihtiyag
duyanlara tahsis edilmesi” bulunmaktadir. Faiz, kumar, asir1 riskler vb. gibi gesitli yasaklar,
piyasa islemlerinde yer alan tiim taraflarin ¢ikar ve faydalarinin korunmasini ve sosyal uyumu
tesvik etmesini amaglamaktadir. Islami bankacilik, Islam hukukunun 6ngérdiigii gibi adil ve
dengeli bir toplum icin caba gdstermektedir. Islami bankacilik, nihayetinde ilahi vahiylere
dayandigindan, etik ve sosyal sorumluluk taahhiidiine uygun olarak hareket etmek onceliklidir
(Elmelki & Ben Arab , 2009, s. 127).

Islam ekonomisi, is hayatinda kisilerin ya da kurumlarin islam dinine uygun hareket
etmesini sart kogsmaktadir. Dolayisiyla is hayatinda insan davranislarinda etiklik ve adaletli
olmak one c¢ikan unsurlardir. Seriat, insan davraniginin normlarmi ve is diinyasinin dig
cevresiyle nasil basa ¢ikacagini tanmimladigr igin, Seriat'a uydugunu iddia eden isletmeler
toplumdaki rolleri hakkinda daha net olmalidir. Sosyal raporlama, sosyal iligkiler ¢ercevesinde
gerceklesir. Islami bir bakis acisinin temeli, sosyal iliskilerin merkezi olan hesap verebilirlik,
sosyal adalet ve sahiplik kavramlar sosyal raporlama ile ger¢eklesir (Maali , Casson, & Napier,
2006, s. 271). Benzer sekilde, Adam Smith’e gore din, dis izleme maliyetini azaltabilecek ve
sivil toplumun insan kaynaklari tahsisindeki verimliligini artirabilecek bir tiir ahlaki uygulama
mekanizmasi olarak gormiistiir (Fase, 2005, s. 96-97)

Sosyal sermaye, kalkinma nedenlerini aciklamak ve geleneksel yatirimlarin 6tesinde
secenek Onermek, gayri resmi uygulamalarin ve normlar ve giivene dayali biitlinlesik iliski
degerlerinden kaynaklanan davraniglarin 6nemini ifade etmek i¢in en umut verici kavramsal
paradigmalar arasindadir. (Galindo-Pérez-de-Azpillaga, Foronda-Robles, & Lopez, 2014, s.
674)

2. Literatiir Calismasi

Literatiir incelendiginde giiven ile ekonomik performans arasindaki anlaml iliski ve
etkiler oldugu goriilmektedir. Bu calismalardan bazilari su sekilde 6zetlenebilir:

185


https://www.worlddata.info/alliances/oic-organization-of-islamic-cooperation.php
https://www.dailysabah.com/op-ed/2016/04/15/13th-oic-summit-an-opportunity-not-to-be-missed

Arrow, (1972) her ticari islemin kendi i¢inde giiven unsuru oldugunu, giivenin zamanla
ortaya c¢ikan islem maliyetlerini diistirdiigiinii ortaya koymustur. Banfield, (1958) tarafindan
yazilan “The Moral Basis of a Backward Society’’ kitab1 diinyadaki ekonomik geri kalmigligin
cogunun karsilikli giiven eksikliginden oldugunu aciklamustir. Teraji, (2008)’ye gore, giiven
unsuru siibjektif bir sosyal gerceklik olarak kavramsallagtirilmistir. Giiven, bir baskasi
tarafindan istismar edilemeyecek, biligsel bir durumdur. Ekonomik faaliyet, toplumda giiven ve
giivenilirlige dayanabilecek bir miktar giivenlik gerektirir. Giiven, inang¢ sistemlerine gore
sistematik bir sekilde farklilik gosterebilir. Yiiksek ekonomik sonuglar iiretmek i¢in giivenin
cok O6nemli bir faktor oldugu gosterilmistir. Zand, (1972) giiven veya giiven eksikliginin,
goriliniiste yonetsel problem ¢dzme etkinliginin 6nemli bir belirleyicisi oldugunu gostermistir.
Glaeser, Laibson, Scheinkman, & Soutter, (2000)’ye gére giiven, sosyal sermayenin fiyat
teorisi araglariyla incelenebilen anlamli, bireysel bir degisken olarak goriilmektedir. Aile
durumu, sosyal beceri ve bireysel ozellikler, giiven deneyinde kisinin toplam finansal
getirilerini giiglii bir sekilde 6ngérmektedir. Bu sonuglar, bazi insanlarin sosyal durumlardan
geri doniis kazanma yetenegini yansitan insan sermayesinin bir alt bileseni olan ‘bireysel sosyal
sermayeye’ sahip oldugunu gostermektedir. Kirchmaier, Priifer, & Trautmann, (2018),
Hollanda niifusunun temsili bir 6rnegi i¢in katilimcilarin dini arka plani hakkinda bilgi veren
verileri kullanarak, din, ahlaki davranis ve tutum arasindaki iligkileri incelenmistir. CentERdata
tarafindan yonetilen LISS panelindeki verilerin 2008-2012 yil araligi kullanilmistir. LISS
paneli, her ay internet {izerinden bir anketi dolduran yaklasik 4500-7000 kisiden olusmaktadir.
Dini insanlarin etik olmayan ekonomik davranislari (6rnegin vergi kagake¢iligi, riisvet) daha az
kabul ettigini ve daha fazla goniilliilik yasadiklarini gozlemlenmistir. Slesman, Baharumshah,
& Ra'ees, (2015) tarafindan yapilan calismada, 1983-2009 dénemine ait 39 Islami Isbirligi
Teskilat1 (IKT) iilkesindeki kurumsal altyapimin farkli boyutlarinin kalitesi ile ekonomik
biliylime arasindaki iliskiler incelenmistir. Ampirik sonuglar, daha kaliteli siyasi ve ekonomik
kurumlarin ekonomik bilyiime iizerinde olumlu etkileri olabilecegini dogrulamistir. Caligsma,
siyasi ve ekonomik kurumlarin muhasebelestirildigi zaman, etnik ve dini ¢atigmalardan
kaynaklanan i¢ g¢atigmalar1 ve gerginlikleri dnleyen kurumlarin biiylime iizerinde onemli
(olumlu) etkileri olmadigin1 da ortaya koymaktadir. Bu nedenle, Islam Isbirligi Teskilati
iilkelerinde hem siyasi hem de ekonomik kurumlarin kalitesini yiikseltmek i¢in kurumsal
reformlar ¢ok onemlidir. Bjernskov, (2012) giivenin biiylime iizerindeki etkilerini dogrudan
tahmin ederek sosyal giivene baglamigtir. Bunu, tam bir veri setinin mevcut oldugu 85 tilkede
1970-2000 donemi i¢in incelemistir. Her ne kadar sosyal sermaye literatiiriinde bir dizi olasilik
One siiriilmiis olsa da, bu makaledeki bulgular giivenin yalnizca iki kanalda tanimlanabilir
etkileri oldugunu gostermektedir: “okul ve yonetisim”. Sonuglar, giivenin okulu ve hukukun
Uistiinliigiinii dogrudan etkiledigini ve bdylece ekonomik biiyiime oranlarinin yiikseldigini
gostermektedir.

Son donemdeki ampirik ¢aligmalar, glivenin ekonomik kalkinmada énemli rol oynadigini
gostermistir. Dearmon & Grier, (2011) giivenin insan ve fiziksel sermaye tizerindeki etkisini
incelenmistir. 1976'dan 2005'e kadar 50 iilkede, giivenin insan sermayesi iizerinde pozitif ve
onemli bir etkisi oldugu ve fiziksel sermaye iizerinde dogrusal olmayan bir etkisi oldugu
gosterilmistir. Akcomak & Weel, (2009), Avrupa Birligi'nde sosyal sermaye, inovasyon ve kisi
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basina gelir artis1 arasindaki etkilesimi arastirilmistir. Inovasyonu, sosyal sermayeyi daha
yiiksek gelir seviyelerine doniistiiren 6nemli bir mekanizma olarak modelleyip, 1990-2002
doneminde 102 Avrupa bolgesi i¢in inceleme yapmisladir. Yiiksek inovasyon performansinin
kisi basina gelir artisini1 sagladig1 ve sosyal sermayenin bu biliylimeyi dolayli olarak inovasyonu
tesvik ederek etkiledigi sonucuna varilmistir. Calismada Avrupa Birligi tlkelerinde
ornekleminde sosyal sermayenin kisi basina diisen gelir artisin1 arttirmada dogrudan bir rolii
olmadig1 goriilmiistiir. Knack & Keefer (1997), sosyal sermayenin 29 piyasa ekonomisinden
olusan bir 6rneklem i¢in Diinya Degerler Anketlerinden (World Values Surveys) gelen giiven
ve toplumsal normlar1 kullanarak 6l¢iilebilir ekonomik performans i¢in 6nemli olduguna dair
kanitlar sunmaktadir. Zak & Knack, (2001)’ye gore, diisiik giiven ortamlarinin yatirim oranini
diistirdiigiinii gosterilmektedir. Modelin 6ngoriileri, tilkelerin bir kesiti i¢in ampirik olarak
incelenmistir ve verilere 6nemli dl¢lide destek tezlerini dogrulamistir. Model, yatirim yapilan
miktarin sosyal heterojenite arttikca azaldigini ve resmi ve resmi olmayan kurumlarin zayif
oldugu durumlarda gelir artisini olumsuz yonde etkiledigini gdstermektedir. Giiven ve onu
etkileyen sosyal ve kurumsal faktorler, biiylime oranlarini 6nemli 6l¢iide etkilemektedir

Beugelsdijk, De Groot, & Van Schaik, (2004) daha 6nce Knack ve Keefer (1997) ve Zak ve
Knack (2001) tarafindan tiiretilen biiyiime ve giiven arasindaki iliskideki sonuglarin
saglamhigimni, saglamlik kavraminin karmasikligini kabul ederek analiz eder. Elde edilen
sonuclar Knack ve Keefer sonuglarinin sadece smirli derecede saglam oldugunu
gostermektedir, oysa Zak ve Knack tarafindan bulunan sonuglar, tahmini katsayilarin énemi
acisindan oldukg¢a saglam ve tahmini etki biiytikliigli acisindan oldukea iyidir. Saglamliktaki
iyilesme, giivene goére nispeten disik puan alan {lkelerin dahil edilmesinden
kaynaklanmaktadir (en 6nemlisi Filipinler ve Peru). Sonug olarak, giiven i¢in nispeten 6nemli
bir role isaret etmektedir. Ancak, bu kazancin ger¢ekte ne kadar biiyiik oldugu sorusunun
cevabi, regresyon analizinde kontrol edilen kosullandirma degiskenleri kiimesine ve temel
alinan 6rnege baglidir. Giivenin biiylime iizerindeki etkisinin biiytlikliiglindeki degisime ragmen
kapsamli saglamlik analizimizin daha fazla katkisi oldugu; giiven veren ampirik kanit
ekonomik performanstaki degisimi agiklamak i¢in 6nemlidir.

Jalil & Rabab, (2017) giivenin ekonomik getirilerini arastirmay1 amaglamustir. Ozellikle,
giiven, ekonomik biiyiime, fiziksel sermaye ve insan sermayesi arasindaki iligki test edilmistir.
56 gelismekte olan iilke ve 21 gelismis tilkenin 1981-2008 donemini kapsayan anket verileri
kullanilarak analiz edilmistir. Bulgular kisileraras1 giivenin gelismekte olan tilkelerin ekonomik
kosullariin iyilestirilmesinde 6nemli bir rol oynayabilecegine dikkat cekmektedir. Bu nedenle,
politika yapicilarin toplumlarda kisileraras: giiven inga etmeye, yiikseltmeye ve gelismeye
yardimci olan bu tiir politika ve reformlar stratejileri haline getirmeleri son derece 6nemlidir.
Bu da sosyal sermaye agisindan zengin olacak toplumlara yol agacaktir.

3. Ekonometrik Analiz

Bu ¢alismada 1996-2010 donemi igin Islam Isbirligi Teskilat1 iiye iilkelerinin sosyal sermaye
ve ekonomik performans iliskileri analiz edilmektedir. Calismada veri mevcudiyetine bagl
olarak Islam Isbirligi Teskilat: iilkelerinden 10 iilkenin (Arnavutluk, Azerbaycan, Cezayir, Banglades,
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Misir, Endonezya, Urdiin, Kazakistan, Kirgiz Cumhuriyeti ve Kuveyt) verilerine saglikli sekilde
ulasilabilmistir.

“Kisileraras1 giivenlik ve giiven” endeksi, bir toplumda daha 6nce tanigsmadiklari kisilere ne
kadar giivenebileceklerini belirten giiven ve glivenlik normlarindan olusturulmaktadir. Bu tiir
normlarin varliginda, sosyal organizasyon ve kolektif eylemlerle ilgili maliyetler azalir. Bu tiir
toplumlar yiiksek ekonomik performansa sahiptir, daha iyi vatandaslik ve dernek yasamina ve
yiiksek kaliteli kamu kurumlarina sahiptirler. Dolayisiyla yiiksek sosyal sermaye birikimi
yiiksek biiyiime performansina eslik edecektir. Calismada ele alinan tahmin denklemi, Denklem
(1)’de goriilmektedir.

LNGDPPC;; = f1LNECUCATION;; + B,LNFCF;; + B3LNLABOR;; + B4,LNPOP;; +
PsTRADE;; + B¢GOVERN;; + B,LNINF;; + BgTRUST;; + ;¢ 1)
Denklemde yer alan veriler, agiklamalar1 ve veri kaynaklar1 Tablo 1'de gosterilmektedir.

Tablo 1. Veriler ve Veri Kaynaklar:

KAYNAKLAR DEGISKENLER TANIMLARI
World Bank Ingdppc Dolar cinsi kisi bast GSYH. (2010 sabit fiyatlarla)
International Financial | Inlabor 15 yas ve tistii niifus orani

Statistics (IFS)

Barro — Lee veritaban1 | Lneducation (Lnprimary & | 15 yas ve Ustii niifus i¢in egitim durumu ilkogretim ve orta 6gretim

Lnsecondary)
Institute of Social Trust Giivenlik ve giiven endeksidir.
Development
World Bank Intrade Ihracat ve ithalatin toplamimin GSYH’ya oranu.
World Bank Ininf Bir onceki yilin ayn1 dénemine gore tiiketici fiyat endeksi (%)
Penn World Tables govern Nihai devlet tiiketiminin GSYH’ya orani
Penn World Tables fcf 2010 sabit fiyatlarla, Yatirim / GSYIH%

Calisma kapsaminda giiven verisinin 5’er yillik ortalamalar seklinde olmasindan 6tiirti diger
verilerinde 5’ser yillik ortalamalari alinmistir. Calismamizda zaman boyutunun az olmasindan
otiirii panel veri metodolojisinden yararlanilmigtir. Panel veri metodolojisi kapsaminda zayif
zaman boyutundan otiirii analiz yontemi havuzlanmig EKK analizi olarak tercih edilmistir.
Analiz sonuglar1 Tablo 2’de goriilmektedir.
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Tablo 2: Panel EKK Analiz Sonugclar:

Degiskenler Model 1 Model 2 Model 3 Model4 Model5 Model 6 Model 7 Model 8

. 0,056 0,059 -0,04029 0,076
Lnprimary 4’595 ) (0,541) ) (0,4946) - (0,475)
-0,001 0,198393 0,194573 0,198
Lnsecondary - (0,976) ) (0,0206) - (0,0282) - (0,033)
Lnfet 1,097  -1,075 0511 0435751 -0,30587 -0,3021 0,399 0,342
(0017) (0,011) (0,116) (0,1048) (0,1372) (0,1471) (0,050)  (0,024)
L niabor 2203 2170  -0166 -0,02243 ] 0,195  -0,068
(0,000)  (0,000)  (0,420) (0,9108) (0,112)  (0,519)
3007 3012 0,801508 0,733235
Lnpoptot  5000)  (0,000) - - (0,006)  (0,019) - -
L ntrade 0,812 0773 0848 0678522 0,631119 0,540297 0,962 0,776
(0,000)  (0,000) (0,000) (0,000) (0,0002) (0,000) (0,000)  (0,000)
0269  -0,248 0,132 0,103144
Lngovern (0,146)  (0,143) (0,572)  (0,665) - - -
Lnint 0147  -0,145 -0060 -0,07866 ] ]
(0025)  (0,029) (0,461) (0,3504)
Trust 3290 3410 6,148 6073789 6155355 5882199 6481 6,462

(0,037) (0,028) (0,022) (0,0148) (0,0086) (0,0066) (0,006)  (0,003)
Not: Parantez i¢inde olasilik degerleri yer almaktadir.

Analizlerden elde edilen sonuglarin gilivenirlirliginin test edilebilmesi i¢in farkli degiskenler
araciligi ile Denklem (1) degistirilerek sekiz adet farkli tahmin denklemi elde edilmistir. Tablo
2’den elde edilen sonuglar incelendiginde her denklem i¢in giiven degiskenindeki bir artigin
hasila iizerinde pozitif ve istatistiksel olarak anlamli etkisinin mevcut oldugu goriilmektedir.

Diger degiskenlerin hasila tizerindeki etkisi tahmin modelleri kapsaminda farklilik
gostermektedir. Ilk olarak calismamizda egitim degiskeni olarak sadece ilkokul mezun orani
alindiginda (Inprimary), egitim ve hiikiimet harcamalar1 degiskeninin istatistiksel olarak
anlamli olmadigy, niifus, disa agiklik serilerinin hasila tizerinde pozitif etkili oldugu ve yatirim
orani, isglicii ve enflasyon serilerinin negatif etkili oldugu goriilmektedir. Diger yandan egitim
degiskenini temsilen lise degiskeninin (Insecondary) alindigi modele gore egitim ve hiikiimet
harcamalari istatistiksel olarak anlamsiz ¢ikmaktadir. Bu modelde niifus, disa agiklik serilerinin
pozitif etkili oldugu ve yatirim orani, isgiicli ve enflasyon serilerinin negatif etkili oldugu
goriilmektedir. Diger yandan modelden niifus degiskeni ¢ikardiginda hiikiimet harcamalari,
sabit yatirimlari, isglicii ve enflasyon serilerinin anlamsiz oldugu, ticaret agikligi ve giiven
serilerinin pozitif ve anlamli oldugu goriilmektedir. Ilkokul mezuniyeti etkili degilken lise
mezuniyeti hasila iizerinde pozitif bir etkiye sahiptir. Bu modellerin yani sira farkli modeller
kurularak elde edilen sonuglar incelendiginde giiven degiskeninin istatistiksel olarak anlamli ve
pozitif bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Sonug olarak sosyal sermayenin makroekonomik
performans gostergesi olarak hasila iizerinde pozitif bir katkisinin mevcut oldugu sonucuna
ulagilmistir.

5. Sonug¢
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Bu ¢alismada 1996-2010 donemi icin Islam Isbirligi Teskilatina iiye 10 iilkede (Arnavutluk,

Azerbaycan, Cezayir, Banglades, Misir, Endonezya, Urdiin, Kazakistan, Kirgiz Cumhuriyeti ve

Kuveyt) sosyal sermayenin ekonomik performans iizerindeki etkisi analiz edilmistir. Ampirik

sonuglar, sosyal sermayenin (giiven) ekonomik biiyiime tizerinde olumlu ve 6nemli bir etkiye
sahip oldugunu dogrulamistir. Calismanin bulgulari, toplumda “kisileraras1 giivenlik ve
giiveni” destekleyen politikalarin tasarlanmasi gerektigini gostermektedir. Bulgular, ayrica
Islam Isbirligi Teskilat1 iilkelerin ekonomik performansi agisindan sosyal sermayenin dnemli
bir etkiye sahip oldugunu gostermis olup, bu alanda gerekli yatirimlar1 yapilmasi faydali
olacaktir.

Veriler biitiin Islam Isbirligi Teskilat1 {ilkeleri igin saglikl1 bir sekilde temin edilemediginden
dolayi, ¢alisma sonuglar1 10 iilke ve kisa bir zaman donemini kapsamaktadir. Gelecek
caligmalar i¢in 6ncelikle biiylime degiskeni olarak farkli veri setlerinden yararlanilabilir. Ayrica
bu calisma sosyal sermayeyi Ol¢mek icin “kisilerarasi giivenlik ve giiven” iizerine
odaklanmaktadir; goniilliiliikk, komsuluk iliskileri, grup 6zellikleri ve genellestirilmis normlar
gibi sosyal sermayenin diger boyutlar1 da gelecek ¢alismalar i¢in kullanilabilecek veriler
arasinda yer almaktadir.
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